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	แผนภาพที่ 3.19 การร่วมออกบูธในงาน OTOP City ครั้งที่ผ่าน ๆ มา

	แผนภาพที่ 3.20 กลุ่มตัวอย่าง จำแนกตามภูมิภาค

	แผนภาพที่ 3.21 ประเภทสินค้าที่นำมาจำหน่ายในงาน OTOP City ครั้งที่ 5

	แผนภาพที่ 3.22 การรับรู้เกี่ยวกับการเปลี่ยนชื่อ "สินค้าหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์" เป็น "ผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถิ่น" 

	แผนภาพที่ 3.23 ประโยชน์ที่ผู้ร่วมออกบูธได้รับจากการออกบูธในงาน OTOP City นอกเหนือจากการจำหน่ายสินค้า

	แผนภาพที่ 3.24 ประเภทสินค้าที่ขายดีที่สุดของผู้ร่วมออกบูธในงาน OTOP City 

	แผนภาพที่ 3.25 เปรียบเทียบรายได้ที่ได้จากการจำหน่ายสินค้าในงาน OTOP City ครั้งที่ 5 กับครั้งที่ผ่านมา
	แผนภาพที่ 3.26 รูปแบบการจำหน่ายสินค้า
	แผนภาพที่ 3.27 รูปแบบการศึกษาความต้องการของตลาดก่อนผลิตสินค้าของผู้ประกอบการ OTOP

	แผนภาพที่ 3.28 ปัญหาด้านการผลิตของผู้ประกอบการ
	แผนภาพที่ 3.29 ช่องทางการจำหน่ายของผู้ประกอบการ OTOP 

	แผนภาพที่ 3.30 ทัศนคติต่อการจัดระดับดาวของสินค้า OTOP
 
	แผนภาพที่ 3.31 ทัศนคติต่อมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.)

	แผนภาพที่ 3.32 ผลกระทบของการผลิตสินค้า OTOP ต่อครัวเรือนและชุมชน
	แผนภาพที่ 3.33 สถานะของผู้ตอบแบบสอบถาม (OTOP Select)

	แผนภาพที่ 3.34 การร่วมออกบูธในงาน OTOP City ครั้งที่ผ่าน ๆ มา (OTOP Select)

	แผนภาพที่ 3.35 ประเภทสินค้าที่นำมาจำหน่ายในงาน OTOP City ครั้งที่ 5 (OTOP Select)
 
	แผนภาพที่ 3.36 การรับรู้เกี่ยวกับการเปลี่ยนชื่อ "สินค้าหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์" เป็น "ผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถิ่น" (OTOP Select)
  
	แผนภาพที่ 3.37 ประโยชน์ที่ผู้ร่วมออกบูธได้รับจากการออกบูธในงาน OTOP City นอกเหนือจากการจำหน่ายสินค้า (OTOP Select)

	แผนภาพที่ 3.38 ประเภทสินค้าที่ขายดีที่สุดของผู้ร่วมออกบูธในงาน OTOP City (OTOP Select)

	แผนภาพที่ 3.39 เปรียบเทียบรายได้ที่ได้จากการจำหน่ายสินค้าในงาน OTOP City ครั้งที่ 5 กับครั้งที่ผ่านมา (OTOP Select)

	แผนภาพที่ 3.40 รูปแบบการจำหน่ายสินค้า (OTOP Select)
	แผนภาพที่ 3.41 รูปแบบการศึกษาความต้องการของตลาดก่อนผลิตสินค้าของผู้ประกอบการ OTOP (OTOP Select)

	แผนภาพที่ 3.42 ปัญหาด้านการผลิตของผู้ประกอบการ (OTOP Select)
	แผนภาพที่ 3.43 ช่องทางการจำหน่ายของผู้ประกอบการ OTOP (OTOP Select)
	แผนภาพที่ 3.44 ทัศนคติต่อการจัดระดับสินค้าด้วยระดับดาวของสินค้า OTOP (OTOP Select)
	แผนภาพที่ 3.45 ทัศนะต่อมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) (OTOP Select)

	แผนภาพที่ 3.46 ผลกระทบของการผลิตสินค้า OTOP ต่อครัวเรือนและชุมชน (OTOP Select)

	แผนภาพที่ 4.1 เปรียบเทียบการรู้จักตรา มผช. ในการจัดงาน OTOP City ครั้งที่ 1-5

	แผนภาพที่ 4.2 เปรียบเทียบผลของ มผช. ต่อการเลือกซื้อสินค้า
	แผนภาพที่ 4.3 เปรียบเทียบรายได้ในการจำหน่ายสินค้า OTOP ในส่วนของ OTOP 75 จังหวัด 

	แผนภาพที่ 4.4 เปรียบเทียบรายได้ในการจำหน่ายสินค้า OTOP ในส่วนของ OTOP Select


	ภาคผนวก
	ภาคผนวก 1 ถอดเทปคำกล่าวของนายกรัฐมนตรี (พลเอกสุรยุทธ จุลานนท์) ในพิธีเปิดงานเมืองแห่งภูมิปัญญาไทย (OTOP City) ครั้งที่ 5 "ผลิตภัณฑ์แห่งภูมิปัญญา...80 พรรษา..เทิดไท้องค์ราชัน" 

	ภาคผนวก 2 แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้เข้าชมงานและผู้ร่วมออกบูธในงานเมืองแห่งภูมิปัญญาไทย (OTOP City) ครั้งที่ 5

	ภาคผนวก 3 แนวคิดในการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง และการกำหนดจำนวนกลุ่มตัวอย่าง Taro Yamane
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