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TRF Policy Brief (หรอื เอกสารบทสรปุเชงินโยบาย) เป็นเอกสาร

ที่สรุปและเรียบเรียงจากงานวิจัยของส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 

(สกว.) เป็นหลัก และอาจมีการน�ำรายงานวิจัยหรือเอกสารรายงานจาก 

แหล่งอืน่ๆ ท่ีเกีย่วข้องมาประกอบเพือ่ให้ได้เนือ้หาทีส่มบรูณ์ขึน้ วตัถปุระสงค์

หลักในการจัดท�ำ Policy Brief คือ การส่งผ่านผลงานวิจัยของ สกว. ไปสู่

ฝ่ายนโยบาย (ผู้ก�ำหนดนโยบายและฝ่ายปฏิบัตินโยบาย)

การจัดท�ำ TRF Policy Brief มาจากแนวคิดท่ีว่า เอกสารงาน

วิจัยของ สกว. ที่มีอยู่เป็นเอกสารที่มีเนื้อหาค่อนข้างมาก และมีความเป็น

วิชาการสูง ซึ่งท�ำให้ไม่เกิดแรงจูงใจกับผู้ใช้ประโยชน์จากงานวิจัยที่จะศึกษา 

เอกสารวิจัยดังกล่าว ดังนั้น TRF Policy Brief จึงถูกท�ำขึ้นในลักษณะของ 

บทสรุปเชิงนโยบายที่มีเนื้อหากระชับ มีความยาวประมาณ 5-8 หน้า และ

พยายามน�ำเสนอเนื้อหาในรูปแบบที่ให้ผู้อ่านเข้าใจได้ง่ายขึ้น

03	 ประเด็นสำ�คัญ

04	 บทนำ�

06	 ข้อค้นพบจากงานวิจัย

07	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย
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*	 สรุปและเรียบเรียงจากโครงการวิจัย เรื่อง “การสร้างคุณค่าบนการจัดการโซ่อุปทานอุตสาหกรรมอาหารฮาลาล” โดย ผศ.ดร.ชุติมา ไวศรายุทธ์ และคณะ (2558) และ

	 “การตระหนักรู้ และความคาดหวังต่อตราสัญลักษณ์ฮาลาลในอาเซียนของผู้บริโภคชาวมุสลิมในอาเซียนและผู้บริโภคชาวมุสลิมที่มีศักยภาพ” โดย นันทรัตน์ ตั้งวิฑูรธรรม

	 และคณะ (2560) ได้รับการสนับสนุนการวิจัยจากสำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) (ดูเอกสารอ้างอิง) (พรรษชล พงษ์เพียจันทร์ : ผู้สรุปและเรียบเรียง) 

1.	 ภาครัฐมีเป้าหมายที่จะให้ประเทศไทยส่งออกสินค้าฮาลาลสูง 

	 ติดอันดับ 1 ใน 5 ของโลกภายในปี 2563 จากปัจจุบันที่อยู่ใน 

	 อันดับที่ 9 แต่จากการศึกษาพบว่าตราสัญลักษณ์ฮาลาลไทย 

	 ยังขาดความน่าเช่ือถือในประเทศมุสลิมท้ังในระดับอาเซียนและ 

	 ระดับโลก ดังนั้นการพัฒนาระบบรับรองมาตรฐานฮาลาล 

	 ของไทย ควรคำ�นงึถงึการไดม้าตรฐานฮาลาลในประเทศคูค่า้ดว้ย 

2.	 เพื่อให้การส่งออกสินค้าฮาลาลเป็นไปตามเป้าหมายและ 

	 ยุทธศาสตร์ของรัฐบาล อินโดนีเซียจึงเป็นตลาดศักยภาพใหม่ 

	 สำ�หรับอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลที่มีความน่าสนใจ เนื่องจาก 

	 เป็นตลาดที่มีปริมาณการบริโภคสูง และชาวมุสลิมในประเทศ 

	 เป็นชนชั้นกลางที่มีกำ�ลังซื้อ แต่การเข้าไปในตลาดฮาลาล 

	 อินโดนีเซียนั้นมีข้อจำ�กัดหลายอย่าง เช่น สินค้าต้องได้รับ 

	 การรับรองมาตรฐานฮาลาลแห่งอินโดนีเซียเท่านั้น และผู้นำ�เข้า 

	 หา้มจดัจำ�หนา่ยโดยตรง จะตอ้งสง่ผา่นผูจ้ดัจำ�หนา่ยอีกทอดหนึง่  

	 จึงจะสามารถวางขายในอินโดนีเซียได้

3.	 จากผลการสำ�รวจความคุ้นเคยของชาวมุสลิมที่มีต่อตรา 

	 สัญลักษณ์ฮาลาล พบว่าตราฮาลาลไทยยังเป็นรองตราฮาลาล 

	 มาเลเซีย ทั้งนี้มาจากการที่ไทยไม่ใช่ประเทศมุสลิม ส่งผลให้ 

	 สินค้าอาหารฮาลาลไทยยังขาดความน่าเชื่อถือและไม่ถูกเลือก 

	 จากกลุ่มผู้บริโภคมุสลิมเท่าที่ควร

4.	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย ได้แก่    

	 •	 รัฐบาลควรผลักดันให้ผู้ประกอบการไทยได้รับการรับรอง 

		  มาตรฐานฮาลาล ตามองค์กรศาสนาแห่งอินโดนีเซีย และ 

		  ประสานงานกับหน่วยงาน LPPOM MUI ของอินโดนีเซีย  

		  เพื่อจัดส่งบุคลากรมาอบรมการจัดทำ�ระบบฮาลาล และ 

		  ตรวจรับรองในประเทศไทย

	 •	 ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการร่วมมือกับพันธมิตรทางธุรกิจท่ีเป็น 

		  ผู้นำ�เขา้และกระจายสินค้าของอนิโดนเีซยี และรว่มกนัวางแผน 

		  การตลาดกับผู้นำ�เข้า เพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้า  

		  โดยมุ่งเน้นตลาดระดับกลางถึงบนที่มีแนวโน้มการเติบโตสูง

	 •	 ส่งเสริมการกระจายสินค้าอาหารฮาลาลไทยไปยังอินโดนีเซีย 

		  โดยพัฒนาระบบการให้บริการที่ครอบคลุมทุกขั้นตอน 

		  ของการส่งออก และสนับสนุนให้ส่งออกสินค้าผ่านโครงสร้าง 

		  โลจิสติกส์ตามช่องทางภาคใต้ตอนล่ างของไทยกับ 

		  เกาะสุมาตราของอินโดนีเซีย

	 •	 รัฐบาลควรผลักดันการทำ�ธุรกิจค้าปลีกในอินโดนีเซีย โดย 

		  ประสานงานให้ผู้ประกอบการสร้างพันธมิตรกับค้าปลีกที่มี 

		  สาขาอยู่ทั่วอินโดนีเซีย เช่น Alfamart และ Indomaret

อาหารฮาลาลไทย
รุกตลาดศักยภาพ

อินโดนีเซีย*

ประเด็นสำ�คัญ
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1. บทนำ� 

	 ประเทศไทย มีการส่งเสริมอุตสาหกรรมอาหารอย่างจริงจัง

มาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2545 เพื่อผลักดันให้อาหารไทย เป็นที่ยอมรับจาก 

ผู้บริโภคทั่วโลก ภายใต้นโยบาย “ครัวไทยสู่ครัวโลก” (Kitchen of 

the World) ที่เน้นการขยายตลาด การสร้างภาพลักษณ์ของสินค้า

อาหารไทยที่มีคุณภาพ และการพัฒนาธุรกิจบริการอาหารให้ได้

มาตรฐานระดับสากล ซึ่งที่ผ่านมามูลค่าการส่งออกสินค้าอาหารและ

เคร่ืองดืม่ของไทยเพ่ิมขึน้อยา่งตอ่เนือ่ง และยงัมกีารมองหาตลาดใหม่

เพิ่มเติม โดยให้ความสนใจกับตลาดอาหารฮาลาลที่มีการขยายตัวสูง 

ทั้งนี้เพื่อให้ประเทศไทยสามารถแข่งขันในตลาดผลิตภัณฑ์ฮาลาลได้

อย่างมีประสิทธิภาพ จึงมีการกำ�หนดยุทธศาสตร์การส่งเสริมและ

พัฒนาศักยภาพธุรกิจสินค้าและบริการฮาลาล (พ.ศ. 2559-2563)  

โดยภาครัฐมีเป้าหมายที่จะให้ประเทศไทยมีการส่งออกสินค้าฮาลาล 

สูงติดอันดับ 1 ใน 5 ของโลกภายใน 5 ปี (พ.ศ. 2563) จากปัจจุบัน

ที่อยู่ในอันดับที่ 9 ภาครัฐจึงมีการกำ�หนดยุทธศาสตร์สำ�คัญในการ

สนับสนุนการส่งออกสินค้าฮาลาลไทย 4 ด้าน ดังนี้  

1.	 การเสริมสร้างศักยภาพมาตรฐานตลาด และการตรวจสอบ

	 การรับรองตราสินค้าฮาลาล 

2.	 เสริมสร้างศักยภาพการผลิตสินค้าและบริการฮาลาล 

3. 	การพัฒนาผู้ประกอบการสู่ตลาดสากล  

4.	 การพัฒนาศักยภาพด้านการวิจัย เพื่อการพัฒนาสินค้าและ 

	 บริการฮาลาล  
ภาพที่ 1:	 มูลค่าการส่งออกอาหารฮาลาลของไทยไปยังประเทศมุสลิม

	 ในปี 2556-2560

    	 ที่มา : ศูนย์วิจัยกสิกร (2561)

	 ที่ผ่านมารัฐบาลได้ดำ�เนินการเพื่อพัฒนาอุตสาหกรรม 

ฮาลาลไทยให้เป็นไปตามยุทธศาสตร์ที่ได้กำ�หนดไว้หลายประการ  

ไมว่า่จะเปน็ การปรับลดระยะเวลาในการขอใบรบัรองตราเครือ่งหมาย

ฮาลาลให้มีความรวดเร็วยิ่งขึ้น การพัฒนาสินค้าฮาลาลให้ได้รับ

มาตรฐานฮาลาลไทย (Thailand Diamond Halal) เพื่อเพิ่มการ 

ส่งออกไปยังประเทศมุสลิม รวมทั้งมีการเผยแพร่และฝึกอบรม 

การดำ�เนินการฮาลาลสำ�หรับผู้ประกอบการมากขึ้น ทำ�ให้ปี 2560  

มีจำ�นวนผู้ประกอบการที่ยื่นขอจดทะเบียนรับรองฮาลาลจาก

สำ�นักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยท้ังสิ้น  

4,683 บริษัท ซ่ึงในจำ�นวนน้ี ร้อยละ 90 เป็นบริษัทที่เกี่ยวข้องกับ 

การผลิตอาหาร ทำ�ให้มูลค่าการส่งออกสินค้าอาหารและเครื่องดื่ม 

ฮาลาลไทยไปยังประเทศมุสลิม หรือประเทศในกลุ่ม OIC (The  

Organization of Islamic Cooperation) เมือ่เปรยีบเทียบกบัมลูค่า

การส่งออกสินค้าและเครื่องดื่มทั้งหมดมีแนวโน้มสูงขึ้น (ภาพที่ 1)

“ครัวไทยสู่ครัวโลก” 
Kitchen of the World
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	 ตลาดอาหารสำ�หรับผู้บริโภคชาวมุสลิม

หรือตลาดอาหารฮาลาล เป็นตลาดท่ีใหญ่

มากที่สุดตลาดหนึ่งของโลก และกำ�ลังได้รับ

ความสนใจอย่างมากจากอัตราการขยายตัว 

ของตลาดที่เพิ่มสูงขึ้น ปัจจัยหลักท่ีส่งผลต่อ

การขยายตัวในตลาดฮาลาลโลก ได้แก่ การ 

เพิม่จำ�นวนประชากรชาวมสุลิม โดยในป ี2553 

ประชากรชาวมุสลิมมีจำ�นวนประมาณ 1.6 

พันล้านคน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 23.2 ของ

ประชากรโลก และคาดการณ์ว่าในปี 2593 

ประชากรชาวมุสลิมจะเพิ่มจำ�นวนเป็น 2.76 

พนัลา้นคน หรือร้อยละ 29.7 ของประชากรโลก 

นอกจากนี้รายได้ของประชากรชาวมุสลิมยัง

เพิ่มสูงขึ้น และชาวมุสลิมเองก็ตระหนักถึง

ความน่าเช่ือถือของผลิตภัณฑ์ฮาลาล ส่งผลให้

อุตสาหกรรมฮาลาล โดยเฉพาะสินค้าอาหาร

และเครื่องดื่ม มีการแข่งขันสูงในตลาดโลก 

	 ในปี 2560 มูลค่าการค้าตลาดอาหาร

ฮาลาลของประเทศมุสลิมในกลุ่ม OIC อยู่ท่ี

ประมาณ 162,000 ล้านเหรียญสหรัฐฯ จาก

มูลค่าตลาดที่สูง ทำ�ให้ประเทศผู้ผลิตและ 

ส่งออกอาหาร ต่างให้ความสนใจและต้องการ

เขา้ไปมส่ีวนแบง่ทางการตลาด ประเทศไทยเอง 

ก็มีความพยายามที่จะเข้าไปมีบทบาทใน 

ห่วงโซ่การผลิตอาหารฮาลาลด้วยเช่นกัน  

โดยผู้นำ�ในตลาดอาหารฮาลาลโลกอันดับท่ี 

1-5 ได้แก่ บราซิล อินเดีย รัสเซีย สหรัฐฯ 

และอาร์เจนตินา ส่วนไทยอยู่ในอันดับ 9 ของ

ประเทศผู้ส่งออกอาหารฮาลาลในตลาด 

	 อย่างไรก็ตาม เมื่ออาหารฮาลาลเป็น

ตลาดท่ีมีมูลค่าสูง การแข่งขันก็รุนแรงตาม

ไปด้วยเช่นเดียวกัน โดยเฉพาะผู้ส่งออกที่

เป็นเพื่อนบ้านในอาเซียน ทั้งมาเลเซียและ

อินโดนีเซีย ที่ใช้ข้อได้เปรียบจากการเป็น

ประเทศมุสลิมเพื่อเข้าถึงตลาดนี้ได้สะดวก แต่

กเ็ปน็ทีน่า่สงัเกตวา่ประเทศทีม่บีทบาทในตลาด

อาหารฮาลาลโลก อันดับที่ 1-5 ล้วนไม่ได้เป็น

ประเทศมุสลิมเช่นเดียวกับประเทศไทย แสดง

ให้เห็นว่าตลาดอาหารฮาลาลเป็นตลาดที่เปิด

กวา้งสำ�หรบัแหล่งผลิตจากทีต่า่งๆ ดงันัน้ผู้ผลิต

อาหารฮาลาลของไทย นอกจากจะต้องสร้าง

ความเชื่อมั่นทางด้านการผลิตอาหารฮาลาลที่

ไดค้ณุภาพตามมาตรฐาน ยงัตอ้งพฒันารปูแบบ

อาหารให้สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคที่

เปลี่ยนแปลงไป โดยเฉพาะอาหารเพื่อสุขภาพ 

อาทิ อาหารออร์แกนิก และฟังก์ชั่นนัลฟูดส์ 

อาหารสำ�หรับคนรุ่นใหม่และผู้สูงอายุ รวมถึง

มองหาตลาดส่งออกใหม่ๆ ที่มีศักยภาพ

	 ปัจจุบันประชากรมุสลิม 1,800  

ล้ านคนทั่ ว โลก  เป็นประชากรที่ อยู่ ใ น 

เอเชียตะวันออกเฉียงใต้กว่า 300 ล้านคน 

จากจำ�นวนนี้ กว่าร้อยละ 73 อยู่ในประเทศ

อินโดนีเซีย ร้อยละ 4.3 อยู่ ในมาเลเซีย  

และร้อยละ 22 อยู่ในกลุ่มประเทศภายใต้

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ทำ�ให้อินโดนีเซีย

เป็นตลาดขนาดใหญ่สำ�หรับอุตสาหกรรม

อาหารฮาลาลที่มีความน่าสนใจ เนื่องจากเป็น 

ตลาดที่มีปริมาณการบริโภคสูงมากในกลุ่ม

ประเทศอาเซียน อีกทั้งการเติบโตทางด้าน

รายได้ของประชากรอินโดนีเซีย ส่งผลให้มี 

ชนช้ันกลางมากขึ้น ประชากรมีกำ�ลังซื้อที่ 

สามารถตอบสนองความต้องการพ้ืนฐานของ

ตนเอง ทั้งนี้ยังมีการเติบโตของธุรกิจค้าปลีก

โดยเฉพาะซุปเปอร์มาร์เก็ตและร้านสะดวกซื้อ 

จากพฤตกิรรมยคุใหมข่องประชากรอนิโดนเีซยี

มีการทำ�งานนอกบ้านมากขึ้น ทำ�ให้ต้องการ

ความสะดวกในการบริโภค รวมถึงผู้บริโภค 

รับรู้ว่าสินค้าไทยมีคุณภาพ ความปลอดภัยสูง  

มีเทคโนโลยีการผลิต และระบบการบรรจุที่ดี 

ดังนั้นอินโดนีเซียจึงเป็นตลาดศักยภาพใหม่ 

ที่ไทยควรเข้าไปลงทุน ซึ่งการผลักดันให้สินค้า 

ฮาลาลไทยสามารถแข่งขันในตลาดฮาลาล 

อินโดนีเซียได้อย่างมีประสิทธิภาพนั้น จำ�เป็น 

จะตอ้งวางแผนและกำ�หนดกลยทุธต์อ่ประเทศ 

คู่ค้าที่ชัดเจน รวมทั้งยกระดับคุณภาพสินค้า 

อาหารฮาลาลไทยให้ ได้มาตรฐานตามที่  

อนิโดนเีซยีกำ�หนด อกีทัง้ยงัต้องศกึษาขอ้จำ�กดั 

ทางการค้าต่างๆ เพ่ือกำ�หนดนโยบายอย่างรัดกุม

ในการเข้าถึงตลาดผู้บริโภคมุสลิมอินโดนีเซีย 

	 คำ�ว่า “ฮาลาล” มาจากภาษาอาหรบั หมายถึง “อนุญาต” มีความสอดคล้องกับหลักจติวิญญาณของศาสนาอสิลาม
ที่เกี่ยวข้องกับความถูกต้องในการอุปโภคบริโภคของชาวมุสลิม โดยตลาดฮาลาล สามารถจำ�แนกออกเป็นกลุ่มสินค้าและ
บรกิาร 6 ประเภท ได้แก่ อาหารและเครือ่งด่ืม การเงนิและธนาคารพาณิชย ์การท่องเท่ียว แฟชัน่ บนัเทิงและนันทนาการ และ
เภสัชกรรมและเครื่องสำ�อาง ในบรรดากลุ่มอุตสาหกรรมฮาลาลนั้น ตลาดสินค้าอาหารและเครื่องดื่มฮาลาลในระดับโลก มี
การขยายตัวมากที่สุด โดยมีมูลค่าตลาดเท่ากับ 1.1 ล้านล้านเหรียญสหรัฐฯในปี 2556 และมีมูลค่ามากกว่าร้อยละ 16 ของ
มูลค่าตลาดอาหารโลก ซึ่งคาดการณ์ว่า ตลาดอาหารฮาลาลจะขยายตัวเพิ่มเป็น 1.6 ล้านล้านเหรียญสหรัฐฯ ในปี 2561
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2. ข้อค้นพบจากงานวิจัย

2.1	 ขอ้จำ�กัดในการสง่ออกอาหารฮาลาลไทยในตลาดอนิโดนเีซยี

	 การส่งออกอาหารฮาลาลไปยังอินโดนีเซียนั้น ต้องเผชิญกับ 

มาตรการกดีกันทางการคา้จากรฐับาลอนิโดนเีซียหลายอยา่ง เนือ่งจาก 

ประธานาธบิด ีโจโค วโิดโด ได้ใหค้วามสำ�คญักบันโยบายดา้นการเกษตร 

และอาหาร ซึง่ใจความหลกัของนโยบายจะเนน้ใหอ้นิโดนเีซยีสามารถ

พึ่งพาตนเองและลดการนำ�เข้าสินค้าในด้านนี้ ทำ�ให้มีการกำ�หนด

มาตรการทางการค้าที่ไม่ใช่ภาษี (Non–Tariff Measures: NTMs)  

เพื่อป้องกันการนำ�เข้าสินค้าจากประเทศอื่น เช่น มาตรการออก 

ใบอนุญาตผู้นำ�เข้า (Import Licensing) และการขออนุญาตนำ�เข้า 

(Import Permit) จะต้องเป็นไปตามระเบียบวิธีที่อินโดนีเซียกำ�หนด 

ทั้งนี้ผู้นำ�เข้าห้ามนำ�เข้าเพื่อจำ�หน่ายโดยตรงเป็น Finished goods  

ให้แกผู่บ้ริโภคหรือร้านคา้ปลกี จำ�เปน็จะตอ้งสง่ผา่นใหก้บัผูจ้ดัจำ�หนา่ย 

อีกทอดหนึ่ง จึงจะสามารถวางขายได้ และการใช้เครื่องหมายฮาลาล 

บนฉลากต้องได้รับการรับรองอาหารฮาลาลแห่งอินโดนีเซีย โดย

หน่วยงาน MUI (Majelis Ulama Indonesia) ขององค์กรศาสนา

แห่งอินโดนีเซียเท่านั้น ซ่ึงตราสินค้าฮาลาลของไทยท่ีรับรองโดย

คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย ยังไม่ได้รับอนุญาตให้

แสดงบนสินค้า ทำ�ให้ผู้ที่จะส่งออกสินค้าอาหารไทยไปยังอินโดนีเซีย 

จำ�เป็นจะต้องปิดทับไม่ให้เห็นตรารับรองฮาลาลของไทย ดังน้ันการ

ดำ�เนินการให้ได้มาซึ่ง MUI Halal Certificate จะเป็นประโยชน์แก่ 

ผูส้ง่ออก เพราะจะสามารถเขา้ถงึตลาดอนิโดนเีซยีทีเ่ปน็กลุม่ผูบ้รโิภค

มุสลิมขนาดใหญ่ในอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลได้   

2.2	 ความเชื่อมั่นในตราสัญลักษณ์ฮาลาลไทย 

	  การที่ประเทศไทยไม่ใช่ประเทศมุสลิม ทำ�ให้ตราสัญลักษณ์ 

ฮาลาลจากประเทศทีไ่มใ่ชม่สุลมิมจีดุออ่น คอื มาตรฐานการตรวจสอบ 

เนื่องจากผู้บริโภคชาวมุสลิมมีความเห็นว่าผู้ที่ตรวจสอบของประเทศ

นั้นๆ ซึ่งอาจจะไม่ได้เป็นชาวมุสลิม จึงไม่รู้กระบวนการท่ีถูกต้องใน

การตรวจสอบทีแ่ทจ้รงิ อาจจะไมเ่ขา้ใจหลักศาสนาอิสลาม นอกจากนี ้

ยังมีความเห็นว่าคนในประเทศที่ไม่ใช่มุสลิมมีศีลธรรมน้อยกว่าคน 

ในประเทศมุสลิม เมื่อไม่เห็นวิธีการและกระบวนการผลิต จึงไม่มั่นใจ

ว่าการผลิตมีความถูกต้องจริงหรือไม่  

	 จากผลการสำ�รวจการตระหนักรู้ จำ�ได้ และคุ้นเคยต่อ 

ตราสัญลักษณ์ฮาลาลของประเทศต่างๆ ในอาเซียน พบว่าผู้ตอบ

จากประเทศอาเซียนส่วนใหญ่เลือกตราของประเทศมาเลเซียเป็น 

อันดับหน่ึง และเม่ือเปรียบเทียบกับผู้ตอบจากประเทศนอกอาเซียน 

ตราฮาลาลมาเลเซียก็ยังคงเป็นอันดับหน่ึงที่ผู้บริโภคมุสลิมรู้จัก 

และจำ�ได้ ในขณะที่ตราฮาลาลไทยยังอยู่ในอันดับรอง (ตารางท่ี 1) 

แสดงให้เห็นว่าตราสัญลักษณ์ฮาลาลไทยยังขาดความน่าเชื่อถือใน

ประเทศมุสลิมทั้งในระดับอาเซียนและระดับโลก ซึ่งการขาดความ

เชื่อมั่นน้ีส่งผลกระทบโดยตรงต่อตลาดอาหารฮาลาลไทย เนื่องจาก

สินค้าที่มีตราสัญลักษณ์ฮาลาลไทยจะไม่ถูกเลือกจากผู้บริโภคมุสลิม 

ทำ�ให้ไทยเข้าถึงตลาดฮาลาลในต่างประเทศได้ยากขึ้น ดังน้ันการ

พฒันาระบบรบัรองมาตรฐานฮาลาลไทย ควรพฒันาทัง้มาตรฐานตรา

สัญลักษณ์ฮาลาลไทย และผลักดันให้สินค้าอาหารฮาลาลไทย ได้รับ

การรับรองตามมาตรฐานของประเทศคู่ค้าด้วย

ตาราง 1 : จำ�นวนของตราสัญลักษณ์ฮาลาลที่ผู้ตอบแบบสอบถามจำ�ได้และคุ้นเคย

กลุ่มตัวอย่าง
ตราฮาลาลที่ผู้ตอบแบบสอบถามจำ�ได้และคุ้นเคย

มาเลเซีย สิงคโปร์ ไทย บูรไน อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ เวียดนาม

ประเทศในกลุ่มอาเซียน 247 145 200 126 95 70 59

จีน 15 8 8 6 4 5 3

ตุรกี 31 24 17 8 7 6 6

อัฟริกา 46 8 32 8 14 8 2

ตะวันออกกลาง 104 22 85 24 42 19 10

อื่นๆ 2 0 2 0 0 0 1

รวม 445 207 344 172 162 108 81

ที่มา : นันทรัตน์และคณะ (2560)
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3. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย

3.1	 ผลักดันการรับรองมาตรฐานฮาลาลในประเทศคู่ค้า

	 ประเทศไทยมียุทธศาสตร์ในการพัฒนาระบบการตรวจสอบ

รบัรองตราสนิค้าฮาลาลอยูแ่ล้ว แต่ยงัเน้นทีก่ารพฒันาตราสญัลกัษณ์

ฮาลาลไทย (Thailand Diamond Halal) ให้เป็นท่ียอมรับใน

ระดับสากล ทั้งนี้เพื่อให้เกิดการขยายตัวในการท�ำตลาดกลุ่มมุสลิม  

จึงควรให้ความส�ำคัญกับมาตรฐานการรับรองในประเทศคู่ค้า ดังน้ัน

การสนับสนุนให้ผู้ประกอบการไทยสามารถขยายตลาดสู่กลุ่มมุสลิม

อินโดนีเซีย รัฐบาลจ�ำเป็นต้องศึกษาท่าทีการด�ำเนินการใหม่ คือ 

การท�ำให้ผู ้ประกอบการไทยได้รับการรับรองมาตรฐานฮาลาลที่

ก�ำหนดโดย MUI ขององค์กรศาสนาแห่งอนิโดนเีซยี อย่างรวดเร็วและ 

มีประสิทธิภาพ เพราะการท่ีจะเลือกใช้ตราของเจ้าของมาตรฐานใด 

ขึน้กบัการก�ำหนดของประเทศคูค้่า มไิด้ก�ำหนดโดยประเทศผูผ้ลติ ขณะ

เดยีวกนัภาครัฐควรประสานงานกบัหน่วยงาน Lembaga Pengkajian 

Pangan dan Obat-obatan Kosmetika Majelis Ulama  

Indonesia (LPPOM MUI) ของอินโดนีเซีย ในการจัดส่งบุคลากร 

มาอบรมการจัดท�ำระบบฮาลาล และตรวจรับรองในประเทศไทย  

เพื่อให้เกิดการยอมรับมาตรฐานฮาลาลจากประเทศไทยในกลุ่ม 

ผู้บริโภคมุสลิมอินโดนีเซีย

3.2	 ส่งเสริมและพัฒนาผู้ประกอบการ	

	 เพื่อให้เป็นไปตามยุทธศาสตร์การพัฒนาผู ้ประกอบการ 

สู่ตลาดสากล ภาครฐัโดยกระทรวงอตุสาหกรรม กระทรวงวทิยาศาสตร์ 

และเทคโนโลยี และหน่วยงานเครือข่ายองค์กรบริหารงานวิจัย 

แห่งชาติ (คอบช.) ควรร่วมกับหน่วยงานภาคการศึกษาในการเข้ามา 

ส่งเสริมให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการ ในด้านกฎระเบียบมาตรฐาน

การผลิตอาหารฮาลาล เพื่อควบคุมการผลิตสินค้าให้ได้คุณภาพ 

ตามมาตรฐานที่ประเทศคู่ค้าต้องการ นอกจากนี้ผู้ประกอบการไทย

จะต้องเฟ้นหาพันธมิตรทางธุรกิจที่เป็นผู้น�ำเข้าและกระจายสินค้า

ของอนิโดนเีซยีทีม่ศัีกยภาพ และร่วมกนัวางแผนการตลาดกบัผูน้�ำเข้า 

เพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้า โดยมุ่งเน้นตลาดระดับกลาง

ถึงบนที่มีแนวโน้มการเติบโตสูง ให้ความส�ำคัญกับสินค้าแปรรูป 

ที่ขาดการผลิต ขาดเทคโนโลยี ขาดวัตถุดิบในอินโดนีเซีย และเป็น

สินค้าใหม่ที่มีบรรจุภณัฑ์สวยแปลกตาทนัสมัย ไม่ควรเน้นตลาดราคา

สินค้าต�่ำ เพราะไม่สามารถแข่งขันกับจีนได้ และอายุการเก็บของ

ผลติภณัฑ์ต้องยาว เนือ่งจากระยะเวลาในการน�ำเข้าและกระจายสนิค้า 

ไปยังร้านค้าปลีกใช้เวลานานประมาณ 23 วัน ส�ำหรับสินค้าอาหาร

ที่มีแนวโน้มเติบโตได้ดีในตลาดอินโดนีเซีย คือ นมผง ช็อคโกแลต 

ไอศกรีม เนยถั่ว คุกก้ี ซอสปรุงรส ซีเรียล และอาหารเพื่อสุขภาพ

หรือออร์แกนิก ผู้ประกอบการจึงควรให้ความส�ำคัญกับการส่งออก

สินค้าประเภทดังกล่าว
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เอกสารอ้างอิง

3.3	 ส่งเสริมการกระจายสินค้าอาหารฮาลาลไทยไปยังอินโดนีเซีย

	 ภาครฐัควรพฒันาระบบการบรหิารงานแบบการให้บรกิารจดุเดยีว 

เบ็ดเสร็จ (One-Stop Service) ด้วยระบบ National Single  

Windows (NSW) โดยเชื่อมโยงข้อมูลระบบรับรอง ศุลกากร ผู้ส่งออก 

และท่าเรอืตัง้แต่ภายในประเทศไปจนถงึประเทศคูค้่า เพือ่ความรวดเรว็  

ลดข้อผิดพลาดในการด�ำเนินการกระจายสินค้า และยังสร้างความ 

เชื่อมั่นให้กับระบบควบคุมการไหลของสินค้าระหว่างประเทศ ทั้งนี ้

ผูป้ระกอบการไทยสามารถใช้ช่องทางในการขยายธรุกจิการค้าเพิม่เติม 

ผ่านเขตจังหวัดทางภาคใต้ตอนล่างของไทยกับเกาะสุมาตราของ

อนิโดนเีซยี ตามนโยบายการพัฒนาโครงสร้างโลจสิตกิส์ของประเทศไทย

และอินโดนีเซียในการพัฒนาท่าเรือน�้ำลึกแห่งใหม่ เพ่ือให้การขนส่ง 

แลกเปลี่ยนสินค้ามีความสะดวกรวดเร็วมากยิ่งขึ้น 

3.4	 ผลักดันการท�ำธุรกิจค้าปลีกในอินโดนีเซีย

	 กรมส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณชิย์ ควรผลกัดนั 

ให้ผู ้ประกอบการไทยเข้ามาท�ำธุรกิจค้าปลีกในประเทศอินโดนีเซีย 

เนื่องจากอินโดนีเซียมีการขยายตัวของยอดขายจากค้าปลีกสมัยใหม่ 

เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ดังนั้นเพื่อให้การขยายช่องทางกระจายสินค้า

อาหารฮาลาลไทยสู่ประเทศอินโดนีเซียได้มากขึ้น ทางหน่วยงานควร 

ช่วยประสานงานจบัคูหุ่น้ส่วนทางธรุกจิให้กับผู้ประกอบการไทยทีจ่ะมา

ท�ำธุรกิจค้าปลีกในประเทศอินโดนีเซีย โดยเน้นการสร้างพันธมิตรกับ 

ค้าปลีกที่มีสาขาทั่วอินโดนีเซีย เช่น Alfamart, Indomaret และอาจมี

การช่วยสนับสนุนงบประมาณในการท�ำการตลาดในช่วงเริ่มต้น


