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ส่วนที่ 1
สารจากผู้บริหาร
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ก้าวเข้าสู่ปีที่ 76 ที่กรมการค้าต่างประเทศมุ่งม่ันพัฒนาและขับเคล่ือนเศรษฐกิจการค้า

ของไทยให้เติบโตอย่างมีเสถียรภาพและยั่งยืน โดยยืนหยัดเป็นหน่วยงานหลักที่บริหารจัดการและ

อำ�นวยความสะดวกดา้นการคา้ตา่งประเทศภายใตก้ฎหมายในกำ�กบัดแูล ซึง่มบีทบาทภารกจิสำ�คญั 

หลายด้าน อาทิ การให้บริการและอำ�นวยความสะดวกทางการค้า สร้างเครือข่ายและขยายการค้า 

การลงทุนชายแดน ส่งเสริมการใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้า เพ่ิมมูลค่าสินค้าเกษตรสำ�คัญ/เกษตรนวัตกรรม 

กำ�กบัดแูลและยกระดบัมาตรฐานสนิคา้สูส่ากล พฒันากลไกปกปอ้งและรกัษาผลประโยชนท์างการคา้  

รวมถึงพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการไทยให้สามารถแข่งขันในเวทีการค้า 

ต่างประเทศได้ ถึงแม้ว่าจะต้องเผชิญกับความท้าทายและปัจจัยเสี่ยงจากภาวะเศรษฐกิจที่มีอัตรา 

การขยายตัวต่ำ� (New Normal) และการค้ารูปแบบใหม่ในยุคดิจิทัล (Digital Economy)

ในป ี2561 กรมการคา้ตา่งประเทศไดด้ำ�เนนิการเชงิรกุตอ่เนือ่งจากปทีีผ่า่นมา โดยปรบับทบาท

เปน็ผูใ้หค้ำ�ปรกึษา (SMART Mentor) ผา่นกลไกการบรูณาการทำ�งานรว่มกนัทกุภาคสว่นทัง้ภายในและ

ภายนอกกระทรวงพาณชิย ์กอ่ใหเ้กดิผลลพัธเ์ชงิบวกอยา่งเปน็รปูธรรม อาท ิการพฒันาและยกระดบั 

การใหบ้รกิารดว้ยระบบดจิทิลั (e-DFT) การสรา้งพนัธมติรทางเศรษฐกจิดว้ยนวตักรรมบรกิารเชงิสงัคม 

ภายใตโ้ครงการ YEN – D การสรา้งมลูคา่เพิม่ใหก้บัสนิคา้เกษตรในเชงิพาณชิย ์ทบทวน/ปรบัปรงุกฎหมาย

ให้เอื้อต่อการดำ�เนินธุรกิจ เพื่อผลักดันการค้าการลงทุนและเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของ 

ผูป้ระกอบการไทย โดยดำ�เนนิการควบคูไ่ปกบัการพฒันาศกัยภาพบคุลากรทกุระดบัใหม้คีวามพรอ้ม

รองรับภารกิจงานใหม่ๆ ในอนาคต เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการปฏิบัติงานให้รอบรู้ รวดเร็ว โปร่งใส 

สารจากอธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ

ในปี 2561 
กรมการค้าต่างประเทศ

ได้ดำ�เนินการเชิงรุกต่อเนื่อง
โดยปรับบทบาทเป็นผู้ ให้คำ�ปรึกษา 

(SMART Mentor) ผ่านกลไก
การบูรณาการทำ�งานร่วมกัน

ทุกภาคส่วนทั้งภายในและภายนอก
กระทรวงพาณิชย์
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และเชื่อถือได้ โดยริเริ่มหลักสูตรพัฒนาผู้บริหารศักยภาพสูง (New Generation Velocity : NGV) 

และหลักสูตรเพิ่มศักยภาพบุคลากรสายสนับสนุน (Supporting Officer Synergy : SOS) และมีแผน 

จะขยายหลกัสตูรใหค้รอบคลมุบคุลากรทกุกลุม่ เพราะทีก่รมการค้าตา่งประเทศ "ทกุคนคือคนสำ�คัญ"

ความภาคภูมิใจส่วนหน่ึงของกรมการค้าต่างประเทศ คือความสำ�เร็จจากการปฏิบัติงาน

ดว้ยความอตุสาหะ โดยมผีลงานเปน็ทีป่ระจักษอ์ยา่งเปน็รปูธรรม ไดแ้ก ่รางวลัโลป่ระกาศเกยีรตคิณุ

ศูนย์ข้อมูลข่าวสารของราชการโดดเด่น ประจำ�ปี พ.ศ. 2561 โดยเป็น 1 ใน 7 หน่วยงานส่วนกลาง

จากหนว่ยงานทัว่ประเทศ และเปน็เพยีง 1 ใน 2 หนว่ยงานทีไ่ดร้บัรางวลันีต้อ่เนือ่งเปน็ปทีีส่อง รางวลั 

เลศิรัฐระดบัด ีสาขาบรกิารภาครฐั ประเภทพฒันาการบรกิาร ประจำ�ป ีพ.ศ. 2561 จากผลงานโครงการ

สร้างเครือข่ายผู้ประกอบการรุ่นใหม่ของไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน (YEN-D Program) ซึ่งการได้รับ

รางวลัระดบัประเทศครัง้นี ้ถอืเปน็ความภาคภมูใิจ และตอกย้ำ�ความสำ�เรจ็ของพวกเราชาว คต. ทกุคน  

นอกจากนี้ กรมฯ ยังเป็นหน่วยงานตัวอย่างในการรายงานประเด็นสำ�คัญ (Hot Issues) ที่ทันต่อ

สถานการณ์และได้รับความสนใจจากประชาชนผ่านระบบ IA (Issue Assignment Chat)/IR (Issue  

Report Chat) ส่งผลให้ภาพลักษณ์กรมฯ โดดเด่นและเป็นที่ยอมรับจากหน่วยงานภาครัฐและ 

ภาคเอกชนทั้งในและต่างประเทศมากขึ้น

ในโอกาสนี ้ผมรูส้กึยนิดเีปน็อยา่งยิง่ทีไ่ดร้ว่มเปน็ส่วนหนึง่ในการขบัเคล่ือนหนว่ยงานใหเ้ตบิโต

และก้าวไปข้างหน้าอย่างมั่นคงและย่ังยืน ผมขอขอบคุณข้าราชการและเจ้าหน้าที่ของกรมการค้า 

ต่างประเทศทุกท่าน ท่ีร่วมแรงร่วมใจกันปฏิบัติหน้าท่ีด้วยความมุ่งม่ัน ทุ่มเท และเสียสละอย่างเต็มกำ�ลัง

ความสามารถ และขอถือโอกาสนี้ อำ�นวยพรให้ทุกท่าน ประสบความสุข มีกำ�ลังกายและกำ�ลังใจ 

ในการปฏิบัติงาน รวมทั้งเป็นกำ�ลังหลักในการพัฒนาประเทศให้เจริญก้าวหน้าต่อไป

นายอดุลย์  โชตินิสากรณ์

อธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ



ส่วนที่ 2  
ข้อมูลเกี่ยวกับองค์กร  
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กรมการค้าต่างประเทศ (คต.) ได้ออกแบบตราสัญลักษณ์องค์กรใหม่ ภายใต้แนวคิดและวิสัยทัศน์ 

“นาวานำ�การค้าไทย (Driving Fleet of Thailand)” เพื่อสื่อถึงความเป็นองค์กรที่เป็นผู้นำ�ที่มีวิสัยทัศน์ 

พลวัต และทันสมัย พร้อมที่จะขับเคลื่อนเศรษฐกิจและบริหารจัดการการเปล่ียนแปลงทางการค้า

ของประเทศไทยในเวทีโลก

ภายใต้สถานการณ์ที่มีการแข่งขันทั่วโลก ไม่ว่าจะเป็นในด้านของการค้า เศรษฐกิจ สังคม ชีวิต

ความเป็นอยู่ เทคโนโลยี ฯลฯ กลยุทธ์การสร้างภาพลักษณ์ให้กับองค์กร จึงเป็นปัจจัยและสำ�คัญยิ่ง

ต่อการเสริมสร้างและยกระดับความเชื่อมั่นในการประกอบธุรกิจและในเวทีการค้าโลก ภารกิจหลัก

ของกรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ ถือเป็นหน่วยงานหลักที่มีบทบาทในการขับเคลื่อน

นโยบายเศรษฐกิจ โดยเฉพาะการบริหารจัดการสินค้าเกษตรสำ�คัญ การส่งเสริม ปกป้อง และรักษา

ผลประโยชน์ แก้ไขอุปสรรค รวมทั้งอำ�นวยความสะดวกทางการค้า

ตราสัญลักษณ์ได้แนวความคิดมาจากใบเรือสำ�เภาหรือกำ�ปั่น ที่ประเทศไทยใช้ในการติดต่อ

ค้าขายกับต่างประเทศมาแต่คร้ังโบราณ โดยเฉพาะในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้า

อยู่หัว รัชกาลที่ 3 พระบิดาแห่งการค้าไทย ซึ่งเป็นช่วงที่ไทยมีศักยภาพในทางการค้ากับต่างประเทศ

สูงมาก โดยได้นำ�แนวคิดนี้มาเป็นจุดเริ่มในการออกแบบให้เป็นตราสัญลักษณ์ที่มีความทันสมัย มี

เอกลักษณ์ที่เฉพาะตัว สื่อความเป็นองค์กรที่มีพลวัต ไม่หยุดนิ่ง  มีความเป็นสากล มีความสง่างาม 

มีสีสัน เรียบง่าย และโดดเด่น

นาวานำ�การค้าไทย (Driving Fleet of Thailand)
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ความหมายของตราสัญลักษณ์

❏   รูปทรงของตราสัญลักษณ์เป็นรูปของใบเรือสำ�เภา ส่ือถึงการค้าอันเป็น 

ทีย่อมรบักนัโดยทัว่ไป และสือ่ถงึคณุปูการของลน้เกลา้รชักาลที ่3 พระบดิาแหง่

การค้าไทย ผู้ทรงเป็นผู้นำ�และทรงเป็นเสาหลักค้ำ�จุนการค้าของไทยมาตั้งแต่

ต้นยุคกรุงรัตนโกสินทร์ ใบเรือประกอบด้วยเส้นโค้ง 7 เส้น เพื่อส่ือถึงการค้า

ของประเทศไทยที่กว้างไกลในเวทีโลกทั้ง 7 ทวีป

❏	 สีที่ปรากฎในตราสัญลักษณ์มี 3 สี ได้แก่

สสีม้ มทีีม่าจากสขีองแสงอาทติยย์ามเชา้ สือ่ถงึความเปน็องคก์รทีม่พีลงั มคีวามสวา่ง 

สดใส เป็นสีที่ช่วยสร้างให้เกิดความเช่ือม่ันและความสำ�เร็จ สะท้อนถึงองค์กรที่มีใจ

บริการด้วยความอบอุ่นและเป็นกันเอง

สฟีา้ มทีีม่าจากสขีองทอ้งฟา้อนัสดใส สือ่ถงึวสิยัทศันท์ีเ่ปดิกวา้ง ความรูแ้ละทกัษะใน

การบริหารจัดการการค้าอย่างไม่มีที่สิ้นสุด

สีน้ำ�เงิน มีที่มาจากสีของน้ำ�ทะเล ส่ือถึงความสุขุม รอบคอบ หนักแน่น น่าเช่ือถือ 

พร้อมที่จะนำ�พาการค้าของประเทศไทยสู่ความสำ�เร็จอย่างยั่งยืน

❏   ตัวอักษร DFT เป็นตัวอักษรที่ย่อมาจากช่ือขององค์กรในภาษาอังกฤษ 

(Department of Foreign Trade) และเป็นตัวย่อของวิสัยทัศน์องค์กร – Driving 

Fleet of Thailand เพือ่เปน็การตอกย้ำ�และแสดงถงึพนัธกจิตลอดจนความมุง่มัน่ 

	 ขององค์กร
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โครงสร้างกรมการค้าต่างประเทศ

อธ�บดี

ผู�เช�่ยวชาญเฉพาะด�าน

ภารกิจด�านมาตรการภารกิจด�านอำนวยความสะดวก ภารกิจด�านบร�หาร

กลุ�มตรวจสอบภายใน

Trade Facilitation Regulation Adminitration

สำนักบร�การการค�าต�างประเทศ กองปกป�องและตอบโต�ทางการค�า

กองบร�หารการสินค�าทั่วไป กองบร�หารการนำเข�า

และรับรองถิ่นกำเนิด
กองคลัง

กองบร�หารการค�าข�าว

กองสิทธ�ประโยชน�ทางการค�า

กองความร�วมมือการค�าและการลงทุน

สถาบันส�งเสร�มสินค�าเกษตรนวัตกรรม

กองมาตรฐานสินค�านำเข�าส�งออก

กองกฎหมาย

กองบร�หารสินค�าข�อตกลง

และมาตรการการค�า

ศุนย�เทคโนโลยีสารสนเทศ

และการสื่อสาร

สำนักบร�หารนโยบาย

และยุทธศาสตร�การค�า

สำนักงานเลขานุการกรม

หมายเหตุ :       เป�นการแบ�งโครงสร�างภายในส�วนราชการ

รองอธ�บดี
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รายนามผู้ดำ�รงตำ�แหน่งอธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ

	 1.	 นายวนิช  	 ปานะนันท์	 	20 	พฤษภาคม 2485

	 2.	 นาวาโทฉา	 โพธิทัต	 	30 	ตุลาคม 2486

	 3.	 นายทวี 	 ตะเวทิกุล	 	7 	 ธันวาคม 2486

	 4.	 นายแข	 เดชะไกศยะ	 	19 	กันยายน 2488

	 5.	 พระนรราชจำ�นง	 	 22 	สิงหาคม 2489

	 6.	 หลวงถวิลเศรษฐพณิชย์การ	 22 	มกราคม 2490

	 7.	 นายสง่า 	 สุขะบุตร	 	1 	มกราคม 2499

	 8.	 หลวงพิสูจน์พานิชยลักษณ์	 	9 	 เมษายน 2501

	 9.	 นายนาม	 พูนวัตถุ	 	1 	 ตุลาคม 2507

10.	 นายวิจารณ์ 	 นิวาตวงศ์	 	2 	 ตุลาคม 2513

11.	 นายสุธี	 นาทวรทัต	 	2 	 ตุลาคม 2515

12.	 นายจุมพล	 ธรรมจรีย์	 	25 	ตุลาคม 2519

13.	 นายพชร	 อิศรเสนา ณ อยุธยา	 	4 	 กรกฎาคม 2521

14.	 นายดนัย	 ดุละลัมพะ	 	1 	 สิงหาคม 2525

15.	 นายพชร	 อิศรเสนา ณ อยุธยา	 	10 	ตุลาคม 2528

16.	 นางอรนุช	 โอสถานนท์	 	1 	 กุมภาพันธ์ 2529

17.	 นายจเร	 จุฑารัตนกุล	 	1 	 ตุลาคม 2533

18.	 นางอรนุช	 โอสถานนท์	 	1 	 ตุลาคม 2536

19.	 นายประชา	 จารุตระกูลชัย	 	13 	ธันวาคม 2538

20.	 นายเกริกไกร	 จีระแพทย์	 	14 	ตุลาคม 2542

21.	 นายการุณ	 กิตติสถาพร	 	1 	 ตุลาคม 2543

22.	 นายธรรมนูญ 	 เช่ียวสกุล	 	21 	พฤศจิกายน 2544

23.	 นายราเชนทร์	 พจนสุนทร	 	16 	ตุลาคม 2545

24.	 นางอภิรดี	 ตันตราภรณ์	 	23 	พฤศจิกายน 2549

25.	 นางสาวชุติมา	 บุณยประภัศร	 	19 	พฤษภาคม 2552

26.	 นายวิจักร	 วิเศษน้อย	 	17 	พฤศจิกายน 2552

27.	 นายมนัส	 สร้อยพลอย	 	11 	พฤษภาคม 2553

28.	 นางปราณี	 ศิริพันธ์	 	1 	 ตุลาคม 2555

29.	 นายสุรศักด์ิ	 เรียงเครือ	 	1 	 ตุลาคม 2556

30.	 นางดวงพร	 รอดพยาธ์ิ	 	19 	กรกฎาคม 2557

31.	 นายอดุลย์	 โชตินิสากรณ์	 	18 	กุมภาพันธ์ 2561 – ปัจจุบัน



ส่วนที่ 3  
นโยบายและยุทธศาสตร์
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วิสัยทัศน์ (Vision)

“เป็นหน่วยงานหลักท่ีบริหารจัดการและอำ�นวยความสะดวกทางการค้าต่างประเทศ

ท่ีขับเคล่ือนด้วยนวัตกรรมดิจิทัล ภายในปี 2564”

To be a leading organization in providing foreign trade administration and facilitation 

through the application of digital innovation by 2021.

พันธกิจ (Mission)

1.	 ยกระดับการอำ�นวยความสะดวกทางการค้าด้วยนวัตกรรมบริการท่ีมีประสิทธิภาพ

	 To upgrade our trade facilitation through the use of digital service innovation.

	 ความหมาย

	 •	 อำ�นวยความสะดวกทางการค้า และยกระดับการให้บริการด้านการค้าต่างประเทศด้วย 

	 	 นวัตกรรมดิจิทัลท่ีมีประสิทธิภาพสูง

2.	 พัฒนาศักยภาพและขีดความสามารถในการแข่งขันของไทยในภูมิภาคและเวทีโลก

	 To achieve and maintain national trade competitiveness on a regional and global stage.

	 ความหมาย

	 •	 ส่งเสริมการค้าและยกระดับมาตรฐานการส่งออกสินค้า เพื่อเพิ่มมูลค่าการค้าและ 

	 	 ขีดความสามารถในการแข่งขันของไทยในระดับภูมิภาคและเวทีโลก

3.	 ปกป้องและรักษาผลประโยชน์สูงสุดทางการค้า

	 To protect and maximize national trade interests.

	 ความหมาย

	 •	 ปกป้องและรักษาผลประโยชน์ ให้คำ�ปรึกษา รวมถึงแก้ไขข้อพิพาทจากมาตรการต่างๆ 

	  	 เพ่ือให้เกิดความเป็นธรรมในการแข่งขันทางการค้าระหว่างประเทศ

ยุทธศาสตร์กรมการค้าต่างประเทศ ระยะ 5 ปี 
(พ.ศ. 2560 - 2564)
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ค่านิยม (Core Values)

“รอบรู้ รวดเร็ว โปร่งใส เชื่อถือได้”

SMART MENTOR

ความหมาย กรมการค้าต่างประเทศ มุ่งมั่นปฏิบัติงานด้วยความรอบรู้ รวดเร็ว ทันสมัย โปร่งใส มุ่งเน้น

ผลสัมฤทธ์ิ สามารถเป็นเพ่ือนคู่คิด/ผู้ให้คำ�ปรึกษาแก่ผู้ประกอบการ โดยใช้นวัตกรรม เทคโนโลยีดิจิทัล และ

ความคิดสร้างสรรค์ เพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดแก่ตนเอง หน่วยงาน และส่วนรวมของประเทศ

บทบาทภารกิจองค์กรตามกฎหมาย

1.	 จัดระเบียบและบริหารการส่งออก - นำ�เข้าสินค้า

2.	 ดำ�เนินมาตรการป้องกันและตอบโต้ทางการค้า

3.	 แก้ปัญหา อุปสรรค และข้อกีดกันท่ีมีผลกระทบต่อการส่งออก - นำ�เข้าสินค้า

4.	 ส่งเสริมและกำ�กับดูแลมาตรฐานสินค้าส่งออก - นำ�เข้า

5.	 พัฒนาการค้ารูปแบบใหม่ๆ เสริมการค้าปกติ และทำ�การค้าตามนโยบายรัฐบาลและ 

	 ข้อตกลงทางการค้าระหว่างประเทศ

6.	 ดำ�เนินการให้ได้มาและรักษาประโยชน์ทางการค้า ตลอดจนส่งเสริมให้ภาคเอกชน 

	 ใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้า

7.	 ดำ�เนินการตามกฎหมายท่ีอยู่ในความรับผิดชอบและกฎหมายอ่ืนท่ีเก่ียวข้อง
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ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์

พัฒนาศักยภาพองค์กร
เชื่อมโยงสู่สากล 

Striving to become 
a performance-driven and 

globally connected 
organization.

Smart Enterprise 

Smart Monitor

Smart Value

Smart Offices

ยุทธศาสตร์ที่ 1

ยุทธศาสตร์ที่ 3

ยุทธศาสตร์ที่ 2

ยุทธศาสตร์ที่ 4

อำ�นวยความสะดวก
และส่งเสริมการใช้ประโยชน์
จากความตกลงทางการค้า

สร้างความเข้มแข็งและ
ความเป็นธรรมทางการค้า 

เพิ่มขีดความสามารถ
ในการแข่งขันและพัฒนาสินค้า

ตามกลไกตลาด

กลยุทธ์ :

กลยุทธ์ :

กลยุทธ์ :

กลยุทธ์ :

1.	 ยกระดับบริการและอำ�นวยความสะดวก 
	 ทางการค้าด้วยนวัตกรรมดิจิทัล
2.	 สร้างเครือข่ายและขยายการค้า
	 การลงทุนชายแดนและภูมิภาค
3.	 ส่งเสริมการใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้า
	 ให้กับผู้ประกอบการไทย

1.	 พัฒนากลไกปกป้องและรักษา
	 ผลประโยชน์ทางการค้า
2.	 ปรับปรุงกฎหมายและมาตรการ
	 ทางการค้าที่เอื้อต่อการประกอบธุรกิจ	
	 ยุคใหม่

1.	 เพ่ิมมูลค่าสินค้าเกษตรสำ�คัญ/
	 สินค้าเกษตรนวัตกรรม
2.	 พัฒนาและยกระดับมาตรฐานสินค้าสู่สากล
3.	 กำ�กับดูแลและจัดระเบียบสินค้า 
4.	 เพ่ิมช่องทางการตลาดและบริหารข้อมูล
	 ห่วงโซ่คุณค่าสินค้า (Value Chain)

1.	 พัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศและเช่ือมโยง
	 ฐานข้อมูลด้วยนวัตกรรมดิจิทัล 
	 (Big Data Analytics)
2.	 ยกระดับคุณภาพองค์กรและศักยภาพ
	 บุคลากรให้สอดรับกับการค้ายุคใหม่
3.	 เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการ
	 ด้านกฎหมายและคดี
4.	 สร้างวัฒนธรรมองค์กรแห่งการเรียนรู้
	 และส่งเสริมคุณธรรมจริยธรรมท่ีดี

Equipping Thai businesses with 
reliable information about 

foreign trade regulations and 
promoting the utilization of 

trade agreements.

Strengthening and maintaining 
a fair trade environment for 

Thai industries.

Strengthening Thailand’s 
competitiveness by promoting 
the development of high-value 

added products to meet 
market demand.
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จำ�แนกตามภารกิจยุทธศาสตร์

ที่ โครงการ งบประมาณ

แผนงานบูรณาการพัฒนาพื้นที่เขตเศรษฐกิจพิเศษ

1 โครงการขยายการค้าการลงทุนชายแดนและเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ 28.93

แผนงานบูรณาการพัฒนาศักยภาพการผลิตภาคเกษตร

2 โครงการจัดประชุมมันสำ�ปะหลังนานาชาติ 6.71

แผนงานบูรณาการอำ�นวยความสะดวกทางธุรกิจ

3 โครงการพัฒนาระบบบูรณาการใบอนุญาตเพื่อนำ�เข้าส่งออกระหว่าง

หน่วยงาน

9.13

แผนงานบูรณาการป้องกัน ปราบปรามทุจริต และประพฤติมิชอบ

4 โครงการส่งเสริมและคุ้มครองจริยธรรมในการปฏิบัติงาน 0.43

แผนงานยุทธศาสตร์

5 โครงการให้ความช่วยเหลือเพื่อการปรับตัวของภาคการผลิต และ

ภาคบริการที่ได้รับผลกระทบจากการเปิดเสรีทางการค้า

5.00

6 โครงการชุมชนต้นแบบเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้าเกษตรที่มีศักยภาพ

ทางการตลาดฯ

0.77

7 โครงการเพิม่ขดีความสามารถดา้นองคค์วามรูแ้ละนวตักรรมเพือ่เชือ่มโยง

เศรษฐกิจโลกในบริบท Thailand 4.0

4.19

งบประมาณรายจ่ายประจำ�ปี พ.ศ. 2561
กรมการค้าต่างประเทศ

ปี 2560 ปี 2561 เพิ่ม/ลด (%)

1)  แผนงานบูรณาการ 16.8275 45.1932 168.56

2)  แผนงานยุทธศาสตร์ 39.3329 24.8689 -36.77

3)  แผนงานพื้นฐาน 137.7723 104.3751 -24.24

4)  แผนงานบุคลากรภาครัฐ 243.3736 232.4101 -4.50

รวม 437.3063 406.8473 -6.96

หน่วย : ล้านบาท

หน่วย : ล้านบาท
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จำ�แนกตามภารกิจยุทธศาสตร์

ที่ โครงการ งบประมาณ

แผนงานยุทธศาสตร์

8 โครงการยกระดับการตรวจสอบมาตรฐานสินค้าสู่สากล 2.62

9 โครงการพัฒนาบุคลากรทางด้านกฎหมายเพื่อรองรับการเปล่ียนแปลง

ทางการค้าและการเป็นประเทศไทย 4.0

0.40

10 โครงการพัฒนาระบบบริหารจัดการโควตานำ�เข้าสินค้าเกษตรตามความ

ตกลงระหว่างประเทศ (งบลงทุน)

4.12

11 โครงการพฒันาประสทิธภิาพระบบบรหิารจดัการขอ้มลูขา้ว (Rice-Smart 

Database) (งบลงทุน)

7.76

แผนงานพื้นฐาน

1 บริหารจัดการสินค้าสำ�คัญ

(1)	 ขยายโอกาสทางการค้าและพัฒนาศักยภาพผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์

	 มันสำ�ปะหลัง

0.30

(2)	 ปกป้องและคุ้มครองการใช้เครื่องหมายการค้า/เครื่องหมายรับรอง

	 ข้าวหอมมะลิไทยในต่างประเทศ

0.60

2 กำ�กับดูแลมาตรฐานส่งออกสินค้าเกษตร 8.30

3 จัดจ้างผู้เชี่ยวชาญด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 0.24

รวมทั้งสิ้น 79.50

หน่วย : ล้านบาท



ส่วนที่ 4    
ภารกิจเด่นและผลการดำ�เนินงานสำ�คัญ

ตามยุทธศาสตร์
กรมการค้าต่างประเทศ
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•	 ยกระดับบริการและอำ�นวยความสะดวกทางการค้า
	 ด้วยนวัตกรรมดิจิทัล

กรมการค้าต่างประเทศ เป็นหน่วยงานหลักในการให้บริการออกหนังสือสำ�คัญการส่งออก – 

นำ�เข้าสินค้าที่มุ่งเน้นการอำ�นวยความสะดวก และยกระดับการให้บริการเพื่อขับเคล่ือนสู่เศรษฐกิจ

ดิจิทัล และสอดคล้องตามความคาดหวังของผู้ประกอบการ ซึ่งระหว่างวันที่ 1 ตุลาคม 2560 –  

วันที่ 30 กันยายน 2561 มีการดำ�เนินกิจกรรมเสริมสร้างความรู้ ความเข้าใจในการขอใช้บริการของ

กรมการค้าต่างประเทศ โดยเฉพาะการขอหนังสือรับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้าให้กับผู้ประกอบการและ

ภาครัฐที่เก่ียวข้องเพ่ือใช้ประโยชน์จากการจัดทำ�เขตการค้าเสรี ขับเคลื่อนประสิทธิภาพงานบริการ

ภาครัฐและการอำ�นวยความสะดวก ดังนี้

	 1.	 eDFT 12 นวัตกรรมพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการ 
		  และเจ้าหน้าที่ผู้ปฏิบัติงาน

	 1.1	 จัดฝึกอบรมผู้ประกอบการ เรื่อง “ขับเคลื่อนเศรษฐกิจการบริการด้วย DS และ ESS 

ณ ห้องอเนกประสงค์ ช้ัน 3 อาคาร มส. เม่ือวันท่ี 19 ต.ค. 60 เพ่ือให้ผู้ประกอบการมีความรู้ ความเข้าใจ

ในการใช้งานระบบ DS และ ESS ได้อย่างถูกต้อง ทั้งในรูปแบบ Paperless สำ�หรับใบอนุญาต และ 

Form 5 ประเภท ได้แก่ Form AANZ, Form FTA Thai - Australia,Form JTEPA, Form AJCEP และ 

Form AK มีผู้เข้าร่วมอบรมทั้งสิ้นรวม 174 คน ประกอบด้วยผู้ประกอบการ 164 คน และเจ้าหน้าที่

กรมฯ 10 คน ซึ่งมีความพึงพอใจ และเห็นควรให้จัดอบรมอย่างต่อเนื่อง

Smart Enterprise 
อำ�นวยความสะดวกและส่งเสริมการใช้ประโยชน์ 
จากความตกลงทางการค้า1
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	 1.2	 จดัฝกึอบรมผูป้ระกอบการและเจา้หนา้ทีส่ำ�นกังานพาณชิยจ์งัหวดั ในภาคตะวนัออก

และจังหวัดใกล้เคียง เรื่อง “พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการและจนท.ส่วนภูมิภาคด้วยระบบ DS และ 

ESS” ณ รร. อมิพเีรียล จ.ชลบรุ ีระหวา่งวนัที ่7 - 9 พ.ย. 60 เพือ่ใหเ้ตรยีมความพรอ้มใหแ้กผู่ป้ระกอบการ 

และ จนท. สพจ. ในการใช้งานระบบ DS และ ESS มีผู้ประกอบการเข้าร่วมการอบรมจำ�นวน  

173 คน และจนท. สพจ. จำ�นวน 28 คน จาก 16 จังหวัด

	 1.3	 ฝึกอบรมให้เจ้าหน้าที่ ผู้ปฏิบัติงานเรื่อง “ปลูกจิตสำ�นึกคุณภาพ ISO 9001”  

กบัจดุเปลีย่นทีต่อ้งรู ้ณ โฮมแอนดฮ์ลิล ์รสีอรท์ จ.นครนายก ระหวา่งวนัที ่25-26 พ.ย. 60 เพือ่เตรยีม 

ความพร้อมในการตรวจประเมินระบบการบริหารงานคุณภาพภายใต้มาตรฐาน ISO 9001:2015  

และปลูกจิตสำ�นึกงานบริการให้มีประสิทธิภาพ โดยมีเจ้าหน้าที่ผู้ปฏิบัติงานเข้าร่วมอบรม 76 คน

	 1.4	 จัดฝึกอบรมผู้ประกอบการเจ้าหน้าที่สำ�นักงานพาณิชย์จังหวัด ในจังหวัด

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือและจังหวัดใกล้เคียง เรื่อง “พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการและเจ้าหน้าที่

สว่นภมิูภาคดว้ยระบบ DS และ ESS” ณ รร. ฟอรจ์นูรเิวอรว์วิ จ.นครพนม ระหวา่งวนัที ่14 – 16 ธ.ค. 

60 เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจในการยื่นขอ Form C/O ได้อย่างถูกต้อง รวมถึงเตรียมความพร้อม 

ในการใช้ระบบ DS และ ESS สำ�หรับ จนท.สพจ. มีผู้ประกอบการเข้าร่วมอบรมจำ�นวน 96 คน  

และ จนท. สพจ. จำ�นวน 37 คน จาก 16 จังหวัด

	 1.5	 จัดฝึกอบรมและฝึกปฏิบัติงาน Back Office ให้แก่เจ้าหน้าที่ผู้ปฏิบัติงานประจำ�

สำ�นกังานพาณชิยจ์งัหวดั เรือ่ง “พฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการและเจา้หนา้ทีส่ว่นภมูภิาคดว้ยระบบ 

DS และ ESS” ณ บก. ชั้น 3 ระหว่างวันที่ 16 – 19 ม.ค. 61 และ ระหว่างวันที่ 6 – 9 ก.พ. 61 

เพื่อเตรียมการให้สำ�นักงานพาณิชย์จังหวัดสามารถให้บริการออกหนังสือรับรองฯ ด้วยระบบ

อิเล็กทรอนิกส์ได้เช่นเดียวกับ การให้บริการในส่วนกลางของกรมฯ โดยมี จนท. สพจ. เข้าร่วมอบรม

จำ�นวน 9 คน จาก 5 จ. ได้แก่ ยะลา นราธิวาส ภูเก็ต สตูล และลำ�พูน

	 1.6	 จัดฝึกอบรม เรื่อง “พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการ และเจ้าหน้าที่ส่วนภูมิภาค

เพือ่การรองรบัการออกหนงัสอืรบัรองถิน่กำ�เนดิสนิคา้แบบไรก้ระดาษ (e-Form) ณ โรงแรมเมอรเ์คยีว 

จ.เชยีงใหม่ ระหวา่งวนัที ่25-27 ม.ค. 61 เพือ่ใหผู้ป้ระกอบการและ เจา้หนา้ทีส่ำ�นกังานพาณชิยจ์งัหวดั

สามารถออกหนังสือรับรองฯ ด้วยระบบอิเล็กทรอนิกส์ได้ มีผู้ประกอบการเข้าร่วมการอบรมจำ�นวน 

114 คน และ เจ้าหน้าท่ีสำ�นักงานพาณิชย์จังหวัดเข้าร่วมการฝึกอบรม รวม 30 คน จาก 10 จังหวัด

	 1.7	 จัดฝึกอบรม เรื่อง “พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการ และเจ้าหน้าที่ส่วนภูมิภาค

เพื่อรองรับการออกหนังสือรับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้าแบบไร้กระดาษ (e-Form) ณ โรงแรมลีการ์เดนส์ 

จ.สงขลา ระหว่างวันที่ 15-17 มี.ค. 61 เพื่อให้ผู้ประกอบการ และเจ้าหน้าที่สำ�นักงานงานพาณิชย์

จังหวัดสามารถออกหนังสือรับรองฯ ด้วยระบบอิเล็กทรอนิกส์ได้ มีผู้ประกอบการเข้าร่วมการอบรม

จำ�นวน 103 คน และ เจ้าหน้าที่จากสำ�นักงานพาณิชย์จังหวัด รวม 24 คน จาก 13 จังหวัด

	 1.8	 เข้าร่วมการประชุม “The Working Group on Technical Matters for ASW (TWG) 

ครั้งที่ 43” ระหว่างวันที่ 8-11 พ.ค. 61 ณ เมืองย่างกุ้ง ประเทศเมียนมา โดยมีประเด็นสำ�คัญ 

เกี่ยวกับการติดตามผลการใช้งานระบบ ASW รวมถึงการหารือประเด็นการเชื่อมโยงข้อมูล ATIGA 

Form D ทั้งนี้ มีประเทศบรูไน ฟิลิปปินส์ และกัมพูชาเข้าร่วมการเชื่อมโยงระบบดังกล่าวด้วย

	 1.9	 จัดกิจกรรม “Happy Customer Hours” ครั้งที่ 2/2561 ณ บก. สาขารัชดาภิเษก เมื่อ

วนัที ่31 พ.ค. 61 เพือ่สรา้งความสมัพนัธท์ีด่กีบัผูร้บับรกิาร และส่งเสรมิประสิทธิภาพการบรหิารจดัการ 

ภาครัฐ โดยจดัเจา้หนา้ทีจ่ากหนว่ยงานทีเ่กีย่วขอ้งมาใหค้ำ�ปรกึษา ใหค้ำ�แนะนำ� รวมถงึใหก้ารชว่ยเหลอื  

และแก้ปัญหา มีผู้เข้าร่วมกิจกรรม รวม 141 คน
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	 1.10	 จดัการฝกึอบรม เรือ่ง “ยกระดบังานบรกิาร สรา้งความประทบัใจ” ณ โรงแรมรชิมอนด ์

จ.นนทบุรี เมื่อวันที่ 17 มิ.ย. 61 เพื่อรองรับการยกระดับการให้บริการและทำ�ความเข้าใจแนวปฏิบัติ

ที่ถูกต้อง/เป็นไปตาม OCP ของแต่ละกรอบความตกลง และ เจ้าหน้าที่ปฏิบัติงานจากกองบริการ

การค้าต่างประเทศสาขาต่างๆ ได้มีโอกาสแลกเปล่ียนความรู้ และเตรียมความพร้อมในการปฏิบัติงาน

ในยุคดิจิทัล มีผู้เข้าร่วมการอบรม รวม 82 คน

	 1.11	 จัดฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ เร่ือง “แนวปฏิบัติและไขข้อปัญหาการเช่ือมโยง e-Form D” 

ให้แก่ผู้ประกอบการ ณ ห้องอเนกประสงค์ ช้ัน 3 ตึก มส. เม่ือวันท่ี 16 ส.ค. 61 เพ่ือให้ผู้ประกอบการ

รับทราบที่มาและสถานการณ์ปัจจุบันของการแลกเปลี่ยนข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ Form D (e-Form D) 

ระหว่างประเทศในอาเซียนผ่านระบบ ASEAN Single Window (ASW) มีผู้เข้าร่วมการฝึกอบรม 183 คน

	 1.12		 จัดฝึกอบรมเพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจให้แก่ผู้ประกอบการในการใช้งานระบบ  

e-Form D เรื่อง “แนวปฏิบัติและไขข้อปัญหาการเชื่อมโยง e-Form D” เมื่อวันที่ 12 – 13 ก.ย. 61 

ณ ห้องอเนกประสงค์ ชั้น 3 ตึก มส. โดยมีผู้เข้าร่วมการฝึกอบรม 402 คน

	 2.	 การเพิ่มประสิทธิภาพการอำ�นวยความสะดวกด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล
		  แก่ภาคธุรกิจ

	 2.1	 โครงการปรับปรุงระบบทะเบียนผู้ประกอบการให้รองรับ 2 ภาษา โดยจัดทำ�บัตร 

ประจำ�ตัวผู้ส่งออก - นำ�เข้าสินค้า และบัตรประจำ�ตัวผู้รับมอบอำ�นาจ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ

และอำ�นวยความสะดวกผู้ประกอบการชาวต่างชาติให้สามารถกรอกข้อมูลในระบบได้ด้วยตนเอง 

ขณะนี้อยู่ระหว่างพิจารณาตรวจรับ คาดว่าจะใช้งานได้ตั้งแต่วันที่ 1 ส.ค. 61 เป็นต้นไป

	 2.2	 ปรับปรุงงานบริการออกหนังสือสำ�คัญการส่งออก – นำ�เข้าสินค้า เพื่ออำ�นวย 

ความสะดวกทางการค้า ดังนี้

	 	 	 1)	 ยกเลิกการเรียกหนังสือจากผู้ประกอบการท่ีขอใช้ต้นทุนผู้อ่ืน และยกเลิกการแนบผล

การตรวจคุณสมบัติทางด้านถิ่นกำ�เนิดสินค้าพิกัดฯ 25 - 97

	 	 	 2)	 ออกใบอนญุาตสง่ออก (แบบ อ.2) สนิคา้ผลติภณัฑม์นัสำ�ปะหลงัดว้ยระบบ Digital 

Signature 100% จำ�นวน 17 ฉบับ

	 	 	 3)	 กำ�หนดสิทธ์ิในการเข้าถึงข้อมูลชุดคำ�ขอ Form C/O ของผู้รับมอบอำ�นาจฯ ภายใต้

นิติบุคคลเดียวกัน

	 	 	 4)	 แสดงลำ�ดับคิวการรอพิจารณาคำ�ขอหนังสือสำ�คัญการส่งออก - นำ�เข้าสินค้า

ทางระบบอิเล็กทรอนิกส์ โดยแสดงลำ�ดับคิวที่รอการตรวจพิจารณาจากเจ้าหน้าที่ (Waiting Queue) 

ของแต่ละชุดคำ�ขอฯ ในหน้าตรวจสอบสถานะคำ�ขอฯ

	 2.3	 ยกเลิกการเรียกสำ�เนาบัตรประจำ�ตัวประชาชนและสำ�เนาทะเบียนบ้าน โดยออก

ประกาศกรมการค้าต่างประเทศ เรื่อง “ยกเลิกการเรียกสำ�เนาบัตรประจำ�ตัวประชาชนและสำ�เนา

ทะเบียนบ้าน” ลงวันท่ี 24 สิงหาคม 2561 โดยกำ�หนดหลักเกณฑ์ วิธีการ และเง่ือนไขในการอนุญาต 

การขอหนังสือรับรอง การขอขึ้นทะเบียน การต่อทะเบียน และการดำ�เนินการอื่นใด สำ�หรับ

การส่งออกไปนอกและนำ�เข้ามาในราชอาณาจักรซึ่งสินค้าที่มีมาตรการรองรับการดำ�เนินการ 

ซ่ึงผู้รับบริการไม่ต้องใช้สำ�เนาเอกสารดังกล่าวฯ ในการติดต่อขอรับบริการ ซ่ึงจะช่วยอำ�นวยความสะดวก

และลดภาระค่าใช้จ่ายแก่ผู้ประกอบการมากยิ่งขึ้น
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	 2.4	 พัฒนาระบบโควตานำ�เข้าสินค้าเกษตรตามความตกลงระหว่างประเทศ โดยมีมติ 

จัดจ้าง บ.นิวเทคโนโลยีอินฟอร์มเมชั่น จำ�กัด วงเงิน 3.9 ล้านบาท ซึ่งได้ลงนามจัดจ้างเรียบร้อยแล้ว 

ขณะนีอ้ยูร่ะหวา่งหารอืกบัหนว่ยงานทีเ่กีย่วขอ้งในสว่นการเชือ่มโยงขอ้มลูการนำ�เขา้ – สง่ออกสนิคา้

เกษตรตามพันธกรณีตามความตกลงระหว่างประเทศเพื่อให้การพัฒนาระบบอิเล็กทรอนิกส์เป็นไป

อย่างมีประสิทธิภาพและจะจัดฝึกอบรมการใช้งานระบบกับเจ้าหน้าท่ีและผู้ประกอบการต่อไป

•	 สร้างเครือข่ายและขยายการค้าการลงทุนชายแดนและภูมิภาค
กรมการค้าต่างประเทศ มีบทบาทสำ�คัญในการอำ�นวยความสะดวกด้านการค้าและการลงทุน

ระหว่างไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน ที่มุ่งเน้นในการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของไทย และ

เสรมิสรา้งศกัยภาพผูป้ระกอบการและบคุลากรทีเ่กีย่วขอ้งกบัการคา้ชายแดนและเขตพฒันาเศรษฐกจิ

พิเศษ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อผลักดันให้มีการขยายการค้าการลงทุนชายแดนและการค้าผ่านแดน

ในปีงบประมาณ 2561 (ตุลาคม 2560 – กันยายน 2561) ได้ผลักดันการค้าชายแดนและ

การลงทุนกับประเทศเพื่อนบ้านที่มีพรมแดนติดกับประเทศไทย (กัมพูชา, สปป.ลาว, เมียนมา และ

มาเลเซยี) โดยมีมลูค่าการคา้ชายแดน (ไม่รวมการนำ�เข้ากา๊ซธรรมชาติ) รอบ 12 เดือน (1 ต.ค. 60 ถึง 

30 ก.ย. 61) มีมูลค่ารวม 1,042,436.20 ล้านบาท โดยแบ่งเป็น การส่งออก 650,640.48 ล้านบาท 

การนำ�เข้า 391,795.72 ล้านบาท โดยมีมูลค่าเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 3.95 เม่ือเทียบกับช่วงเดียวกัน 

ของปีก่อน ทั้งนี้ กรมฯ ได้ดำ�เนินโครงการขยายการค้าการลงทุนชายแดนและเขตพัฒนาเศษฐกิจ

พิเศษอย่างต่อเนื่อง โดยมีกิจกรรมสำ�คัญ ดังนี้

	 1.	 การจัดการประชุมคณะกรรมการส่งเสริมการค้าชายแดน
		  และการลงทุนกับประเทศเพื่อนบ้าน 

	 โดยมีการจัดการประชุม จำ�นวน 2 ครั้งได้แก่ 

	 1.1	 ครั้งที่ 2/2560 โดยรองปลัด พณ. (นางสาวบรรจงจิตต์ อังศุสิงห์) เป็นประธาน 

ที่ประชุม มีมติให้หน่วยงานที่เก่ียวข้องดำ�เนินการ ดังนี้ (1) เจรจากับฝ่ายมาเลเซียในการแก้ไข

ปัญหาความแออัดของด่านสะเดาและด่านปาดังเบซาร์ จังหวัดสงขลา เกี่ยวกับเวลาการเปิดปิด

ด่านของทั้ง 2 ประเทศ (2) ส่งเสริมการใช้ประโยชน์ด่านบ้านประกอบ อำ�เภอนาทวี จังหวัดสงขลา 

เพื่อลดความแออัดของด่านสะเดาและด่านปาดังเบซาร์

	 1.2	 ครั้งที่ 1/2561 โดย รมช.พณ. (นางสาวชุติมา บุณยประภัศร) เป็นประธาน ที่ประชุม

มีมติเห็นชอบร่างคำ�สั่งจัดต้ังคณะอนุกรรมการร่วมการค้าชายแดนไทย-กัมพูชา ภายใต้ยุทธศาสตร์

การสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของเมืองหน้าด่านชายแดนไทย-กัมพูชา โดยประธาน

มอบฝ่ายเลขานุการฯ ดำ�เนินการตามขั้นตอนต่อไป

	 2.	 การจัดการประชุมร่วมภาครัฐและเอกชน 
	 มีเป้าหมาย เพ่ือขยายการค้าการลงทุนชายแดนและเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ โดยมี 

การดำ�เนินการ ดังนี้

	 2.1	 การลงพื้นที่จังหวัดชายแดนและเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ จำ�นวน 4 ครั้ง ได้แก่

	 	 	 (1)	 อ.แม่สอด จ.ตาก ระหว่างวันที่ 24 - 25 พ.ย. 60 โดยประชุมหารือร่วมกับ

ศูนย์อำ�นวยการเพื่อการขับเคลื่อนเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษตาก หอการค้า จ.ตาก และสมาคม
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เศรษฐกิจและวัฒนธรรมไทย-เมียนมา สาขาอำ�เภอ แม่สอด ประเด็นการขับเคลื่อนการพัฒนา

เขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษตาก รวมทั้งรับฟังข้อคิดเห็นด้านการค้าชายแดน เพื่อรวบรวมนำ�เสนอต่อ

ที่ประชุมคณะทำ�งานย่อยด้านการพัฒนาการค้าเมืองชายแดนแม่สอด

	 	 	 (2)	 จ.สระแกว้ ระหวา่งวนัที ่24 - 25 ม.ค. 61 เพือ่ตดิตามสถานการณก์ารคา้ชายแดน

และรวบรวมประเด็นการขยายเวลาทำ�การและลดความแออัดของด่านบ้านหนองเอี่ยน และด่าน

ป่าไร่ รวมถึงรับทราบปัญหาอุปสรรคการค้าชายแดนในพื้นที่ และรวบรวมนำ�เสนอต่อที่ประชุม

คณะกรรมการสง่เสรมิการคา้ชายแดนและการลงทนุกบัประเทศเพือ่นบา้น เพือ่พจิารณาแกไ้ขปญัหา

ได้ตรงความต้องการของพื้นที่

	 	 	 (3)	 จ.นครพนม เมื่อวันที่ 24 เม.ย. 61 โดยประชุมหารือร่วมกับพาณิชย์ จ.นครพนม 

นายด่านศุลกากรนครพนม หอการค้า จ.นครพนม สภาอุตสาหกรรม จ.นครพนม ทำ�ให้ได้รับทราบ 

ข้อเสนอแนะของภาคเอกชนที่ขอให้ภาครัฐอำ�นวยความสะดวกด้านการค้าระหว่างประเทศ 

ด้วยการสนับสนุนให้มีการจัดตั้งธนาคารที่มีฝ่ายต่างประเทศที่พร้อมให้บริการเปิด L/C ในพื้นที่

	 	 	 (4)	 จ.เชียงราย เมื่อวันที่ 31 พ.ค. 61 โดยประชุมหารือร่วมกับพาณิชย์ จ.เชียงราย  

นายด่านศุลกากรเชียงของ เชียงแสน แม่สาย หอการค้า จ.เชียงราย สภาอุตสาหกรรม 

จ.เชียงราย ทำ�ให้ได้รับทราบข้อเสนอแนะของภาคเอกชนที่ขอให้หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง

ผ่อนปรนกฎระเบียบการอนุญาตรถยนต์นักท่องเที่ยวจีนเข้าประเทศไทยผ่านชายแดนตามเส้นทาง  

R3A เพือ่สง่เสรมิการทอ่งเทีย่วและซือ้สินค้าไทย คือ เปน็การกระตุน้เศรษฐกจิเมืองเชียงราย เนือ่งจาก

ภาคเศรษฐกิจเชียงรายขับเคลื่อนด้วยการท่องเที่ยวเป็นสำ�คัญ

	 2.2	 การลงพื้นที่ตรวจติดตามสถานการณ์การค้า จำ�นวน 3 ครั้ง ดังนี้ 

	 	 	 (1)	 ร่วมกับคณะปลัดกระทรวงพาณิชย์เดินทางลงพ้ืนท่ี จ.สงขลา ระหว่างวันท่ี  

25 - 26 พ.ย.60 เพือ่ประชมุตดิตามผลการดำ�เนนิงานการคา้ชายแดนไทย-มาเลเซยี พรอ้มทัง้ตดิตาม

สถานการณ์การค้าชายแดนไทย-มาเลเซีย ประเด็นปัญหา และแนวทางการแก้ไขปัญหา

	 	 	 (2)	 ร่วมกับคณะรองอธิบดีกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ รักษาราชการในตำ�แหน่ง

ที่ปรึกษาการพาณิชย์ (นายสุพพัต อ่องแสงคุณ) เดินทางลงพื้นที่ติดตามสถานการณ์สินค้าเกษตร

และการค้าชายแดน ณ จ.เชียงใหม่ และเชียงราย ระหว่างวันที่ 15-16 ธ.ค. 60 เพื่อเข้าตรวจเยี่ยม

และตดิตามสถานการณผ์ลผลติทางการเกษตร และพบปะผูน้ำ�เกษตรกร ผูป้ระกอบการมนัสำ�ปะหลงั

และข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ พร้อมทั้งประชุมรับฟังปัญหาการส่งออกสุกรมีชีวิตไปยังประเทศจีนร่วมกับ

รองผู้ว่าราชการ จ.ราชบุรี และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

	 	 	 (3)	 รองอธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ (นายกีรติ รัชโน) และคณะเข้าร่วมงานเปิดตัว

โครงการประชารัฐ “สร้างงาน สร้างตลาด สร้างโอกาส สร้างรายได้” โดยมีรัฐมนตรีว่าการกระทรวง

พาณิชย์ เป็นประธาน ณ ศาลา 60 พรรษามหาราช เทศบาลเมืองกาญจนบุรี จ.กาญจนบุรี เมื่อวันที่ 

10 ก.พ. 61 เพื่อประชุมร่วมภาครัฐและภาคเอกชนเกี่ยวกับแนวทางพัฒนาเศรษฐกิจ จ.กาญจนบุรี

	 2.3	 การประชุมพาณิชย์จังหวัดชายแดนตามนโยบายบูรณาการร่วมและแนวทาง

การขับเคลื่อนเศรษฐกิจภูมิภาค เพื่อติดตามสถานการณ์ กฎระเบียบที่เปล่ียนแปลง รวมทั้ง

แลกเปลี่ยนข้อมูลสถานการณ์การค้าการลงทุนชายแดนร่วมกับสำ�นักงานพาณิชย์จังหวัดในแต่ละ

ภาค (4 ภูมิภาค) จำ�นวน 4 ครั้ง ได้แก่
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	 	 	 (1)	 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ : ณ จ.หนองคาย ระหว่างวันที่ 6-7 มี.ค. 61

	 	 	 (2)	 ภาคใต้ : ณ จ.สงขลา ระหว่างวันที่ 20-21 มี.ค. 61 

	 	 	 (3)	 ภาคตะวันออก-ตะวันตก : ณ จ.สระแก้ว เมื่อวันที่ 28 มี.ค. 61

	 	 	 (4)	 ภาคเหนือ : ณ จ.เชียงราย ระหว่างวันที่ 3-4 เม.ย. 61

	 3.	 สร้างเครือข่ายผู้ประกอบการรุ่นใหม่ของไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน 	
		  (Young Entrepreneur Network Development Program : 
		  YEN-D Program Season 4)

	 	 	 (1)	 เปิดตัวโครงการ YEN–D 4.1 Season 4 เพื่อประชาสัมพันธ์การจัดฝึกอบรม 

ให้ผู้แก่ประกอบการรุ่นใหม่ของไทยและผู้ประกอบการรุ่นใหม่จากกลุ่มประเทศ CLMV (กัมพูชา,  

สปป.ลาว, เมียนมา, เวียดนาม) เมื่อวันที่ 2 ก.พ. 61 ณ สำ�นักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยมี  

รมช.พณ. (น.ส.ชุติมา บุณยประภัศร) เป็นประธาน

	 	 	 (2)	 จัดอบรม YEN-D 4.1 Season 4 จำ�นวน 4 รุ่นๆ ละ 60 คน รวม 240 คน (ฝ่ายละ 

30 คน) ณ โรงแรมเฟลิกซ์ ริเวอร์แคว รีสอร์ท จ.กาญจนบุรี และโรงแรมวินเซอร์ สวีท สุขุมวิท 

กรุงเทพฯ ได้แก่

					     •	 รุ่นที่ 1 ผู้ประกอบการไทย-กัมพูชา ระหว่างวันที่ 17-21 มี.ค. 61

					     •	 รุ่นที่ 2 ผู้ประกอบการไทย-สปป.ลาว ระหว่างวันที่ 21-25 เม.ย. 61

					     •	 รุ่นที่ 3 ผู้ประกอบการไทย-เมียนมา ระหว่างวันที่ 19-23 พ.ค. 61

					     •	 รุ่นที่ 4 ผู้ประกอบการไทย-เวียดนาม ระหว่างวันที่ 16-20 มิ.ย. 61

	 	 	 (3)	 จัดอบรม YEN-D Frontier ให้แก่ผู้ประกอบการรุ่นใหม่การค้าชายแดนของไทย 

กับผู้ประกอบการรุ่นใหม่การค้าชายแดนของประเทศเพื่อนบ้าน (มาเลเซีย, สปป.ลาว, กัมพูชา) 

จำ�นวน 3 รุ่น รวม 84 คน ได้แก่

					     •	 รุ่นที่ 1 ผู้ประกอบการไทย-มาเลเซีย ณ จ. สงขลา จำ�นวน 26 คน 

	 	 	 	 	 	 (ไทย 10 คน : มาเลเซีย 16 คน) ระหว่างวันที่ 30 ก.ค. – 3 ส.ค. 61

					     •	 รุ่นที่ 2 ผู้ประกอบการไทย - สปป.ลาว ณ จ. หนองคาย จำ�นวน 29 คน 

	 	 	 	 	 	 (ไทย 13 คน : สปป.ลาว 16 คน) ระหว่างวันที่ 27 – 31 ส.ค. 61 

					     •	 รุ่นที่ 3 ผู้ประกอบการไทย - กัมพูชา ณ จ.สระแก้ว จำ�นวน 29 คน 

	 	 	 	 	 	 (ไทย 15 คน : กัมพูชา 14 คน) ระหว่างวันที่ 10 – 14 ก.ย. 61

	 	 	 (4)	 จดัโครงการคนืสูเ่หยา้ผูป้ระกอบการรุน่ใหม่ของไทยกบัประเทศเพือ่นบา้น (Young 

Entrepreneur Network Development Reunion : YEN-D Reunion Vol.2) ระหว่างวันที่ 28-29 ก.ย. 

61 ณ โรงแรมไมด้า รีสอร์ท จ.กาญจนบุรี โดยมีผู้ประกอบการที่ผ่านการอบรม YEN-D Season 1-4 

และ YEN-D Frontier ทุกรุ่น จำ�นวน 250 คนเข้าร่วมกิจกรรม เพื่อพัฒนาความสัมพันธ์ทางธุรกิจ 

และต่อยอดเครือข่ายธุรกิจให้ขยายตัวเพิ่มมากขึ้น

	 	 ทัง้นี ้หลงัเสรจ็สิน้การอบรมทีป่ระเทศไทย กรมฯ ยงัไดจ้ดัคณะผูป้ระกอบการ YEN-D ไทย 

เดินทางไปเยือนผู้ประกอบการ YEN-D ณ ประเทศกัมพูชา สปป.ลาว เมียนมา และเวียดนาม  

เพื่อกระชับความสัมพันธ์และสามารถเจรจาจับคู่ธุรกิจมีมูลค่า 220 ล้านบาท 150 ล้านบาท 
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295 ล้านบาท และ 600 ล้านบาท ตามลำ�ดับ โดยตั้งแต่ปี 2558-ปัจจุบัน สามารถสร้างเครือข่าย 

ผูป้ระกอบการรุน่ใหมจ่ำ�นวน 1,184 คน สรา้งมลูคา่จากการตอ่ยอดธรุกจิการคา้การลงทนุระหวา่งกนั 

มากกว่า 4,065 ล้านบาท

	 4.	 เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับผู้ประกอบการค้าชายแดน
		  และเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ โดยมีการจัดสัมมนาให้ผู้ประกอบการ แลประชาชน 

	 	 ที่สนใจ จำ�นวน 12 ครั้ง ได้แก่
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	 4.1	 จัดสัมมนา เรื่อง “เจาะกลยุทธ์การค้าชายแดน สร้างโอกาส SMEs ไทย พิชิตตลาด

กัมพูชา” เมื่อวันที่ 7 ธ.ค. 60 ณ อ.อรัญประเทศ จ.สระแก้ว ทำ�ให้ผู้เข้าร่วมสัมมนาได้รับความรู้ 

ความเขา้ใจเกีย่วกบัแนวโนม้การคา้ชายแดนไทย-กมัพชูา ทีม่ชีาวจนีเขา้มาอาศยัอยูใ่นประเทศกมัพชูา

เพิม่มากขึน้ และมีผลตอ่เศรษฐกจิของกมัพชูา รวมทัง้เสน้ทางการขนสง่สนิคา้จากไทยไปกมัพชูาและ

เวียดนาม โดยมีผู้เข้าร่วมสัมมนา 100 คน

	 4.2	 จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ เรื่อง “นครพนม : เชื่อมโยงการค้า การลงทุน ผ่านสะพาน

มิตรภาพไทย-ลาว แห่งที่ 3” เมื่อวันที่ 14 ธ.ค. 60 ณ จ.นครพนม ทำ�ให้ผู้เข้าร่วมสัมมนาได้รับ

ความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับศักยภาพเมืองชายแดนและเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษนครพนม เส้นทาง 

การค้าการลงทุนไทย-สปป.ลาว-เวียดนาม-จีน รวมท้ังการใช้ประโยชน์จากสิทธิพิเศษทางภาษีจาก

การค้าชายแดนและผ่านแดน การใช้สิทธิลดหย่อนทางภาษีศุลกากรกับประเทศในอาเซียน (Form D) 

และกับประเทศจีน (Form E) โดยมีผู้เข้าร่วมสัมมนา 100 คน

	 4.3	 จัดสัมมนา เร่ือง “การส่งเสริมการค้าชายแดนไทย-เมียนมา” ระหว่างวันที่ 14-15 

ธ.ค. 60 ณ อ.แม่สอด จ.ตาก ทำ�ให้ผู้เข้าร่วมสัมมนาได้รับความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการค้าชายแดน

ไทย-เมยีนมา และโอกาสของเอกชนไทย โลจสิตกิสเ์สน้ทางการคา้จากแมส่อดสูเ่มยีนมา ระบบพธิกีาร

ศุลกากรอิเล็กทรอนิกส์: TCES การขนส่งสินค้าระหว่างชายแดนไทย-เมียนมาและโอกาสการลงทุน

ในเขตการค้าเมียวดี รวมทั้งระบบพิธีการศุลกากรอัตโนมัติของเขตการค้าเมียวดีมีผู้เข้าร่วมสัมมนา 

133 คน

	 4.4	 จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ เร่ือง “สร้างโอกาสทางการค้ากับกรมการค้าต่างประเทศ 

เมื่อวันที่ 21 ธ.ค.60 ณ โรงแรมตันหยง อ.เมือง จ.นราธิวาส ทำ�ให้ผู้เข้าร่วมสัมมนาได้รับความรู้

ความเข้าใจเกี่ยวกับการค้าและการลงทุน ส่งเสริมการใช้สิทธิประโยชน์ทางภาษีจากสิทธิลดหย่อน

ภาษีศุลกากรกับประเทศในอาเซียน มีผู้เข้าร่วมสัมมนา 100 คน

	 4.5	 จัดฝึกอบรม เรื่อง "ผู้ประกอบการรุ่นใหม่กับการพัฒนาความเป็นผู้นำ�ตามแนวคิด

ผู้ประกอบการญี่ปุ่น" เมื่อวันที่ 25 ม.ค. 61 ณ ห้องประชุมกรมฯ ทำ�ให้ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ 

ของไทยท่ีจะเดินทางไปเข้าร่วมการฝึกอบรมด้านภาวะความเป็นผู้นำ�ยังประเทศญ่ีปุ่น ได้เรียนรู้

และรับทราบถึงสภาพเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมของประเทศญี่ปุ่น ตลอดจนการเตรียมตัว 

ในด้านต่างๆ เพื่อให้ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ของไทยได้มีการเตรียมความพร้อมก่อนที่จะเดินทางไป

เข้าร่วมการฝึกอบรมจริง มีผู้เข้าร่วมอบรม 27 คน

	 4.6	 จัดสัมมนา เรื่อง “เชียงราย : โอกาสในการค้าชายแดนกับประเทศในลุ่มแม่น้ำ�โขง” 

เมื่อวันที่ 15 มี.ค. 61 ณ จ.เชียงราย ทำ�ให้ผู้เข้าร่วมสัมมนาได้รับความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับโอกาส

ในการค้าชายแดนในอนุภูมิภาคแม่น้ำ�โขงกับสปป.ลาว เมียนมาและการค้าผ่านแดนกับจีนตอนใต้ 

ผ่าน จ.เชียงราย การใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้าในการส่งออกไปยังกลุ่มอาเซียนและจีน รวมถึง

สินค้าที่มีมาตรการทางการค้าและสินค้าที่ใช้ได้สองทาง (Dual Use Item : DUI) มีผู้เข้าร่วมสัมมนา

ทั้งสิ้น 120 คน

	 4.7	 จัดสัมมนา เร่ือง “การส่งเสริมการค้าชายแดนไทย-กัมพูชา” เม่ือวันท่ี 28 มี.ค. 61 

ณ โรงแรมอินโดจีน อ.อรัญประเทศ จ.สระแก้ว ทำ�ให้ผู้เข้าร่วมสัมมนาได้รับความรู้ความเข้าใจ 

เกี่ยวกับโลจิสติกส์เส้นทางการค้าสู่กัมพูชา พิธีการศุลกากรเพื่อส่งเสริมการค้าชายแดน การขนส่ง

สนิคา้ทางเคร่ืองบนิและทางเรอื รวมทัง้ข้ันตอนการปฎบิตัสิำ�หรบัการนำ�เขา้สนิคา้เขา้ประเทศกมัพชูา 

มีผู้เข้าร่วมสัมมนา 100 คน
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	 4.8	 จัดสัมมนา เรื่อง “อนาคตการค้าไทย...ก้าวไกลด้วยการใช้สิทธิประโยชน์” เม่ือ 

วันที่ 22 พ.ค. 61 ณ จ.สงขลา ทำ�ให้ผู้เข้าร่วมการสัมมนาได้รับความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการใช้ 

สิทธิประโยชน์ทางการค้า การค้าชายแดน และมาตรการทางการค้า มีผู้เข้าร่วมการสัมมนา

ทั้งสิ้น 160 คน

	 4.9	 จัดสัมมนา เรื่อง “หุ้นส่วนเศรษฐกิจชายแดนไทย-เมียนมา” เมื่อวันที่ 28 มิ.ย. 61  

ณ โรงแรม พีลูส จ.กาญจนบุรี ทำ�ให้ผู้เข้าร่วมสัมมนาได้รับความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับเขตพัฒนา

เศรษฐกิจพิเศษกาญจนบุรี การเช่ือมโยงด้านโลจิสติกส์ โอกาสในการขยายการค้าการลงทุนไปยัง 

เมียนมา อีกทั้งยังได้รับคำ�แนะนำ�จากเจ้าหน้าที่ คต. เกี่ยวกับการออกหนังสือรับรองถิ่นกำ�เนิด

และขั้นตอนการส่งออกและนำ�เข้าสินค้าจากเมียนมา มีผู้เข้าร่วมสัมมนา 133 คน

	 4.10	 จัดสัมมนา เรื่อง “ติดอาวุธทางปัญญา พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการค้าชายแดน

จ.ตราด” เมื่อวันที่ 5 ก.ค. 61 ณ วิทยาลัยเทคนิคตราด อ.เมือง จ.ตราด ทำ�ให้ผู้เข้าร่วมสัมมนา 

ได้รับความรู้เก่ียวกับการค้า แนวทาง วิธีการ กฎระเบียบการค้าชายแดนระหว่างไทย-กัมพูชา  

ซึง่จะเปน็การสง่เสรมิสนนัสนนุ แลกเปลีย่นประสบการณแ์กผู่ป้ระกอบการคา้ชายแดน และผูท้ีส่นใจ

ค้าขายกับกัมพูชา มีผู้เข้าร่วมสัมมนา 100 คน

	 4.11	 จดัสมัมนาโดยมวีทิยากรทัง้ภาครฐัและภาคเอกชนเขา้รว่มบรรยายใหค้วามรู ้ระหวา่ง

วันที่ 19-20 ก.ค. 61 ณ มหาวิทยาลัย สงขลานครินทร์ อ.หาดใหญ่ จ.สงขลา ในหัวข้อดังนี้ (1) รอบรู้

การค้าชายแดนใต้ (2) Investment Opportunities in Thailand and Ease of Doing Business in 

IMT-GT and BIMP-EAGA Region (3) Halal International Conference (4) เศรษฐกิจไทยก้าวไกล

ด้วยนวัตกรรม ทำ�ให้ผู้เข้าร่วมสัมมนาได้รับความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับโอกาสทางการค้า กฎระเบียบ 

การใชส้ทิธปิระโยชนท์างการคา้ระหวา่งไทยกบัมาเลเซยี การขยายการคา้การลงทนุไปยงัอนิโดนเีซยี 

ฟิลิปปินส์ และบรูไน การลงทุนในธุรกิจสินค้าฮาลาลในกลุ่ม IMT-GT&BIMP-EAGA รวมถึงความรู้

เกี่ยวกับนวัตกรรมสินค้าเกษตรอีกด้วย มีผู้เข้าร่วมสัมมนา 431 คน

	 4.12	 จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ เรื่อง “สร้างโอกาสทางการค้ากับกรมการค้าต่างประเทศ” 

ระหว่างวันท่ี 20-21 ก.ย. 61 ณ โรงแรมตันหยง อ.เมือง จ.นราธิวาส ทำ�ให้ผู้เข้าร่วมสัมมนาได้รับความรู้

ความเข้าใจเกี่ยวกับนโยบายส่งเสริมการค้าชายแดนของกรมการค้าต่างประเทศ โอกาสและแนวคิด

พฒันาศกัยภาพผลติภณัฑ์ การยกระดบัจากคา้ชายแดนสูก่ารคา้มอือาชพี ศกัยภาพผลิตภัณฑ์ฮาลาล

ในตลาด AEC-มุสลิม เจาะลึกโอกาสการค้าตลาด CLMV การใช้ประโยชน์จากสิทธิพิเศษจากการใช้สิทธิ

ลดหย่อนทางภาษีศุลกากรกับประเทศในอาเซียน (Form D) และกับประเทศจีน (Form E) มีผู้เข้าร่วม

สัมมนา 70 คน

	 5.	 ส่งเสริมการค้าชายแดนกับประเทศเพื่อนบ้าน (มหกรรมการค้าชายแดน)
	 5.1	 จัดงานมหกรรมการค้าชายแดนไทย-กัมพูชา ระหว่างวันที่ 25 มี.ค.-1 เม.ย. 61  

ณ โรงแรมอินโดจีน อ.อรัญประเทศ จ.สระแก้ว โดยมีผู้ประกอบการไทยและผู้ประกอบการกัมพูชา

เขา้รว่มกจิกรรมการออกรา้นแสดงสนิคา้และจำ�หนา่ยสนิคา้ จำ�นวน 210 ราย และมลูคา่การจำ�หนา่ย

สินค้าภายในงานมหกรรมการค้าชายแดนไทย-กัมพูชา รวมทั้งสิ้นประมาณ 71.45 ล้านบาท

	 5.2	 จัดงาน “หุ้นส่วนเศรษฐกิจชายแดนไทย-เมียนมา” ระหว่างวันที่ 28 มิ.ย.-1 ก.ค. 61  

ณ จ.กาญจนบรุ ีโดยม ีผูช้ว่ยรฐัมนตรปีระจำ�กระทรวงพาณชิย ์(นายสกนธ ์วรญัญวูฒันา) เปน็ประธาน 

โดย Dr. Lei Lei Maw มุขมนตรีแห่งภูมิภาคตะนาวศรี พร้อมด้วย Mr. Myint San รัฐมนตรีว่าการ
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กระทรวงเกษตร Mr. Myint Maung รัฐมนตรีว่าการกระทรวงการท่องเที่ยวและโรงแรม Mr. Ye Htut 

Naing ประธานหอการคา้และอตุสาหกรรม และคณะผูแ้ทนภาครฐัและเอกชนจากภมูภิาคตะนาวศร ี

เมียนมา รวม 50 คน เดินทางมาร่วมหารือข้อราชการกับนายสกนธ์ วรัญญูวัฒนา ผู้ช่วยรัฐมนตรี

ประจำ�กระทรวงพาณิชย์ นางสาวบรรจงจิตต์ อังศุสิงห์ รองปลัด พณ. และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

ทั้งจากส่วนกลางและส่วนภูมิภาค โดยเฉพาะกาญจนบุรีและจังหวัดใกล้เคียงที่มีพรมแดนติดกับ 

เมียนมา (สมุทรสาคร สมุทรสงคราม ราชบุรี ประจวบคีรีขันธ์ และชุมพร) รวมถึงการเจรจาจับคู่ธุรกิจ

ระหว่างผู้ประกอบการไทย-ผู้ประกอบการเมียนมา (Business Matching) สามารถเจรจาจับคู่ธุรกิจ

ประสบผลสำ�เร็จรวม 13 คู่ คิดเป็นมูลค่าประมาณ 130.15 ล้านบาท

	 5.3	 จัดงานมหกรรมการค้าชายแดน และมหกรรมการค้าภายใต้กรอบความร่วมมือ 

IMT-GT/ BIMP-EAGA ครั้งที่ 4 ระหว่างวันที่ 19-22 ก.ค. 61 ณ ศูนย์ประชุมนานาชาติฉลอง

สิริราชสมบัติครบ 60 ปี มหาวิทยาลัย สงขลานครินทร์ อ.หาดใหญ่ จ.สงขลา โดยมีผู้ช่วยรัฐมนตรี

ประจำ�กระทรวงพาณชิยข์องไทย (นายสกนธ ์วรญัญวูฒันา) เปน็ประธานรว่มกบัผูแ้ทนระดบัผูบ้รหิาร

ของมาเลเซีย (ดาโต๊ะ ไซฟูล อัลนูร บิน ลาบัย ฮุชเซน) ผู้แทนระดับผู้บริหารของอินโดนีเซีย (ปาค รัลดี 

เฮนโดร เกียสโตอร์) และผู้แทนระดับผู้บริหารของฟิลิปปินส์ (ดาตู ฮัจยี อับดุล ฆัย ดังคาล อาโลน

โต) ภายในงานมีการเจรจาจับคู่ธุรกิจ (Business Matching) ระหว่างผู้ประกอบการไทย มาเลเซีย 

อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ และบรูไน สามารถเจรจาจับคู่ธุรกิจประสบผลสำ�เร็จรวม 12 คู่ คิดเป็นมูลค่า 

150 ลา้นบาท และผูป้ระกอบการไทยสามารถสรา้งความสัมพนัธ์และเช่ือมโยง IMT-GT/ BIMP-EAGA 

โดยไดจ้ดัทำ� MoU รว่มมอืการซือ้ขายระหวา่งกนักบั 3 ประเทศ ไดแ้ก ่มาเลเซยี อนิโดนเีซยี ฟลิปิปนิส ์

รวม 4 คู่สัญญามูลค่าประมาณ 10 ล้านบาท 

	 5.4	 จดัโครงการรเิริม่การจดัประชมุความรว่มมือไทย-สปป.ลาว 2561 “Initiative Between 

Thailand-Lao PDR on Trade and Investment Collaboration 2018” ระหว่างวันที่ 6-7 ก.ย. 61  

ณ โรงแรมรอยัลนาคารา จ.หนองคาย

•	 การนำ�เข้าและรับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้า
การตรวจคุณสมบัติด้านถิ่นกำ�เนิดเป็นการตรวจว่าสินค้ามีคุณสมบัติถูกต้องตามกฎว่าด้วย

ถิ่นกำ�เนิดสินค้าของแต่ละระบบสิทธิพิเศษทางด้านภาษีศุลกากรก่อนที่จะไปขอหนังสือรับรอง

ถิ่นกำ�เนิดสินค้า แต่ละระบบฯ เป็นการสร้างความรู้ความเข้าใจให้กับผู้ประกอบการและป้องกัน

การแอบอ้างถิ่นกำ�เนิดสินค้า โดยการจัดสัมมนาให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการ ดังนี้

	 1. จัดอบรม เร่ือง “รู้ลึก รู้ซ้ึง เข้าถึง ROOs” เม่ือวันท่ี 13 ก.ย. 61 ณ เพ่ือเผยแพร่ความรู้ 

เก่ียวกับการรับรองถ่ินกำ�เนิดสินค้าให้แก่เจ้าหน้าท่ีผู้ปฺฏิบัติงานของกรมฯ ณ โรงแรมบัดด้ี โอเรียนทอล 

ริเวอร์ไซด์ จ.นนทบุรี มีผู้เข้าร่วมอบรม จำ�นวน 99 คน

	 2. จัดสัมมนาให้ความรู้เกี่ยวกับการรับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้าด้วยตนเอง (Self-Certification) 

การรับรองถิน่กำ�เนดิสนิคา้ดว้ยตนเองในการสง่ออกไปสวสิเซอรแ์ลนดแ์ละนอรเ์วย ์(REX) กระบวนการ

ตรวจสอบถิ่นกำ�เนิดสินค้าย้อนหลัง และการขอตรวจรับรองคุณสมบัติทางด้านถิ่นกำ�เนิดสินค้า 

เมื่อวันที่ 21 มิ.ย. 61 ณ โรงแรมคลาสสิค คามิโอ ระยอง จ.ระยอง โดยมีผู้ผลิต/ผู้ส่งออกสินค้า

อุตสาหกรรม ตัวแทนผู้ส่งออก – นำ�เข้าสินค้าอุตสาหกรรม ผู้ประกอบธุรกิจทั่วไปทั้งใน จ.ระยอง 

และจังหวัดใกล้เคียง รวมจำ�นวน 400 คน
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	 3. จัดสัมมนาให้ความรู้เก่ียวกับการรับรองถ่ินกำ�เนิดสินค้าด้วยตนเอง (Self-Certification)  

การรบัรองถิน่กำ�เนดิสนิคา้ดว้ยตนเองในการสง่ออกไปสวติเซอรแ์ลนด ์และนอรเ์วย ์(REX) กระบวนการ 

ตรวจสอบถิ่นกำ�เนิดสินค้าย้อนหลัง และการขอตรวจรับรองคุณสมบัติทางด้านถิ่นกำ�เนิดสินค้า  

เมือ่วนัที ่23 ส.ค. 61 ณ โรงแรมสามพราน รเิวอรไ์ซด ์จ.นครปฐม โดยมผีูเ้ขา้รว่มสมัมนา 210 คน ประกอบ

ด้วยผู้ผลิต/ผู้ส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม ตัวแทนผู้ส่งออก - นำ�เข้า ผู้ประกอบการธุรกิจทั่วไป ทั้งใน 

จ.นครปฐม และจังหวัดใกล้เคียง

•	 ส่งเสริมการใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้าให้กับผู้ประกอบการไทย
กรมการค้าต่างประเทศได้ดำ�เนินโครงการเพื่อส่งเสริมการใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้าให้กับ 

ผู้ประกอบการไทย รวมถึงการให้ความช่วยเหลือผู้ประกอบการไทยทั้งภาคการผลิตและภาคบริการ

ที่ได้รับผลกระทบจากการเปิดเสรีทางการค้า ดังนี้

	 1.	 โครงการให้ความช่วยเหลือเพื่อการปรับตัวของภาคการผลิตและภาคบริการที่ได้รับ

ผลกระทบจากการเปิดเสรีทางการค้า ได้แก่

	 	 	 1.1	 โครงการที่ผ่านการพิจารณาให้ความช่วยเหลือในปีงบประมาณ 2561 จำ�นวน 2 

โครงการ ได้แก่

	 	 	 	 1)	 โครงการวิจัยการจัดการซากโคเนื้อ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และช่องทางการ 

	 	 	 	 	 จำ�หน่ายเนื้อโคศรีวิชัย เสนอโดยสหกรณ์โคเนื้อพัทลุง จำ�กัด 

	 	 	 	 2)	 โครงการพัฒนาทักษะฝีมือแรงงาน เสนอโดยกลุ่มสตรีทอผ้า บ้านหัวเมือง

	 	 	 1.2	 โครงการท่ีได้รับการจัดสรรงบประมาณปี 2560 มีจำ�นวนท้ังส้ิน จำ�นวน 7 โครงการ  

ประกอบด้วยโครงการท่ีดำ�เนินการการเสร็จแล้ว 5 โครงการ และโครงการท่ีอยู่ระหว่างดำ�เนินการ  

2 โครงการ ดังน้ี

	 	 	 	 โครงการที่ดำ�เนินการเสร็จสิ้นแล้ว จำ�นวน 5 โครงการ ดังนี้

	 	 	 	 1)	 โครงการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการอตุสาหกรรมเครือ่งสำ�อางสมนุไพร 

	 	 	 	 	 ไทยเพื่อเข้าสู่ประชาคมอาเซียน (AEC) และสากล

	 	 	 	 2)	 โครงการเสริมสร้างศักยภาพและเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน 

	 	 	 	 	 ด้านการตลาดสินค้ากระเทียมไทย หอมแดงไทย และหอมหัวใหญ่ไทย 

	 	 	 	 	 ปลอดโรคภายใต้ความตกลงการเปิดเสรีทางการค้า

	 	 	 	 3)	 โครงการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ในธุรกิจผู้ ให้บริการขนส่งเพื่อเพิ่ม 

	 	 	 	 	 ขีดความสามารถในการแข่งขัน ระยะที่ 3

	 	 	 	 4)	 โครงการพัฒนาศักยภาพการผลิตโคเนื้อสหกรณ์การเล้ียงปศุสัตว์ กรป. 

	 	 	 	 	 กลางโพนยางคำ�  จำ�กัด สำ�หรับการแข่งขันในเขตการค้าเสรี (FTA) และ 

	 	 	 	 	 ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC)

	 	 	 	 5)	 โครงการยกระดับการบริหารจัดการธุรกิจโรงแรมระดับ 3 ดาว ในเขต 

	 	 	 	 	 จ.ชายแดนไทย-ลาว (จ.นครพนม สกลนคร และมุกดาหาร)
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	 	 	 โครงการที่อยู่ระหว่างดำ�เนินการ จำ�นวน 2 โครงการ ดังนี้

	 	 	 1)	 โครงการพฒันาผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑใ์หส้อดคลอ้งกบัความตอ้งการของตลาด 

	 	 	 	 และพัฒนาระบบบริหารจัดการของสหกรณ์โคนมวาริชภูมิ จำ�กัด

	 	 	 2)	 โครงการพัฒนานวัตกรรมการบริหารคุณภาพผลิตภัณฑ์นม

	 2.	 จดังานสมัมนาเนือ่งในโอกาสครบรอบปทีี ่75 แหง่การสถาปนากรมการค้าตา่งประเทศ 

ซีรีส์ 4 เรื่อง เรื่อง “มองอินเดียใหม่... ความท้าทายและโอกาสที่คาดไม่ถึง” เมื่อวันที่ 21 พ.ย. 60 

ณ โรงแรมเซ็นทาราแกรนด์ เซ็นทรัลพลาซ่า ลาดพร้าว กรุงเทพฯ โดยมีรองอธิบดีรักษาราชการแทน

อธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ (นายอดุลย์ โชตินิสากรณ์) เป็นประธานเพื่อเผยแพร่การดำ�เนินการ 

ของกรมฯ ในการเปน็องคก์รผูน้ำ�ความรูแ้ละความเชีย่วชาญดา้นการคา้ตา่งประเทศ รวมทัง้ใหข้อ้มลู

เกี่ยวกับเศรษฐกิจและสถานการณ์การค้าต่างประเทศ ให้กับผู้ประกอบการธุรกิจและนำ�เข้า สมาคม

หรือบริษัท ตัวแทนผู้นำ�เข้า-ส่งออก ผู้ประกอบการธุรกิจ Startup และผู้สนใจทั่วไป โดยมีผู้เข้าร่วม

สัมมนา 986 คน

	 3.	 จัดสัมมนา เรื่อง “T-REX” เมื่อวันที่ 20 มิ.ย. 61 ณ โรงแรม เดอะ สุโกศล กรุงเทพฯ 

เพื่อเผยแพร่ความรู้เกี่ยวกับสิทธิประโยชน์ทางการค้า โดยมีผู้เข้าร่วมสัมมนา จำ�นวน 326 คน

 

GSP

FTA

กรอบความตกลงทางการค�าที่อยู�ระหว�างดำเนินการ

62.99%

75.91%

ป� 2561
(ม.ค. – ส.ค.)

ป� 2560 
(ม.ค. – ธ.ค.)

63.97%

71.32%

สหรัฐอเมร�กา

รัสเซ�ย

ญี่ปุ�น

AFTA

ACFTA

TAFTA

JTEPA

อื่นๆ

มูลค�าการส�งออก
(ล�านเหร�ยญสหรัฐ)

สัดส�วน
การใช�สิทธ�

RCEP FTA ไทย - ศร�ลังกา
CPTPP FTA อาเซ�ยน - ฮ�องกง (AHKFTA)
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•	 การระบายข้าวในสต็อกของรัฐบาล
นับตั้งแต่คณะรักษาความสงบแห่งชาติ (คสช.) เข้ามาบริหารประเทศ ได้ดำ�เนินการบริหาร

จดัการขา้วทีเ่กดิขึน้จากโครงการรบัจำ�นำ�ขา้วเปลือกของรฐับาลทีผ่า่นมา ทีมี่ปรมิาณกวา่ 18 ล้านตนั  

โดยการแต่งตั้งคณะกรรมการนโยบายและบริหารจัดการข้าว (นบข.) ซ่ึงมีนายกรัฐมนตรี  

(พลเอก ประยุทธ์ จันทร์โอชา) เป็นประธาน เพื่อทำ�หน้าที่กำ�หนดกรอบนโยบาย แผนงาน และ 

การบรหิารจัดการสนิคา้ขา้วไทยใหม้ศีกัยภาพและประสทิธผิล และคณะกรรมการ นบข. ไดม้อบหมาย 

ให้กระทรวงพาณิชย์ ดำ�เนินการระบายข้าวตามกรอบยุทธศาสตร์และวิธีการระบายข้าวในสต็อก 

ของรัฐที่คณะกรรมการ นบข. ได้เห็นชอบ และให้ระบายข้าวอย่างเป็นระบบ โปร่งใส และเป็นธรรม 

ในการระบายข้าวแต่ละครั้งต้องคำ�นึงถึงสถานการณ์ด้านราคาและสภาพตลาดของข้าวในแต่ละ 

ชว่งเวลา เพือ่ปอ้งกนัผลกระทบตอ่ราคาขา้วทีเ่กษตรกรจะไดร้บัและรกัษาประโยชนสู์งสุดของรฐัดว้ย

Smart Value  
เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน
และพัฒนาสินค้าตามกลไกตลาด2
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ในปี 2561 กระทรวงพาณิชย์โดยกรมการค้าต่างประเทศ ได้ดำ�เนินการระบายข้าวในสต็อก

ของรัฐแล้ว ปริมาณ 2.07 ล้านตัน คิดเป็นมูลค่า 11,044.44 ล้านบาท รวมระยะเวลาที่ผ่านมากว่า 

4 ปี ระหว่างวันที่ 22 พฤษภาคม 2557 – 30 กันยายน 2561 รัฐบาลภายใต้การบริหารของ คสช. 

ได้ดำ�เนินการระบายข้าวในสต็อกของรัฐแล้วรวมทั้งส้ิน ปริมาณ 16.91 ล้านตัน คิดเป็นมูลค่า 

146,176.28 ล้านบาท

•	 การผลักดันการส่งออกข้าว
ระหวา่งเดอืนตลุาคม 2560 – กนัยายน 2561 มีปรมิาณการส่งออกขา้วไทยรวม 11.52 ล้านตนั  

เพ่ิมข้ึนร้อยละ 1.95 เม่ือเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน มูลค่าการส่งออกประมาณ 5,694 ล้านเหรียญ

สหรัฐฯ เพิ่มขึ้นร้อยละ 8.44 

โดยแบ่งเป็นปริมาณการส่งออกข้าวรัฐบาล ภายใต้ G to G 239,800 ตัน ลดลงร้อยละ 43.54 

เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน มูลค่าการส่งออกประมาณ 107.22 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 
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•	 ผลักดันการส่งออกมันสำ�ปะหลัง
ระหว่างเดือนตุลาคม 2560 – กันยายน 2561 มีปริมาณการส่งออกมันสำ�ปะหลังไทยรวม 

9.32 ล้านตัน ลดลงร้อยละ 17.16 เม่ือเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน มูลค่าการส่งออกประมาณ  

3,104 ล้านเหรียญสหรัฐฯ เพิ่มขึ้นร้อยละ 12.08 

มีการส่งเสริมการพัฒนาศักยภาพการผลิตภาคการเกษตร : โครงการจัดประชุมมันสำ�ปะหลัง

นานาชาติ 

จัดการประชุมมันสำ�ปะหลังนานาชาติ (World Tapioca Conference 2018) ระหว่าง 

วันที่ 27 – 28 มิ.ย. 61 ณ โรงแรมเซ็นทาราแกรนด์ แอท เซ็นทรัลพลาซ่า ลาดพร้าว กรุงเทพฯ โดยมี

รฐัมนตรวีา่การกระทรวงพาณชิย ์เปน็ประธานเปดิงาน และมผีูเ้ขา้รว่มงานจากทกุภาคสว่นทีเ่กีย่วขอ้ง

จำ�นวนทั้งสิ้น 1,200 คน โดยมีการลงนามในสัญญาซื้อ-ขายระหว่างผู้ประกอบการไทยและผู้นำ�เข้า

จากประเทศคู่ค้าสำ�คัญ ซ่ึงมีการซ้ือผลิตภัณฑ์มันสำ�ปะหลังปริมาณรวม 1.49 ล้านตัน มูลค่า 14,134 

ลา้นบาท รวมถงึการหารอืระหวา่งผูผ้ลติมนัสำ�ปะหลงัจากประเทศเพือ่บา้น เพือ่ตดิตามสถานการณ์

ตลาดและการค้าร่วมกัน

•	 การส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม 
กรมการค้าต่างประเทศได้จัดต้ังสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม (สกน.) ตามมติของ

คณะกรรมการนโยบายและบริหารจัดการข้าว (นบข.) เมื่อวันที่ 9 มกราคม 2560 เพื่อส่งเสริม

นโยบายขบัเคลือ่นการพฒันาเศรษฐกจิของประเทศไทยโดยการเพิม่มลูคา่สนิคา้เกษตรดว้ยนวตักรรม 

โดย สกน. มบีทบาท หนา้ที ่และความรบัผดิชอบในการอำ�นวยความสะดวกในการประกอบธุรกจิ โดย

เฉพาะเร่ืองกฎ ระเบียบท่ีเป็นปัญหาและอุปสรรคต่อผู้ประกอบการ โดยทำ�หน้าท่ีเป็นหน่วยงานกลางใน

การรวบรวมปญัหาและอปุสรรคตา่งๆ และประสานงานหนว่ยงานทีเ่กีย่วขอ้งเพือ่รว่มกนัแกไ้ขปญัหา

ตอ่ไป รวมถงึการสง่เสรมิการตลาดและประชาสมัพนัธโ์ดยการศกึษา วเิคราะห ์สำ�รวจตลาด แนวโนม้

ความตอ้งการสนิคา้เกษตรนวตักรรม ชอ่งทางการเขา้ตลาด และประชาสมัพนัธส์นิคา้เกษตรนวตักรรม 

โดยเริ่มดำ�เนินการส่งเสริมสินค้านวัตกรรม “ข้าว” เป็นสินค้านำ�ร่อง ซึ่งในปีงบประมาณ 2561  

ผลการดำ�เนินงานที่สำ�คัญ ดังนี้
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1.	 การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดสินค้าเกษตรนวัตกรรม โดยการจัดกิจกรรมส่งเสริม

การตลาดสินค้าเกษตรนวัตกรรม ณ ร้านค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) เพื่อสร้างโอกาสให้สินค้า

เกษตรนวตักรรมมชีอ่งทางจำ�หนา่ยทีห่ลากหลาย และสง่เสรมิภาพลกัษณก์ารเปน็สนิคา้ทีม่คีณุภาพ

มาตรฐานที่ดีและตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคยุคใหม่ มีการจัดกิจกรรมในร้านค้าปลีก 

สมัยใหม่ (Modern Trade) ดังนี้ 

	 1.1	 ร้าน Golden Place สาขาสะพานสูงและสาขาพระราม ๙ จัดกิจกรรมระหว่าง 

วันที่ 1 - 15 มี.ค. 61 

	 1.2	 ร้าน Lemon Farm จัดกิจกรรมระหว่างวันที่ 4 - 31 ก.ค. 61 

	 1.3	 ร้าน Ecotopia จัดกิจกรรมระหว่างวันที่ 1 - 15 ก.ย. 61

	 1.4	 ร้าน Gourmet Market จัดกิจกรรมระหว่างวันที่ 13 – 26 ก.ย. 61

	 ทั้งนี้ สินค้าที่วางจำ�หน่ายมีทั้งสินค้าผลิตภัณฑ์อาหาร เช่น น้ำ�นมข้าวยาคูออร์แกนิก  

ข้าวพร้อมทางแคลอรี่ต่ำ� และสินค้าอุปโภค เช่น แชมพูสุนัข แผ่นซับสิวจากเปลือกมังคุด เป็นต้น

2.	 “Agrinnovation 2018” 

	 การจัดกิจกรรมพัฒนาเครือข่ายและส่งเสริมช่องทางการตลาดสินค้าเกษตรนวัตกรรม  

ภายใต้ชื่อ “Agrinnovation 2018” มีกิจกรรม ดังนี้

	 2.1	 งานแสดงและจัดจำ�หน่ายสินค้าเกษตรนวัตกรรม (APi Parade 2018) ระหว่าง 

วันที่ 30 ม.ค. – 5 ก.พ. 61

	 2.2	 งานสัมมนาในหัวข้อ “อนาคตเศรษฐกิจไทย...ก้าวไกลด้วยเกษตรนวัตกรรม” เม่ือ 

วันที่ 22 ก.พ. 61 มีผู้เข้าร่วมงานสัมมนารวม 500 คน 

	 2.3	 งานเจรจาจับคู่ธุรกิจ (Business Matching) เมื่อวันที่ 31 ม.ค. 61 ระหว่างผู้ส่งออก

สินค้าเกษตรนวัตกรรมของไทยจำ�นวน 42 รายและผู้นำ�เข้าจากประเทศ CLMV จำ�นวน 40 ราย  

โดยมีมูลค่าการซื้อขายรวมกว่า 4.4 ล้านบาท

	 2.4	 งาน APi Roadshow 2018 

	 	 	 -	 จ.ขอนแก่น จัดข้ึนระหว่างวันท่ี 3 – 5 พ.ค. 61 ผู้เข้าร่วมงานสัมมนาจำ�นวน 102 คน 

มียอดจำ�หน่ายสินค้ารวมทั้งสิ้น 347,485 บาท

	 	 	 -	 จ.เชียงใหม่ จัดขึ้นระหว่างวันที่ 8 – 10 มิ.ย. 61 มีผู้เข้าร่วมงานสัมมนาจำ�นวน

จำ�นวน 129 คน และมียอดจำ�หน่ายสินค้ารวมทั้งสิ้น 450,976 บาท

	 	 	 -	 จ.สงขลา จัดขึ้นระหว่างวันที่ 19 – 22 ก.ค. 

61 มีผู้เข้าร่วมสัมมนาจำ�นวน 100 คน และมียอดจำ�หน่ายสินค้า

รวมทั้งสิ้น 264,393 บาท

3.	 การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดและจับคู่ธุรกิจสินค้า

เกษตรนวตักรรมไทย เพือ่เพิม่มลูคา่ทางเศรษฐกจิและการสง่ออก 

ณ งานแสดงและจำ�หน่ายสินค้าระดับนานาชาติ

	 3.1	 งาน STYLE จัดกิจกรรมระหว่างวันที่19 - 23 

เม.ย. 61 ณ ศูนย์นิทรรศการและการประชุมไบเทคบางนา

	 3.2	 งาน THAIFEX 2018 จดักจิกรรมระหวา่ง 29 พ.ค. 

- 2 มิ.ย. 61 ณ ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุมอิมแพคเมืองทองธานี
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	 3.3	 งาน BIOFACH Southeast Asia 2018 และ NATURAL EXPO Southeast Asia 2018 

จัดกิจกรรมระหว่างวันที่ 12 – 15 ก.ค. 61 ณ ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุมอิมแพคเมืองทองธานี

4.	 การผลิตสื่อประชาสัมพันธ์และสร้างความตระหนักรู้สินค้าเกษตรนวัตกรรมไทย

	 4.1	 การผลิตและเผยแพร่สารคดีเกี่ยวกับสินค้าเกษตรนวัตกรรม สำ�หรับเผยแพร่ 

ในรายการ “พาณชิยใ์กลช้ดิประชาชน” เพือ่เผยแพรท่างสถานวีทิยกุระจายเสียงแหง่ประเทศไทย FM 

92.5 MHz โดยจัดกิจกรรมระหว่างวันที่ 2 เม.ย. - 1 พ.ค. 61 จำ�นวน 30 ตอน

	 4.2	 กิจกรรมรณรงค์สร้างความตระหนักรู้ภายใต้แคมเปญ iLIKE ดำ�เนินกิจกรรมระหว่าง

เดือน ม.ค. - ก.ย. 61 มีวัตถุประสงค์เพื่อประชาสัมพันธ์ให้สินค้าเกษตรนวัตกรรมไทยเป็นที่รู้จัก 

ของผู้บริโภคในวงกว้าง

	 4.3	 กิจกรรมแสดงศักยภาพและส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าเกษตรนวัตกรรมไทย (APi 

Showcase) จัดขึ้นเมื่อวันที่ 1 ก.ค. 61 ณ ลานอีเดน 1 ศูนย์การค้าเซ็นทรัลเวิลด์

	 4.4	 การจัดทำ�สื่อประชาสัมพันธ์คุณประโยชน์น้ำ�นมข้าวไทย

5.	 กิจกรรมอบรม สัมมนาเพื่อพัฒนาขีดความสามารถผู้ประกอบการสินค้าเกษตรนวัตกรรม

	 5.1	 กิจกรรมต่อยอดงานวิจัยสินค้าเกษตรไทยเพื่อพัฒนาขีดความสามารถทางการค้า 

ภายใต้ชื่อ “Agri-tech Innovation Forum 2018: นวัตกรรมสินค้าเกษตรไทยแห่งอนาคต” จัดขึ้น 

เมื่อวันที่ 26 ก.พ. 61

	 5.2	 งานสัมมนาในหัวข้อ “การรับรองและการขึ้นทะเบียนของสำ�นักงานคณะกรรมการ

อาหารและยา” เมื่อวันพุธที่ 28 ก.พ. 61

	 5.3	 งานสมัมนา “Turn Pro สนิคา้เกษตรนวตักรรมไทย บกุตลาดออนไลนอ์ยา่งมอือาชพี” 

เมื่อวันที่ 1 ส.ค. 61 ณ ห้อง Sapphire Room ชั้น 3 โรงแรมริชมอนด์ จ.นนทบุรี

	 5.4	 การอบรมเชิงปฏิบัติการฯ การจัดทำ�แผนธุรกิจสำ�หรับสินค้าเกษตรนวัตกรรม  

ในหัวข้อ “การจัดทำ�แผนธุรกิจสำ�หรับสินค้าเกษตรนวัตกรรม” จัดขึ้นเมื่อวันที่ 18 - 19 ส.ค. 61  

ณ ห้องฝึกอบรม 802 อาคารกรมการค้าต่างประเทศ

	 5.5	 กิจกรรม “สานพลังประชารัฐส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม” จัดขึ้นเมื่อวันที่  

19 ส.ค. 61 ณ ห้องบุรฉัตรไชยากรณ์ ชั้น 4 สำ�นักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์

	 5.6	 งานสัมมนา “ร้านค้าริมทางญี่ปุ่น ค้าผ่านแดนลาว ตลาดชุมชน : ช่องทางการค้า

สำ�หรับผู้ประกอบการรายย่อย” จัดขึ้นเมื่อวันที่ 28 ส.ค. 61 ณ ห้องฝึกอบรม 802 อาคารกรมการค้า 

ต่างประเทศ

6.	 กิจกรรม International Rice & Rice Products Business Matching ร่วมกับกรมส่งเสริม

การค้าระหว่างประเทศ เมื่อวันที่ 31 ตุลาคม 2560 สกน. นำ�ผู้ประกอบการสินค้าเกษตรนวัตกรรม

ข้าวจำ�นวน 18 ราย เข้าร่วมเจรจาธุรกิจการค้ากับผู้นำ�เข้ากว่า 200 คน จาก 25 ประเทศทั่วโลก  

ณ โรงแรมเซ็นทารา แกรนด์ แอท เซ็นทรัลเวิลด์

•	 การพัฒนาและยกระดับมาตรฐานสินค้าสู่สากล
1.	 กรมฯ ได้จัดจ้างมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าพระนครเหนือ (มจพ.)  

ดำ�เนินโครงการพัฒนาประสิทธิภาพระบบบริหารจัดการข้อมูลข้าว (Rice – Smart Database)  

ภายใต้วงเงิน 6.65 ล้านบาท 



39รายงานประจำ�ปี 2561 / Annual Report 2018

2.	 จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการเรื่อง “ยกระดับการตรวจสอบมาตรฐานสินค้าสู่สากล” ในวันที่ 

4 ส.ค. 61 ณ โรงแรมริชมอนด์ จ.นนทบุรี ให้แก่ผู้ประกอบธุรกิจตรวจสอบสินค้า และผู้ตรวจสอบ 

มาตรฐานสินค้าได้รับความรู้เก่ียวกับกฎระเบียบตาม พ.ร.บ. มาตรฐานสินค้า พ.ศ. 2503 และ 

การรับรองมาตรฐานระบบฯ มีผู้เข้าร่วมสัมมนาจำ�นวน 350 คน

•	 กำ�กับดูแลและจัดระเบียบสินค้า
1.	 ปกปอ้งและคุม้ครองการใชเ้ครือ่งหมายรบัรองขา้วหอมมะลิไทยในตา่งประเทศ มีการดำ�เนนิ

กิจกรรม ดังนี้ 

	 1.1	 จัดซื้อตัวอย่างข้าวหอมมะลิไทยในต่างประเทศ และจากสำ�นักงานส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศ และส่งตรวจ DNA พบว่าเป็นไปตามมาตรฐานที่กระทรวงพาณิชย์กำ�หนด

	 1.2	 จัดสรรเจ้าหน้าที่ออกไปสุ่มเก็บตัวอย่างข้าวหอมมะลิไทยในท้องที่ภาคตะวันออก

เฉียงเหนือ ระหว่างวันที่ 12 – 13 มี.ค. 61 จำ�นวน 40 ตัวอย่าง และส่งตรวจ DNA ปรากฎว่า 

เป็นไปตามมาตรฐานที่กระทรวงพาณิชย์กำ�หนด

	 1.3	 ศึกษา วิเคราะห์ ชี้แจงประเด็นต่างๆ และอยู่ระหว่างการปรับแก้ไขข้อบังคับ 

กรมการค้าต่างประเทศ ว่าด้วยการใช้เคร่ืองหมายรับรองข้าวหอมมะลิไทยให้ครอบคลุมข้าวหุงสุก 

พร้อมรับประทานตามนโยบายกระทรวงฯ

	 1.4	 ดำ�เนินการจดทะเบียนเครื่องหมายรับรองข้าวหอมมะลิไทยเป็นภาษาจีนกวางตุ้ง 

 ในฮ่องกง (เพิ่มเติม) ทั้งนี้ สคต. ณ ฮ่องกง ได้ยื่นจดทะเบียนและอยู่ระหว่างการรับพิจารณาของ

สำ�นักทะเบียนการค้าฮ่องกง

	 1.5	 ผลิตสื่อวิดีทัศน์ภารกิจงานของกรมฯ ที่เกี่ยวข้องกับข้าวหอมมะลิไทย

2.	 กำ�กับดูแลมาตรฐานส่งออกสินค้าเกษตร

	 ในปีงบประมาณ 2561 ผู้แทนสำ�นักงานมาตรฐานสินค้ายังคงบทบาทหน้าที่ในการ 

สุม่เขา้รว่มสงัเกตการณก์ารสง่มอบภายใตก้ารซือ้ขายขา้วแบบรฐัตอ่รฐั ซึง่กองมาตรฐานสนิคา้นำ�เขา้

ส่งออก (มส.) ได้จัดเจ้าหน้าที่ออกปฏิบัติการสุ่มตรวจสอบแล้ว จำ�นวน 36 ครั้งใน 12 เดือน
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•	 การพัฒนากลไกปกป้องและรักษาผลประโยชน์ทางการค้า
1.	 กรณีประเทศไทยใช้มาตรการตอบโต้และปกป้องทางการค้ากับประเทศคู่ค้า 

	 1.1	 มาตรการตอบโต้การทุ่มตลาด (Anti-Dumping : AD) อยู่ระหว่างการเรียกเก็บอากร 

AD จากการนำ�เข้าสินค้า 16 กรณี จาก 22 ประเทศ โดยประเทศไทยใช้มาตรการ AD กับประเทศ

จีนมากที่สุด จำ�นวน 13 กรณี เช่น กรดซิตริก, เหล็กแผ่นรีดร้อนชนิดเป็นม้วนและไม่เป็นม้วน,  

เหล็กแผ่นรีดร้อนเจือโบรอนชนิดเป็นม้วนและไม่เป็นม้วน เป็นต้น

	 1.2	 มาตรการป้องกันการนำ�เข้าสินค้าที่เพิ่มขึ้น (Safeguard Measure : SG) อยู่ระหว่าง

การเรียกเก็บอากร SG จากการนำ�เข้าสินค้า 3 กรณี ได้แก่ เหล็กแผ่นรีดร้อนเจืออื่นๆ (โดยเรียกเก็บ

อากรนำ�เข้าทุกประเทศ ยกเว้นประเทศกำ�ลังพัฒนา 164 ประเทศ), เหล็กแผ่นรีดร้อนไม่เจือชนิด 

เป็นม้วนและไม่เป็นม้วน (โดยเรียกเก็บอากรนำ�เข้าทุกประเทศ ยกเว้นประเทศกำ�ลังพัฒนา 171 ประเทศ) 

และเหลก็โครงสรา้งรปูพรรณรดีรอ้นเจอือลัลอยหนา้ตดัรปูตวั H (โดยเรยีกเกบ็อากรนำ�เขา้ทกุประเทศ 

ยกเว้นประเทศกำ�ลังพัฒนา 180 ประเทศ)

Smart Monitor   
สร้างความเข้มแข็ง
และความเป็นธรรมทางการค้า3
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2.	 กรณีประเทศไทยถูกประเทศคู่ค้าใช้มาตรการตอบโต้และปกป้องทางการค้า

	 2.1	 มาตรการตอบโต้การทุ่มตลาด (Anti-Dumping : AD) ปัจจุบันสินค้าไทยอยู่ระหว่าง

การถกูเรยีกเกบ็อากร AD รวม 21 กรณ ีจาก 7 ประเทศ โดยประเทศอนิเดยีใช้มาตรการกบัประเทศไทย

มากที่สุด จำ�นวน 5 กรณี 5 รายการสินค้า

	 2.2	 มาตรการป้องกันการนำ�เข้าสินค้าที่เพิ่มขึ้น (Safeguard Measure : SG) สินค้า

ไทยอยู่ระหว่างการเรียกเก็บอากร SG รวม 7 กรณี จาก 6 ประเทศ โดยประเทศตรุกีใช้มาตรการ

กับประเทศไทยมากที่สุด จำ�นวน 2 รายการสินค้า

	 2.3	 มาตรการตอบโต้การอุดหนุน (Countervailing Duty : CVD) โดยอยู่ระหว่างการเรียกเก็บ

อากร CVD จำ�นวน 3 กรณี จากประเทศสหรัฐอเมริกา

•	 การปรับปรุงกฎหมายและมาตรการทางการค้า 
	 ที่เอื้อต่อการประกอบธุรกิจยุคใหม่

1.	 การจัดสัมมนาเรื่อง "รู้ทันมาตรการที่มิใช่ภาษีสินค้าเกษตร เพื่อการส่งออกสู่ตลาดเอเชีย 

(จีน ญี่ปุ่น และเกาหลีใต้)" เมื่อวันที่ 27 ธ.ค. 60 เวลา 09.00 - 16.00 น. ณ โรงแรม เอมเมอรัล 

กรุงเทพฯ มีผู้เข้าร่วมสัมมนาจากภาครัฐและเอกชน จำ�นวน 185 คน

2.	 จัดประชุมรับฟังความคิดเห็นต่อร่างพระราชบัญญัติการ ตอบโต้การทุ่มตลาดและ

การอุดหนุนซึ่งสินค้าจากต่างประเทศ (ฉบับที่...) พ.ศ. ...ระหว่างวันที่ 20 – 21 ธ.ค. 60 โดยมี 

ผู้ร่วมแสดงความคิดเห็นฯ รวมทั้งสิ้น 151 ราย รายละเอียดดังนี้

	 1)	 มีผู้แทนหน่วยงานรัฐ 12 แห่ง และภาคเอกชน 57 แห่ง เช่น สำ�นักงานคณะกรรมการ 

กฤษฎีกา สำ�นักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ กรมศุลกากร  

สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย สมาคมผู้ผลิตลวดเหล็กแรงดึงสูง บริษัท เอ็นเอส-สยามยูไนเต็ด

สตีล จำ�กัด บริษัท เอ็นเอส บลูสโคป (ประเทศไทย) จำ�กัด เป็นต้น

	 2)	 ผลการรับฟังความเห็นฯ ปรากฏว่า ผู้เข้าร่วมแสดงความคิดเห็นฯ ส่วนใหญ่มีความเห็น 

ด้วยกับการเพิ่มบทบัญญัติเก่ียวกับการขยายมาตรการตอบโต้การทุ่มตลาดและการอุดหนุน 

เพื่อป้องกันการหลบเลี่ยงมาตรการฯ ดังกล่าว
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3.	 จัดสมัมนารบัฟงัความคดิเหน็ ตอ่รา่ง พ.ร.บ. การควบคมุสนิคา้ทีเ่กีย่วขอ้งกบัการแพรข่ยาย

อาวุธท่ีมีอานุภาพทำ�ลายล้างสูง เม่ือวันท่ี 19 ต.ค. 60 เวลา 08.30 - 16.30 น. ณ ห้องฉลาดลบเลอสรรค์ 

สำ�นักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ จ.นนทบุรี

4.	 จัดสัมมนา ICP Industry Outreach : ระบบงานการควบคุมสินค้าท่ีเก่ียวข้องกับการแพร่ขยาย 

WMD ภายในองค์กร ร่วมกับโครงการ EXBS สถานทูตสหรัฐอเมริกา ประจำ�ประเทศไทย เพื่อให้

ผู้ท่ีเก่ียวข้องท้ังภาครัฐและภาคเอกชนได้รับทราบถึงความจำ�เป็น ความสำ�คัญ และเตรียมความพร้อม 

ในการจัดทำ�ระบบงาน ICP ซ่ึงเป็นหนึ่งในแนวทางการปฏิบัติตามมาตรการภายใต้ร่าง พ.ร.บ.  

การควบคุมสินค้าที่เกี่ยวข้องกับการแพร่ขยายอาวุธที่มีอานุภาพทำ�ลายล้างสูง พ.ศ. .... เพื่อช่วย

ลดขั้นตอนการพิจารณาอนุญาตฯ และเป็นเครื่องมือสำ�หรับบริษัทที่รับจ้างผลิตหรือบริษัทขนส่ง  

และ SMEs ในการตรวจสอบความเสี่ยงของสินค้าก่อนดำ�เนินธุรกิจได้อย่างมีประสิทธิภาพ รวดเร็ว 

และปลอดภัย จำ�นวน 2 ครั้ง ดังนี้

	 1)	 เมื่อวันที่ 17 มี.ค. 61 ณ โรงแรม Kantary Hills จ.เชียงใหม่ มีผู้เข้าร่วมสัมมนา 

	 	 จำ�นวน 80 คน

	 2)	 เมื่อวันที่ 3 เม.ย. 61 ณ โรงแรมริชมอนด์ จ.นนทบุรี มีผู้เข้าร่วมสัมมนา

	 	 จำ�นวน 380 คน
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•	 พัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศและเชื่อมโยงฐานข้อมูล 
	 ด้วยนวัตกรรมดิจิทัล (Big Data Analytics)

โครงการจัดจ้างที่ปรึกษาเพื่อศึกษาและจัดทำ�แนวทางการบูรณาการข้อมูลระหว่างหน่วยงาน

กิจกรรมวิเคราะห์และออกแบบสถาปัตยกรรมองค์กร (Enterprise Architecture: EA) กรมฯ ได้แต่งต้ัง 

คณะทำ�งานเพื่อสนับสนุนการดำ�เนินงาน โดยมีเจ้าหน้าที่ของสำ�นัก/กอง ที่รับผิดชอบในแต่ละ

กระบวนการเป็นคณะทำ�งาน เพื่อสนับสนุนการศึกษาทำ�ความเข้าใจก่อนการดำ�เนินการ ดังนี้

	 1)	 จัดอบรมเชิงปฏิบัติการให้ความรู้ด้านการจัดทำ�สถาปัตยกรรมองค์กร เพ่ือสร้างความรู้ 

ความเข้าใจเกี่ยวกับสถาปัตยกรรมองค์กร (Enterprise Architecture: EA ) โดยแบ่งเป็น 2 หลักสูตร 

ได้แก่

	 	 -	 หลักสูตรสำ�หรับผู้บริหาร เมื่อวันที่ 21 เม.ย. 61 และ 

	 	 -	 หลักสูตรสำ�หรับบุคลากร ระหว่างวันที่ 27 – 28 เม.ย. 61

	 2)	 จัดทำ�สถาปัตยกรรมองค์กร (As Is) ได้แก่ สถาปัตยกรรมเชิงกระบวนงาน (Business 

Architecture) สถาปัตยกรรมข้อมูล (Data Architecture) และสถาปัตยกรรมเทคโนโลยี (Technology 

Architecture)

	 3)	 จัดทำ�สถาปัตยกรรมองค์กร (To Be) ได้แก่ การออกแบบเชิงแนวคิด (Conceptual 

Design) สถาปัตยกรรมเชิงกระบวนการ (Business Architecture) สถาปัตยกรรมข้อมูล (Data Architecture) 

สถาปัตยกรรมระบบงาน (Application Architecture) และสถาปัตยกรรมเทคโนโลยี (Technology 

Architecture) 

	 4)	 ศึกษา ดูงาน และแลกเปลี่ยนประสบการณ์ด้านกระบวนการส่งออก - นำ�เข้าสินค้า  

ณ ญี่ปุ่น ระหว่างวันที่ 19 – 23 มิ.ย. 61 โดยมีการศึกษาระบบงานของหน่วยงาน เช่น Tokyo  

Customs, องค์การส่งเสริมการค้าต่างประเทศของญี่ปุ่น (JETRO) และ กระทรวงเกษตร ป่าไม้  

และประมง (MAFF) เป็นต้น

Smart Offices    
พัฒนาศักยภาพองค์กรเชื่อมโยงสู่สากล4
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•	 ยกระดับคุณภาพองค์กรและศักยภาพบุคลากรให้สอดรับ
	 กับการค้ายุคใหม่

1.	 จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการเรื่อง “ถ่ายทอดนโยบายและขับเคลื่อนยุทธศาสตร์องค์กร

สู่การปฏิบัติ ปีงบประมาณ 2561” ระหว่างวันที่ 3 – 5 พ.ย. 60 ณ โรงแรมริเวอร์แคว วิลเลจ 

จ.กาญจนบุรี เพื่อให้ผู้บริหารได้สื่อสารและถ่ายทอดแนวทางการดำ�เนินงานประจำ�ปีงบประมาณ 

2561 รวมถึงเสริมสร้างองค์ความรู้ให้บุคลากรในองค์กรเกี่ยวกับหลักเกณฑ์การจัดทำ�ข้อเสนอ

โครงการ แนวทางการจดัทำ�แผนงาน/โครงการของป ี2562 โดยมผีูบ้รหิารระดบัสงู ผูอ้ำ�นวยการสำ�นกั/

กอง/ศูนย์ หัวหน้ากลุ่มงาน/ฝ่าย เจ้าหน้าที่ที่รับผิดชอบด้านแผนงาน/โครงการ และบุคลากรกรมฯ  

รวม 265 คน

2.	 จดัสมัมนาเชงิปฏบิตักิารเรือ่ง “การปฏริปูองค์กรเพือ่ขบัเคล่ือนการค้าตา่งประเทศ” ระหวา่ง

วันที่ 9 – 11 มี.ค. 61 ณ โรงแรมเคนซิงตัน อิงลิชการ์เด้นรีสอร์ท เขาใหญ่ จ.นครราชสีมา เพื่อจัด

ทำ�แผนปฏิรูปองค์กรที่สอดคล้องกับแนวทางการปฏิรูปประเทศ ระบบราชการ 4.0 และ กระทรวง

พาณิชย์ 4.0 รวมถึงการจัดทำ�แผนปฏิบัติการ (Action Plan) ระยะ 4 ปี (พ.ศ. 2561 – 2564) เพ่ือขับเคล่ือน

องค์กรอย่างเป็นรูปธรรม มีผู้เข้าร่วมการสัมมนารวม 137 คน

3.	 จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการเรื่อง “ยกเครื่องเรื่องการค้าต่างประเทศ มุ่งสู่ คต.4.0” ระหว่าง

วันที่ 31 ส.ค. – 2 ก.ย. 61 ณ โรงแรมพาโค่ เขาใหญ่ จ. นครราชสีมา เพื่อทบทวนวิสัยทัศน์และ

ยุทธศาสตร์การดำ�เนินงานในปี 2561 ปรับปรุง เพิ่มประสิทธิภาพองค์กรตามข้อสังเกตและข้อเสนอ

แนะของคณะกรรมาธิการ เป็นเวทีให้ผู้บริหารกรมฯ ได้ส่ือสารและถ่ายทอดทิศทางการดำ�เนินงาน

จากระดับนโยบายสู่ระดับการปฏิบัติราชการ นอกจากนี้ มีการถ่ายทอดแนวทางการพัฒนาทักษะ

ด้านดิจิทัลของข้าราชการและบุคลากรภาครัฐ รวมถึงการสร้างความรู้ ความเข้าใจในการปฏิบัติงาน

ให้ถูกต้องตามกฎหมายและวินัยข้าราชการที่ดี โดยมีผู้เข้าร่วมการสัมมนารวม 366 คน

4.	 โครงการฝึกอบรม หลักสูตร “พัฒนาผู้บริหารศักยภาพสูง” (DFT New Generation Velocity)  

เพื่อพัฒนาบุคลากรในด้านกระบวนการคิด การจัดการ การวางกลยุทธ์ การแก้ปัญหาอย่างมี

ประสิทธิภาพ เพื่อให้ผู้เข้ารับการอบรมมีศักยภาพในการบริหารงาน รอบรู้สถานการณ์เศรษฐกิจ  

รวมถงึสามารถเสนอโครงการทีส่รา้งสรรค ์และเปน็ประโยชนต์อ่กรมฯ โดยการฝกึอบรมจดัขึน้ระหวา่ง

วันที่ 2 ส.ค. – 28 ก.ย. 61 ณ โรงแรมพรีมา วงอมาตย์ จ.ชลบุรี และโรงแรมริชมอนด์ จ.นนทบุรี  

มีผู้เข้าร่วมโครงการ 40 คน
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5.	 โครงการเพิม่ศกัยภาพบคุลากรกรมฯ สายสนบัสนนุ ประจำ�ปงีบประมาณ 2561 หลกัสตูร : 

“DFT Supporting Officer Synergy : SOS” ระหว่างวันที่ 21 – 23 ก.ย. 61 ณ โรงแรมไม้แก้วดำ�เนิน 

รีสอร์ท จ.ราชบุรี มีผู้เข้าร่วมโครงการ 40 คน

6.	 จัดกิจกรรมสร้างความตระหนักรู้ให้ผู้ประกอบการเพื่อรองรับการอำ�นวยความสะดวก

ทางการค้าต่างประเทศ ด้วยนวัตกรรมดิจิทัล (e-DFT) เมื่อวันที่ 24 สิงหาคม 2561 ณ ห้องบุรฉัตร

ไชยากร ชั้น 4 สำ�นักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ มีผู้เข้าร่วมโครงการฯ จำ�นวน 259 คน

•	 เพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการด้านกฎหมายและคดี
จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการเรื่อง “กฏหมายน่ารู้เพื่อการปฏิบัติงานของเจ้าหน้าที่กรมการค้า 

ต่างประเทศ” ระหว่างวันที่ 4-6 พ.ค. 61 ณ โรงแรมภูวนาลี รีสอร์ท เขาใหญ่ จ.นครราชสีมา เพื่อให้

ผูเ้ขา้รว่มการสมัมนามคีวามรู ้ความเข้าใจเกีย่วกบักฎหมายอาญา และกฎหมายปกครอง รวมถงึใหม้ี

การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ ความคิดเห็น ประสบการณ์ ปัญหา และอุปสรรคต่างๆที่เกิดขึ้นในการปฏิบัติ

งานมีจนท. กรมฯ เข้าร่วมสัมมนา 94 คน
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•	 สร้างวัฒนธรรมองค์กรแห่งการเรียนรู้และส่งเสริมคุณธรรมจริยธรรมท่ีดี
1.	 จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการเรื่อง “สุจริตอย่างเดียวไม่พอ...ต้องปลอดภัยด้วย” ระหว่างวันที่ 

15-17 ธ.ค. 60 ณ พัฒนากอล์ฟคลับ แอนด์ รีสอร์ท จ.ชลบุรี เพื่อให้ผู้เข้าร่วมสัมมนามีความรู้ความ

เข้าใจเกี่ยวกับการดำ�เนินการในคดีอาญาโดยเฉพาะกรณีที่เจ้าหน้าที่รัฐตกเป็นผู้ต้องหา หรือเป็น

จำ�เลย และรับทราบถึงแนวทางการดำ�เนินคดีอาญา มีเจ้าหน้าที่กรมฯ เข้าร่วมการสัมมนา 201 คน

2.	 การป้องกันปราบปรามการทุจริตและประพฤติมิชอบ : โครงการส่งเสริมและคุ้มครอง

จริยธรรมในการปฏิบัติงานระหว่างวันที่ 26 – 28 ม.ค. 61 ณ โรงแรมแซนด์ ดูนส์ เจ้าหลาว บีช 

รีสอร์ท จ.จันทบุรี และศึกษาดูงาน ณ ศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบน มีผู้เข้าร่วมโครงการ 

ทั้งสิ้น 70 คน

3.	 จัดอบรมเผยแพรค่วามรู ้ความเขา้ใจเกีย่วกบั พ.ร.บ. ขอ้มลูขา่วสารของราชการ พ.ศ. 2540 

ณ สำ�นักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ มีผู้เข้ารับการอบรมจากทุกหน่วยงานของกระทรวงพาณิชย์ 

จำ�นวน 266 คน

4.	 จัดกิจกรรมถ่ายทอดองค์ความรู้ (Knowledge Management: KM) เรื่อง “เรื่องน่ารู้เกี่ยวกับ 

ROOs และความตกลงทางการค้าที่น่าสนใจ” เมื่อวันที่ 7 ธ.ค. 60 เวลา 13.00 – 16.30 น. ณ ห้อง

ประชุม 802 มีผู้เข้าร่วมโครงการ 108 คน
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ผลการดำ�เนินงานตามมาตรการปรับปรุง
ประสิทธิภาพในการปฏิบัติราชการ (มาตรา 44)
ประจำ�ปีงบประมาณ พ.ศ. 2561

ตัวชี้วัด เป้าหมาย
ผลการดำ�เนิน

งาน

สรุปผลการประเมิน

ผ่าน ไม่ผ่าน

องค์ประกอบที่ 1 Functional Base

1.	 ความสำ�เร็จของการ

กำ�หนดมาตรการส่งเสริม

การส่งออก

ร้อยละ 90 ร้อยละ 100 ✓

2.	 ความสำ�เร็จของการ

กำ�หนดมาตรการส่งเสริม

การค้าชายแดน

ร้อยละ 90 ร้อยละ 100 ✓

3.	 ความสำ�เร็จในการ

ปรับปรุงแก้ไขกฎหมาย 

เพื่ออำ�นวยความสะดวก

ทางการค้า

2 ประเด็น 

1.	 ร่างพระราชบัญญัติ

การตอบโต้การทุ่มตลาด

และการอุดหนุนซึ่งสินค้า

จากต่างประเทศ (ฉบับท่ี 2) 

พ.ศ. ...

2.	 ร่างพระราชบัญญัติ

ว่าด้วยการค้าสินค้าที่

เกี่ยวข้องกับการแพร่ขยาย

อาวุธที่มีอานุภาพทำ�ลาย

ล้างสูง พ.ศ. ...

ไม่เป็นไปตาม

เป้าหมาย
หมายเหตุ : 

อยู่ระหว่าง

การพิจารณา

ของ สนช.

✓

4.	 ความสำ�เร็จในการ 

ส่งเสริมการเพิ่มมูลค่า

สินค้าเกษตรโดยใช้

นวัตกรรม

3 ผลผลิต 10 ผลผลิต ✓
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ตัวชี้วัด เป้าหมาย
ผลการดำ�เนิน

งาน

สรุปผลการประเมิน

ผ่าน ไม่ผ่าน

องค์ประกอบที่ 2 Agenda Base

1.	 การสร้างความรับรู้ 

	 ความเข้าใจแก่ประชาชน

1.1	ร้อยละการดำ�เนินการ

ตามแผนการสร้างความรู้

ความเข้าใจแก่ประชาชน

ร้อยละ 100 ร้อยละ 100 ✓

1.2	ร้อยละการชี้แจง

ประเด็นสำ�คัญที่ทันต่อ

สถานการณ์ (ถ้ามี)

ร้อยละ 100 ร้อยละ 100 ✓

2.	 ความสำ�เร็จของ 

	 การส่งออกข้าว

2.1	ปริมาณการส่งออก

ข้าว

10 ล้านตัน 11.61 ล้านตัน ✓

2.2	มูลค่าการส่งออกข้าว

พรีเมี่ยมไปตลาดฮ่องกง

5,000 ล้านบาท 5,619 ล้านบาท ✓

องค์ประกอบที่ 3 Area Base

กรมการค้าต่างประเทศ ไม่มีตัวชี้วัดในองค์ประกอบที่ 3

องค์ประกอบที่ 4 Innovation Base

1.	 การพัฒนานวัตกรรม 50 คะแนน 90 คะแนน ✓

2.	 การพัฒนประสิทธิภาพ

ในการปฏิบัติงาน

ร้อยละ 80 ร้อยละ 100 ✓
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ตัวชี้วัด เป้าหมาย
ผลการดำ�เนิน

งาน

สรุปผลการประเมิน

ผ่าน ไม่ผ่าน

องค์ประกอบที่ 5 Potential Base

1.	 การจัดทำ�และดำ�เนินการ 

	 ตามแผนการขับเคลื่อน	

	 ยุทธศาสตร์ชาติ

1.	 ระดับดีมาก

	 -	 ผลการดำ�เนินงาน

	 	 ร้อยละ 90 - 100

	 -	 ผลการเบิกจ่าย

	 	 ร้อยละ 90 - 100

1.	 ระดับปรับปรุง

	 -	 ผลการดำ�เนินงาน

	 	 ต่ำ�กว่าร้อยละ 70	

	 -	 ผลการเบิกจ่าย

	 	 ต่ำ�กว่าร้อยละ 70

ผลการ

ดำ�เนินงาน 

ร้อยละ 99

ผลการเบิกจ่าย 

ร้อยละ 75.69

✓

2.	 การดำ�เนินการจัดทำ� 

	 แผนปฏิรูปองค์การ

มีแผนการปฏิรูปองค์การ

ที่ได้ปรับปรุงตามข้อ

สังเกต/ข้อเสนอของผู้ทรง

คุณวุฒิ  

เป็นไป

ตามเป้าหมาย

✓
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งบแสดงฐานะการเงิน ณ วันที่ 30 กันยายน 2561 

2560 2559

สินทรัพย์

	 สินทรัพย์หมุนเวียน

	 เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด 2,751,766,644.07 2,880,127,811.53

	 ลูกหนี้ระยะสั้น 8,135,956.11 320,886,913.78

	 วัสดุคงเหลือ 666,535.42 1,275,927.03

	 รวมสินทรัพย์หมุนเวียน 2,760,569,135.60 3,202,290,652.34

	 สินทรัพย์ไม่หมุนเวียน

	 ลูกหนี้ระยะยาว 2,964,268,288.39 3,006,739,820.08

	 ที่ดิน อาคาร และอุปกรณ์ 124,252,134.07 115,496,537.27

	 สินทรัพย์ไม่มีตัวตน 39,505,445.41 41,512,336.78

	 รวมสินทรัพย์ไม่หมุนเวียน 3,128,025,867.87 3,163,748,694.13

รวมสินทรัพย์ 5,888,595,003.47 6,366,039,346.47

หนี้สิน	

	 หนี้สินหมุนเวียน

	 เจ้าหนี้ระยะสั้น 4,548,745.05 521,595,048.56

	 เงินรับฝากระยะสั้น 413,245,894.58 204,329,236.31

	 หนี้สินหมุนเวียนอื่น 13,880.05 52,424.34

	 รวมหนี้สินหมุนเวียน 417,808,519.68 725,976,709.21

	 หนี้สินไม่หมุนเวียน

	 เจ้าหนี้ระยะยาว 3,860,662,289.72 3,935,967,821.57

	 เงินทดรองราชการรับจากคลังระยะยาว 800,000.00 800,000.00

	 รายได้รอการรับรู้ระยะยาว 19,623.83 28,311.33

	 รวมหนี้สินไม่หมุนเวียน 3,861,481,913.55 3,936,796,132.90

รวมหนี้สิน 4,279,290,433.23 4,662,772,842.11

สินทรัพย์สุทธิ/ส่วนทุน 1,609,304,570.24 1,703,266,504.36

สินทรัพย์สุทธิ/ส่วนทุน

	 ทุน 2,526,799,240.40 2,526,799,240.40

	 รายได้สูง (ต่ำ�) กว่าค่าใช้จ่ายสะสม (917,494,670.16) (823,532,736.04)

รวมสินทรัพย์สุทธิ/ส่วนทุน 1,609,304,570.24 1,703,266,504.36

(หน่วย : บาท)



51รายงานประจำ�ปี 2561 / Annual Report 2018

2560 2559

รายได้

	 รายได้จากงบประมาณ 620,442,971.66 665,965,983.68

	 รายได้จากการขายสินค้า 6,498,829,825.81 17,703,871,088.08

	 รายได้จากการบริจาค 8,687.50 8,687.50

	 รายได้จากการรับโอนสินทรัพย์ - 5,626,818.57

	 รายได้เบี้ยปรับค่าข้าว 280,868,203.13 292,736,152.78

	 รายได้อื่น 295.66 1.42

รวมรายได้ 7,400,149,983.76 18,668,208,732.03

ค่าใช้จ่าย

	 ค่าใช้จ่ายบุคลากร 270,435,558.32 286,416,931.60

	 ค่าบำ�เหน็จบำ�นาญ 138,146,630.26 131,636,405.82

	 ค่าตอบแทน 3,060,805.00 2,395,449.30

	 ค่าใช้สอย 136,063,577.80 165,418,526.48

	 ค่าวัสดุ 9,041,157.82 10,487,510.61

	 ค่าสาธารณูปโภค 16,102,010.50 15,473,855.49

	 ค่าเสื่อมราคาและค่าตัดจำ�หน่าย 35,688,248.27 32,779,365.27

	 ค่าใช้จ่ายจากการอุดหนุนและบริจาค 398,836.20 487,780.21

	 ค่าใช้จ่ายจากการซื้อสินค้า 6,498,829,825.81 17,691,933,763.99

	 หนี้สงสัยจะสูญ 240,763,604.86 250,936,954.99

	 ค่าใช้จ่ายอื่น 18,505,121.51 21,880,543.66

รวมค่าใช้จ่าย 7,367,035,376.35 18,609,847,087.42

รายได้สูง (ต่ำ�) กว่าค่าใช้จ่ายสุทธิ 33,114,607.41 58,361,644.61

(หน่วย : บาท)
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ทุน รายได้สูง (ต่ำ�) กว่า
ค่าใช้จ่ายสะสม

รวมสินทรัพย์
สุทธิ/ส่วนทุน

ยอดคงเหลือ ณ วันท่ี 30 กันยายน 2558 - ตามท่ีรายงานไว้เดิม 25,975,058.62 100,297,628.06 126,272,686.68

ผลสะสมจากการแก้ไขข้อผิดพลาดปีก่อน

	 -	 รายการปรับปรุงเรื่องอื่น - (140,455.01) (140,455.01)

  	 -	 รายการปรับปรุงรวมโครงการซื้อขายสินค้าตามนโยบายรัฐ 2,500,824,181.78 (982,051,553.70) 1,518,772,628.08

ยอดคงเหลือ ณ วันที่ 30 กันยายน 2558 - หลังการปรับปรุง 2,526,799,240.40 (881,894,380.65) 1,644,904,859.75

การเปลี่ยนแปลงในสินทรัพย์สุทธิ/ส่วนทุนสำ�หรับปี 2559

รายได้สูง (ต่ำ�) กว่าค่าใช้จ่ายสำ�หรับงวด - 58,361,644.61 58,361,644.61

ยอดคงเหลือ ณ วันที่ 30 กันยายน 2559 2,526,799,240.40 (823,532,736.04) 1,703,266,504.36

ยอดคงเหลือ ณ วันท่ี 30 กันยายน 2559 - ตามท่ีรายงานไว้เดิม 25,975,058.62 126,662,824.02 152,637,882.64

ผลสะสมจากการแก้ไขข้อผิดพลาดปีก่อน

	 -	 รายการปรับปรุงเรื่องอื่น - (127,076,541.53) (127,076,541.53)

   	 -	 รายการปรับปรุงรวมโครงการซื้อขายสินค้าตามนโยบายรัฐ 2,500,824,181.78 (950,195,560.06) 1,550,628,621.72

ยอดคงเหลือ ณ วันที่ 30 กันยายน 2559 - หลังการปรับปรุง 2,526,799,240.40 (950,609,277.57) 1,576,189,962.83

การเปลี่ยนแปลงในสินทรัพย์สุทธิ/ส่วนทุนสำ�หรับปี 2560

รายได้สูง (ต่ำ�) กว่าค่าใช้จ่ายสำ�หรับงวด - 33,114,607.41 33,114,607.41

ยอดคงเหลือ ณ วันที่ 30 กันยายน 2560 2,526,799,240.40 (917,494,670.16) 1,609,304,570.24

(หน่วย : บาท)



ส่วนที่ 5 
บทความที่น่าสนใจ
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ยกระดับบริการภาครัฐสู่ระบบราชการ 4.0 

นโยบายรัฐบาลในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจด้วยนวัตกรรมเพื่อพัฒนาประเทศไทยไปสู่

ความมัน่คง มัง่คัง่ และยัง่ยนื หรอืทีรู่จ้กักนัวา่ “ไทยแลนด ์4.0” นัน้ เปน็ความทา้ทายของระบบราชการ  

คือ ทำ�อย่างไรให้การบริหารราชการมีธรรมาภิบาล ประชาชนมีความสุขจากการได้รับบริการจากภาครัฐ 

โดยการนำ�นวัตกรรมและเทคโนโลยีมาใช้ในการบริการประชาชน สามารถตอบสนองความต้องการ 

ของประชาชนและแก้ปัญหาต่างๆ ได้อย่างรวดเร็ว องค์ประกอบสำ�คัญของการก้าวไปสู่ระบบ

ราชการ 4.0 คือ การปรับตัวให้เข้ากับสังคมในยุคดิจิทัลโดยยึดประชาชนเป็นศูนย์กลาง และเข้าถึง 

ความตอ้งการ (Citizen – Centric and Service - Oriented Government) จงึมคีวามจำ�เปน็ตอ้งพฒันา 

การปฏิบัติงานให้เป็นไปในลักษณะภาครัฐอัจฉริยะ (Smart and High Performance Government)  

รวมถึงเปิดกว้างและเชื่อมโยงข้อมูลถึงกัน (Open and Connected Government) ทั้งระหว่างภาครัฐ

ด้วยกันและภาคส่วนอื่นๆ เพื่อให้ภาครัฐเป็นที่พึ่งของประชาชนที่น่าเชื่อถือและไว้วางใจได้ 

กรมการคา้ตา่งประเทศ ดำ�เนนิการปรบัเปลีย่นและปฏริปูการทำ�งานตามนโยบายรฐับาลโดย 

“การอำ�นวยความสะดวกแก่ประชาชน” และ “พัฒนาประสิทธิภาพงานบริการด้วยนวัตกรรม” 

ซึ่งสำ�นักบริการการค้าต่างประเทศ (บก.) เป็นหน่วยงานหลักด้านการให้บริการออกหนังสือสำ�คัญ

การส่งออก – นำ�เข้าสินค้า เช่น ใบอนุญาต หนังสือรับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้า หนังสือรับรองการนำ�เข้า 

เป็นต้น เพื่อให้ผู้ประกอบการได้รับบริการที่สะดวก รวดเร็ว

ที่ผ่านมา บก. มุ่งมั่นพัฒนาเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและคุณภาพการให้บริการตามมาตรฐาน  

ISO 9001 : 2015 เร่ิมจากพัฒนาการให้บริการออกหนังสือรับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้าด้วยระบบ

อิเล็กทรอนิกส์ จากระบบการแลกเปลี่ยนข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ (Electronic Data Interchange : EDI) 
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ไปสู่ระบบลายมือชื่ออิเล็กทรอนิกส์ (Digital Signature : DS) แล้วพัฒนาต่อยอดไปเป็นระบบการ 

ลงลายมอืชือ่และตราประทบัอเิลก็ทรอนกิส ์(Electronic Signature and Seal : ESS) อกีทัง้พฒันาการ

ออกใบอนุญาตฯ แบบไร้กระดาษ (Paperless) โดยเช่ือมโยงข้อมูลทางอิเล็กทรอนิกส์ระหว่างหน่วยงาน

ของรัฐที่เกี่ยวข้องผ่านระบบ National Single Window (NSW) 

ความก้าวหน้าในการยกระดับงานบริการทางอิเล็กทรอนิกส์ (e-Services) และการอำ�นวย 

ความสะดวกทางการค้าต่างประเทศด้วยนวัตกรรมดิจิทัล สรุปได้ ดังนี้

●	 การให้บริการออกใบอนุญาตฯ แบบไร้กระดาษ (Paperless) ผู้รับบริการสามารถย่ืนขอแบบ 

Online ไดท้กุที ่ทกุเวลา ไมม่คีา่ใชจ้า่ยใด ๆ  และทีส่ำ�คญั คือ สรา้งความโปรง่ใส ลดช่องทางการทจุรติ

ในการขอรับใบอนุญาตส่งสินค้าออกไปนอกราชอาณาจักร ประเภท อ. 2 (ยกเว้น ประเภท อ.2 ข้าว, 

มันสำ�ปะหลัง, หอยมุกและผลิตภัณฑ์, คาแฟอีน, และกุ้งกุลาดำ�) การขอหนังสือรับรองแสดงการ 

ได้รับสิทธิชำ�ระภาษีตามพันธกรณีตามความตกลงทางการค้าระหว่างประเทศ เช่น WTO, AFTA โดยใช้

แบบฟอร์ม ประเภท ร. 2 ร. 4 ต.2 และ ต. 4 เป็นต้น ทั้งนี้ การให้บริการแบบ Paperless ส่งผลให้

ผู้รับบริการได้รับการบริการที่สะดวก ถูกต้อง โปร่งใส และเป็นธรรมตามนโยบาย Zero Corruption 

Tolerance ของกระทรวงพาณิชย์ที่ต่อต้านการรับสินบนทุกรูปแบบ

●  การให้บริการออก e-Form D อย่างเต็มรูปแบบ (100%) สำ�หรับ 4 ประเทศนำ�ร่อง ได้แก่ 

สิงคโปร์ อินโดนีเซีย เวียดนาม และมาเลเซีย เพื่อเชื่อมโยงข้อมูล e-Form D ผ่านระบบ ASEAN 

Single Window : ASW กับกรมศุลกากรประเทศปลายทาง 

●	 การให้บริการระบบลงทะเบียนผู้ประกอบการ 2 ภาษา สำ�หรับการจัดทำ�บัตรประจำ�ตัว  

ผูส้ง่ออก - นำ�เขา้สนิคา้ และบตัรประจำ�ตวัผูร้บัมอบอำ�นาจ เพือ่เพิม่ศักยภาพและอำ�นวยความสะดวก 

ผู้ประกอบการต่างชาติให้สามารถเข้าถึงข้อมูลระบบการทำ�บัตรประจำ�ตัวผู้ส่งออก - นำ�เข้าสินค้า  

และดำ�เนินการได้ด้วยตนเอง โดยมีการปรับปรุงระบบลงทะเบียนผู้ประกอบการ (Registration  

Database) ให้เป็นแบบ  2 ภาษา

●	 ยกเลิกการเรียกสำ�เนาบัตรประจำ�ตัวประชาชนและสำ�เนาทะเบียนบ้าน สำ�หรับการจัดทำ�

บัตรประจำ�ตัวผู้ส่งออก – นำ�เข้า และการขึ้นทะเบียนผู้ประกอบการส่งออก – นำ�เข้าสินค้า โดยมี 

การออกประกาศกรมการค้าต่างประเทศ เรื่อง “ยกเลิกการเรียกสำ�เนาบัตรประจำ�ตัวประชาชน

และสำ�เนาทะเบียนบ้าน” ลงวันที่ 24 สิงหาคม 2561 โดยกำ�หนดหลักเกณฑ์ วิธีการ และเงื่อนไข 

ในการขออนญุาต การขอหนงัสอืรบัรอง การขอขึน้ทะเบยีน การตอ่ทะเบยีน และการดำ�เนนิการอืน่ใด  

สำ�หรบัการสง่ออกไปนอกและนำ�เขา้มาในราชอาณาจกัรซึง่สินค้าทีมี่มาตรการรองรบัการดำ�เนนิการ 

ซ่ึงผู้รับบริการไม่ต้องใช้สำ�เนาเอกสารดังกล่าวฯ ในการติดต่อขอรับบริการ ซ่ึงจะช่วยอำ�นวยความสะดวก

และลดภาระค่าใช้จ่ายแก่ผู้ประกอบการมากยิ่งขึ้น 

●	 การปรับปรุงพัฒนา

	 กระบวนการออก FORM C/O 

	 ❍ 	 ยกเลิกการแนบเอกสาร

ผลการตรวจคณุสมบตัทิางดา้นถิน่กำ�เนดิ 

สินค้าพิกัดฯ 25–97 รูปแบบกระดาษ 

หรือแบบไฟล์อิเล็กทรอนิกส์ (.pdf File) 

เพื่อประกอบการขอหนังสือรับรองฯ ใน

แตล่ะคร้ัง ยกเวน้กรณสีนิคา้เกษตร พกิดัฯ  
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01 – 24 ยังต้องแนบแบบขอรับการตรวจคุณสมบัติทางด้านถ่ินกำ�เนิดสินค้าเช่นเดิม โดยการเช่ือมโยง 

ข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ระหว่างผลการตรวจคุณสมบัติทางด้านถิ่นกำ�เนิดสินค้ากับระบบการออก 

FORM C/O และยกเลิกการแนบหนังสือขอใช้ต้นทุนร่วม กรณีไม่ได้ใช้ผลการตรวจคุณสมบัติ 

ทางด้านถิ่นกำ�เนิดสินค้าของตนเอง ซึ่งจะช่วยอำ�นวยความสะดวก ลดความซ้ำ�ซ้อนในการเรียก

เอกสาร และลดการใช้กระดาษ

	 ❍  	 แสดงลำ�ดบัควิรอการพจิารณาคำ�ขอหนงัสือสำ�คัญการส่งออก-นำ�เขา้สินค้าทางระบบ

อิเล็กทรอนิกส์ โดยแสดงลำ�ดับคิวที่รอการตรวจพิจารณาจากเจ้าหน้าที่ (Waiting Queue) ของแต่ละ 

ชุดคำ�ขอหนังสือสำ�คัญฯ ในหน้าตรวจสอบสถานะคำ�ขอฯ ซ่ึงจะช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถคาดการณ์  

หรือคำ�นวณระยะเวลาในการดำ�เนินการกระบวนการส่งออกในขั้นตอนอื่นได้อย่างสะดวกมากขึ้น

ในปี 2562 สำ�นักบริการการค้าต่างประเทศ ยังคงยกระดับงานบริการอย่างต่อเนื่องภายใต้  

Digital Platform โดยการนำ�ระบบ Digital Signature ไปพัฒนา/ปรับปรุงงานบริการอ่ืนๆ  

เพื่อลดขั้นตอน ระยะเวลา และค่าใช้จ่าย โดยไม่ต้องเดินทางมายื่นและขอรับผลการพิจารณาที่ 

กรมการค้าต่างประเทศ เช่น งานบริการรับขึ้นทะเบียนผู้นำ�เข้าสินค้าที่กำ�หนดมาตรการจัดระเบียบ

นำ�เข้า การนำ�เข้าสินค้าเกษตรภายใต้ AFTA เป็นต้น

การยกระดับงานบริการต่าง ๆ โดยขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรมดิจิทัล ถือเป็นการพลิกโฉมระบบ 

ให้บริการให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ และรองรับระบบราชการ 4.0 เปิดเผย และโปร่งใส 

ยดึประชาชนเปน็ศนูยก์ลาง โดยใหบ้รกิารเชงิรกุนำ�นวตักรรมมาใชเ้พือ่ตอบสนองการเปลีย่นแปลงได้

ทนัเวลา และเปน็องคก์รทีม่ขีีดสมรรถนะสงู สง่ผลใหผู้ป้ระกอบการมคีวามพงึพอใจตอ่การรบับรกิาร 

สอดคล้องกับวิสัยทัศน์ “เป็นหน่วยงานหลักที่บริหารจัดการและอำ�นวยความสะดวกทางการค้า 

ต่างประเทศที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรมดิจิทัล ภายในปี 2564
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สงครามการค้าระหว่างสหรัฐอเมริกาและจีนได้ทวีความรุนแรงมากขึ้นโดยสหรัฐอเมริกา 

ไดใ้ชม้าตรการทางการคา้ ไดแ้ก ่มาตรการภายใตม้าตรา 232 ของกฎหมาย Trade  Expansion Act of 

1962 มาตรการตอบโตก้ารทุม่ตลาดและมาตรการตอบโตก้ารอดุหนนุ รวมทัง้การขึน้ภาษตีามมาตรา 

301 ของกฎหมาย Trade Act of 1974 ต่อสินค้าจากจีน ส่งผลให้สินค้าจีนที่ส่งออกไปสหรัฐฯ ได้รับ

ผลกระทบอย่างรุนแรง ทำ�ให้บริษัทจีนบางรายได้ดำ�เนินการหลบเลี่ยงมาตรการทางการค้าดังกล่าว

โดยแอบอ้างว่าสินค้าที่ส่งออกไปสหรัฐฯ ได้ถ่ินกำ�เนิดไทย ทั้งที่สินค้าดังกล่าวไม่ได้มีกระบวนการ

ผลิตที่สำ�คัญในประเทศไทยแต่อย่างใด

การป้องกันการหลบเลี่ยงมาตรการทางการค้าดังกล่าวเพื่อมิให้ส่งผลกระทบต่อสินค้าไทย

ที่ส่งออกไปสหรัฐฯ กรมการค้าต่างประเทศได้ดำ�เนินการใน 2 แนวทาง คือ

1.	 การเฝ้าระวังการนำ�เข้าและการส่งออกสินค้าที่สหรัฐฯ ใช้มาตรการทางการค้ากับจีน 

หลังจากมีการใช้มาตรการฯ ก็จะดำ�เนินการตรวจสอบบริษัทดังกล่าวเพื่อพิสูจน์ว่าสินค้าที่ส่งออก

ได้ถิ่นกำ�เนิดไทย โดยกรมฯ ได้ดำ�เนินการตรวจสอบแล้ว 3 รายการ ได้แก่ อ่างล้างชามสแตนเลส 

(Drawn Stainless Steel Sinks) แผงเซลลแ์สงอาทติย ์(Solar Panel) และยางรถยนตแ์ละยางรถบรรทกุ

ขนาดเล็ก (Certain Passenger Vehicle  and Light Truck Tires) 

2.	 การร่วมมือกับศุลกากรสหรัฐฯ (US Customs Border Protection: CBP) ในการตรวจสอบ

ย้อนหลังหนังสือรับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้าที่บริษัทใช้ในการส่งออกสินค้าดังกล่าว รวมทั้งตรวจสอบ

สถานทีผ่ลติสนิคา้ของบรษิทั โดยในป ี2561 ไดม้กีารตรวจสอบบรษิทัผูส้ง่ออกไมแ้ขวนเสือ้, ใบเลือ่ย

เพชรตัด (Diamond Saw Blade) และตะปู (Nails) เนื่องจากบริษัทที่ผลิตสินค้าดังกล่าวได้มาก่อตั้ง 

“หยุด! แอบอ้างถิ่นกำ�เนิดไทย” 
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ในไทยภายหลังจากท่ีสหรัฐฯ ได้กำ�หนดมาตรการ

ตอบโต้การทุ่มตลาดต่อสินค้าดังกล่าวจากจีน 

โดยมเีหตสุงสยัวา่อาจมกีารนำ�เขา้สนิคา้จากจนี 

เข้ ามาปะปนกับสินค้าที่ ผลิตในไทยแล้ว

ขอหนังสือรับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้าไทยเพื่อ

ใช้ในการส่งออกไปสหรัฐฯ (Circumvention) 

ซ่ึงขณะนี้อยู่ระหว่างรอคำ�วินิจฉัยจากศุลกากร

สหรัฐฯ

จากการดำ�เนินการตรวจสอบดังกล่าว 

ทาง CBP และผู้ผลิตในสหรัฐฯ ได้แสดง

ความขอบคุณที่ทางกรมฯ ได้ช่วยสกัดกั้นมิให้มีการ Circumvention สินค้าจีนมายังสหรัฐฯ  

โดยยนิดทีีจ่ะแจง้ Website แสดงขอ้มูลเกีย่วกบัทกุสินค้าทีส่หรฐัฯ กำ�หนดมาตรการทางการค้า ไดแ้ก ่ 

สินค้าภายใต้มาตรา 232 มาตรา 301 มาตรการ AD/CVD และ Safeguard โดยในทุกสัปดาห์

จะมีการปรับปรุงข้อมูลให้เป็นปัจจุบัน ซึ่งข้อมูลดังกล่าวจะช่วยในการเฝ้าระวังของกรมฯ ให้

มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น รวมทั้งหารือความเป็นไปได้ที่จะเช่ือมโยงข้อมูลการออกหนังสือรับรอง 

ถ่ินกำ�เนิดสินค้าท่ีไทยออกให้ผู้ส่งออกใช้ในการส่งสินค้าไปสหรัฐฯ ผ่านระบบ National Single Window 

เพื่อเป็นข้อมูลในการประเมินความเส่ียงการถูกแอบอ้างถิ่นกำ�เนิดสินค้าไทย และเป็นเบาะแส 

ในการชี้เป้าพฤติการณ์ Circumvention ซึ่งจะนำ�ไปสู่การตรวจสอบเชิงลึกต่อไป อันเป็นแนวทาง 

ที่มีประสิทธิภาพในการป้องกันการหลบเลี่ยงมาตรการทางการค้าของสหรัฐฯ ที่เกิดขึ้นในช่วง 

สงครามการค้าระหว่างสหรัฐฯ กับจีน ในขณะนี้ทั้งสองฝ่ายอยู่ระหว่างการศึกษาขั้นตอน 

การทำ�ความตกลงระหว่างกัน

นอกจากน้ีกรมฯ ยังได้รับความร่วมมืออย่างดีจากสภาหอการค้าฯ และสภาอุตสาหกรรมฯ 

ในการร่วมกันระมัดระวังการออกหนังสือรับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้า ซึ่งจะเป็นแนวทางป้องกันเบื้องต้น 

มิให้มีการนำ�เอกสารการรับรองของหน่วยงานไทยไปใช้เป็นเครื่องมือในการแอบอ้างถิ่นกำ�เนิด 

เพื่อหลบเลี่ยงมาตรการทางการค้าของประเทศผู้นำ�เข้าอีกด้วย
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กระทรวงพาณิชย์ โดยกรมการค้าต่างประเทศ  

รว่มกบัสมาคมการคา้มนัสำ�ปะหลงัไทย สมาคมแปง้มนั

สำ�ปะหลังไทย สมาคมโรงงานผลิตภัณฑ์มันสำ�ปะหลังไทย 

และสมาคมโรงงานผูผ้ลติมนัสำ�ปะหลงั ภาคตะวนัออก

เฉียงเหนือ ได้ดำ�เนินการจัดงานประชุมมันสำ�ปะหลัง

นานาชาต ิ(World Tapioca Conference 2018) ระหวา่ง

วนัที ่27 - 29 มิถนุายน 2561 ณ โรงแรม เซน็ทาราแกรนด ์ 

แอทเซ็นทรัลพลาซ่าลาดพร้าว กรุงเทพฯ โดยมีวัตถุประสงค์ 

เพื่อแสดงศักยภาพของไทย ในฐานะผู้ผลิตและ 

ผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์มันสำ�ปะหลังอันดับหนึ่งของโลก สร้างความเชื่อมั่นและเสริมสร้างภาพลักษณ์  

ในด้านคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์มันสำ�ปะหลังของไทยในตลาดโลก และแสดงความพร้อม 

ของไทยในการเปน็ศนูยก์ลางการคา้มนัสำ�ปะหลงัของภมูภิาค รวมถงึเปน็เวทใีหก้บัผูป้ระกอบการไทย 

ได้พูดคุยแลกเปลี่ยนข้อมูลด้านการผลิตการค้ามันสำ�ปะหลังและผลิตภัณฑ์ฯ กับผู้นำ�เข้าจากทั่วโลก  

ทั้งจากตลาดเดิมและตลาดใหม่ที่มีศักยภาพ โดยมีผู้สนใจเข้าร่วมงานกว่า 1,200 คน แบ่งออกเป็น  

ผู้ประกอบการต่างประเทศจาก 15 ประเทศทั่วโลก อาทิ จีน อินโดนีเซีย ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ อินเดีย 

ตรุก ีสงิคโปร ์ฟลิปิปนิส ์กมัพชูา สปป.ลาว เวยีดนาม นวิซแีลนด ์ผูป้ระกอบการในประเทศ เกษตรกร 

ผูป้ลกูมันสำ�ปะหลงั นกัวชิาการและผูส้นใจทัว่ไป ทัง้นี ้ภายในงานฯ กระทรวงพาณชิย ์โดยกรมการคา้ 

ต่างประเทศไดด้ำ�เนนิการหาตลาดรองรบัผลผลติมนัสำ�ปะหลงัใหก้บัเกษตรกรไทย โดยสามารถผลกัดนั 

ให้เกิดการซื้อ-ขายสินค้ามันสำ�ปะหลังระหว่างผู้ประกอบการไทยและผู้นำ�เข้าจากจีน ตุรกี ญี่ปุ่น 

อินโดนีเซีย และอินเดีย รวม 5 คู่ ปริมาณซื้อขายรวม 1.49 ล้านตัน คิดเป็นมูลค่ารวม 14,134 

ล้านบาท โดยมีรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ ปลัดกระทรวงพาณิชย์ และอธิบดีกรมการค้า 

ต่างประเทศ ร่วมเป็นสักขีพยาน 

การจัดงานประชุมมันสำ�ปะหลังนานาชาติในครั้งนี้ ช่วยให้ผู้ที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรม 

มนัสำ�ปะหลงัของไทยทัง้ระบบ ไดเ้รยีนรูพ้ฒันาดา้นเทคโนโลยแีละนวตักรรมการเพาะปลูกทีท่นัสมัย

แบบครบวงจร และมีโอกาสแลกเปล่ียน

ความรู้ ประสบการณ์ ซึ่งจะช่วยให้เกิด

แนวคิดใหม่ๆ อันจะนำ�ไปสู่การต่อยอด

การพัฒนาอุตสาหกรรมมันสำ�ปะหลัง

ของไทย ตลอดจนยกระดับการพัฒนา

ของอุตสาหกรรมมันสำ�ปะหลังให้ย่ังยืน

ต่อไป อีกทั้งเป็นการสร้างภาพลักษณ์ที่ดี

อันแสดงถึงศักยภาพของไทย ในฐานะผู้

ผลติและผูส้ง่ออกผลติภณัฑม์นัสำ�ปะหลงั

อันดับหนึ่งของโลก ทำ�ให้ผู้เข้าร่วมงานฯ 

ประชุมมัสำ�ปะหลังนานาชาติ
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เข้าใจถึงบทบาทของภาครัฐและเอกชน

ไทยที่ ให้ความสำ�คัญกับการพัฒนา 

คุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์มัน

สำ�ปะหลังของไทยสู่ตลาดโลก เน้นย้ำ�

ความพรอ้มของไทยในการเปน็ศนูยก์ลาง

การค้ามันสำ�ปะหลังของภูมิภาค รวมถึง

ผู้เข้าร่วมงานฯ ยังได้ทราบแนวทางการ

ขยายตลาดส่งออกมันสำ�ปะหลังไปยัง

ตลาดใหม่ที่มีศักยภาพ เช่น ตุรกี อินเดีย 

และนิวซีแลนด์ ซึ่งเป็นการเน้นย้ำ�นโยบายการลดการพึ่งพาการส่งออกมันสำ�ปะหลังไปยังตลาดจีน

เพียงตลาดเดียว เพิ่มอำ�นาจต่อรองทางการค้าของไทย ในเวทีการค้ามันสำ�ปะหลังของโลกอีกด้วย 

นอกจากนี้ ภายในงาน WTC 2018 เมื่อวันที่ 27 มิถุนายน 2561 กรมการค้าต่างประเทศยังได้

จดัใหม้กีาร  ประชมุหารอืระหวา่งภาคเอกชนผูป้ระกอบกจิการมนัสำ�ปะหลงั จากไทย-กมัพชูา-ลาว-

เวียดนาม ในหัวข้อ CLVT Discussion: Sustainability of Tapioca Competitiveness ถือเป็นเวทีแรก 

ทีภ่าคเอกชนของประเทศผูผ้ลติมนัสำ�ปะหลงัทีส่ำ�คญัของภมูภิาคทัง้ 4 ประเทศ ไดแ้ก ่กมัพชูา สปป.

ลาว เวยีดนาม และไทย ไดม้โีอกาสมาพบปะ

หารอืและแลกเปลีย่นขอ้มลูเกีย่วกบัการผลติ  

การตลาด โอกาส และทิศทางการค้ามันสำ�ปะหลัง 

ในอนาคตร่วมกัน ซึ่งเป็นเวทีสำ�คัญที่ก่อให้

เกิดการเชื่อมโยงและสร้างเครือข่ายระหว่าง 

ผู้ผลิต ช่วยเพ่ิมอำ�นาจต่อรองทางการค้าสินค้า 

มันสำ�ปะหลังให้กับประเทศไทยและประเทศ 

เพื่อนบ้าน พัฒนาไปสู่การค้าที่เป็นธรรม

ในอนาคต ซึ่งจะเป็นประโยชน์แก่เกษตรกร 

ผู้ปลูกมันสำ�ปะหลังของทั้งภูมิภาคต่อไป
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1.	 ประเด็น HOT ในช่วงเวลานี้

	 1.1	 การใช้มาตรการภายใต้

มาตรา 232 ของสหรัฐอเมริกา กับสินค้า

เหล็กและอะลูมิเนียม : โดยการติดตาม

สถานการณก์ารใชม้าตรการ 232 กบัสนิคา้

เหล็กและอะลูมิเนียมของสหรัฐฯ อย่าง

ใกล้ชิดโดยได้มีการประชุมหารือร่วมกับ

ภาครัฐและภาคเอกชนและประสานกับ 

สำ�นักงานพาณิชย์ในต่างประเทศ ณ กรุงวอชิงตัน อย่างต่อเนื่อง เพื่อร่วมกำ�หนดแนวทาง 

ในการดำ�เนินการแก้ไขปัญหาจากการใช้มาตรการดังกล่าวของสหรัฐฯ พร้อมให้คำ�แนะนำ�และทำ�ความเข้าใจ 

กับภาคเอกชนไทย ในการขอยกเว้นจากการถูกใช้มาตรการเป็นรายสินค้า (Product Exclusion) โดยขอให้ 

ผู้ส่งออกไทยติดต่อประสานขอความร่วมมือจากผู้นำ�เข้าสหรัฐฯ ในการย่ืนขอยกเว้นเป็นรายสินค้า

ดังกล่าว ตามหลักเกณฑ์ที่กระทรวงพาณิชย์ของสหรัฐฯ กำ�หนดคือสินค้าที่ยกเว้นนั้นต้องเป็น

สินค้าที่มีการผลิตในสหรัฐฯ ในปริมาณที่ไม่เพียงพอต่อความต้องการใช้ในสหรัฐฯ หรือมีคุณภาพ 

ไม่ได้ตามเกณฑ์ ทั้งนี้ใน ปี 2561 ตั้งแต่เดือนมกราคม ถึง เดือนกรกฎาคม สหรัฐฯ นำ�เข้าสินค้าเหล็ก

และอะลูมิเนียมจากไทยในปริมาณ 203,881 ตัน และ 7,510 ตัน ตามลำ�ดับ

	 1.2	 การแก้ต่างการอุดหนุนสินค้ากรดซิตริกและเกลือซิเตรท (Citric Acid) : กรมการค้า 

ต่างประเทศในฐานะตัวแทนรัฐบาลไทย ได้ดำ�เนินการเข้าร่วมกระบวนการไต่สวน เพ่ือดำ�เนินการแก้ต่าง

กรณีดังกล่าว โดยประสานหน่วยงานภาครัฐของไทยเพื่อดำ�เนินการตอบข้อมูลแบบสอบถามและ

แบบสอบถามเพิม่เตมิในสว่นทีเ่กีย่วขอ้ง พรอ้มรวบรวมนำ�สง่ใหบ้รษิทัทีป่รกึษากฎหมายของรฐับาล

ไทย เพื่อจัดส่งให้กระทรวงพาณิชย์สหรัฐฯ (Department of Commerce: DOC) ภายในกำ�หนดระยะ

เวลา รวมถึงเข้าร่วมกระบวนการตรวจสอบข้อมูลข้อเท็จจริงร่วมกับหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง  

โดยเมื่อวันที่ 5 มิถุนายน 2561 DOC ได้ประกาศผลการไต่สวนชั้นที่สุดกรณีดังกล่าว พบว่าไม่มี 

การอุดหนุน (Final Negative Countervailing Duty Determination) กับสินค้ากรดซิตริกและเกลือซิเตรท

จากไทย เนือ่งจากมอีตัราสว่นเหลือ่มการอดุหนนุต่ำ�กวา่เกณฑร์อ้ยละ 2 (de minimis) สง่ผลใหส้หรฐัฯ 

ยุติการไต่สวนกรณีดังกล่าวกับสินค้ากรดซิตริกและเกลือซิเตรทของไทย

	 1.3	 การจัดจ้างที่ปรึกษากฎหมายแก้ต่างในกรณีที่สาธารณรัฐอินเดียเปิดการไต่สวนการ

อุดหนุน สินค้า Continuous Cast Copper Wire Rods จากไทย : สาธารณรัฐอินเดียได้ประกาศ 

เปิดการไต่สวนการอุดหนุน (Countervailing Duty: CVD) สำ�หรับสินค้า Continuous Cast Copper Wire 

Rods ที่นำ�เข้าจากประเทศไทย โดยแจ้งว่ารัฐบาลไทยให้การอุดหนุนการส่งออกรวม 20 ข้อกล่าวหา 

เช่น (1) โครงการผู้นำ�ของเข้าผู้ส่งออกระดับบัตรทอง ตามประกาศกรมศุลกากรที่ 8/2542  

(2) การยกเว้นอากรขาเข้าจากการนำ�เข้าเคร่ืองจักร ภายใต้มาตรา 28 และมาตรา 29 ของพระราชบัญญัติ 

ส่งเสริมการลงทุน พ.ศ. 2520 (3) การยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคล เป็นต้น ดังนั้นเพื่อเป็นการปกป้อง

และรักษาผลประโยชน์ทางการค้าของไทยในการส่งออกสินค้านี้ของไทยไปอินเดีย ให้มีการขยาย

ปกป้องและตอบโต้ทางการค้าเชิงรุก
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ตัวอย่างต่อเน่ืองและมิให้สูญเสียตลาด กรมการค้าต่างประเทศในฐานะตัวแทนรัฐบาลไทยได้จัด

ประชุมหารือภาครัฐและภาคเอกชนที่เกี่ยวข้องเพื่อเตรียมการแก้ต่างกรณีดังกล่าว โดยได้จัดจ้างบ

รษิทัทีป่รกึษาเพือ่ใหค้ำ�ปรกึษาและคำ�แนะนำ�ทางเทคนคิและกฎหมายรวมทัง้เขา้รว่มในกระบวนการ

ไต่สวนของหน่วยงาน Directorate General of Trade Remedies (DGTR) กระทรวงพาณิชย์และ

อตุสาหกรรมอนิเดยี ในกรณทีีร่ฐับาลไทยถกู ไตส่วนวา่มีการอดุหนนุสินค้า Continuous Cast Copper 

Wire Rods ที่ส่งออกไปสาธารณรัฐอินเดีย

2. สรุปสถานะกรณีที่อยู่ระหว่างไต่สวน/ทบทวน AD

	 2.1	 กรณีที่อยู่ระหว่างการไต่สวน 3 กรณี

	 	 2.1.1	 สนิคา้เครือ่งใชบ้นโตะ๊อาหารทีท่ำ�จากเมลามนี จากสาธารณรฐัประชาชนจนี

	 	 2.1.2 	 สนิคา้เหลก็แผน่รดีรอ้นชนดิเปน็มว้นและไมเ่ปน็มว้น จากเครอืรฐัออสเตรเลยี  

	 	 	 	 	 และอียิปต์

	 	 2.1.3 	 สินค้าหลอดและท่อทำ�ด้วยเหล็กหรือเหล็กกล้า จากสาธรณรัฐสังคมนิยม 

	 	 	 	 	 เวียดนาม

	 2.2	 กรณีที่อยู่ระหว่างทบทวน 6 กรณี

	 	 2.2.1	 เหล็กแผ่นรีดร้อนเจือโบรอนชนิดเป็นม้วนและไม่เป็นม้วน จากสาธารณรัฐ 

	 	 	 	 	 ประชาชนจีน

	 	 2.2.2	 เหล็กแผ่นรีดเย็นเคลือบด้วยสังกะสีแบบจุ่มร้อนแล้วทาสีและเหล็กแผ่น 

	 	 	 	 	 รีดเย็นชุบหรือเคลือบด้วยโลหะเจือของอะลูมิเนียมและสังกะสีแบบจุ่มร้อน 

	 	 	 	 	 แล้วทาสี จากสาธารณรัฐประชาชนจีนสาธารณรัฐเกาหลี และไต้หวัน 

	 	 2.2.3	 เหล็กแผ่นรีดเย็นชุบหรือเคลือบด้วยโลหะเจือของอลูมิเนียมและสังกะสี 

	 	 	 	 	 แบบจุ่มร้อนจากสาธารณรัฐประชาชนจีน สาธารณรัฐเกาหลี และไต้หวัน 

	 	 2.2.4	 เหล็กแผ่นรีดเย็นชุบหรือเคลือบด้วยโลหะเจือของอลูมิเนียมและสังกะสี 

	 	 	 	 	 แบบจุ่มร้อน ของบริษัท Dongkuk Steel Mill จากสาธารณรัฐเกาหลี

	 	 2.2.5	 ยางในชนิดที่ใช้กับรถจักรยานยนต์ จากสาธารณรัฐประชาชนจีน 

	 	 2.2.6	 เหลก็แผน่รดีเยน็เคลอืบดว้ยสงักะสแีบบจุม่รอ้นแลว้ทาสแีละเหลก็แผน่รดีเยน็ 

	 	 	 	 	 ชบุหรอืเคลอืบดว้ยโลหะเจอืของอะลมูเินยีมและสงักะสแีบบจุม่รอ้นแลว้ทาส ี 

	 	 	 	 	 ของ Hoa Sen Group จากสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม
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3.	 ตัวเลขการใช้มาตรการ AD/CVD/SG  

		  ในปัจจุบัน

	 3.1	 Anti Dumping Measure (AD)

	 	 -	 ไทยใช ้17 กรณ ีจาก 20 ประเทศ

ทัว่โลก เชน่ (1) เหลก็แผน่รดีรอ้นชนดิเปน็มว้นและ

ไมเ่ปน็มว้น (2) เหลก็แผน่รดีเยน็เคลอืบดว้ยสงักะสี

แบบจุ่มร้อนแล้วทาสีและเหล็กแผ่นรีดเย็นชุบหรือ

เคลือบด้วยโลหะเจือของอะลูมิเนียมและสังกะสี

แบบจุ่มร้อนแล้วทาสี (3) เหล็กแผ่นรีดเย็นชุบหรือเคลือบด้วยโลหะเจือของอลูมิเนียมและสังกะสี

แบบจุ่มร้อน เป็นต้น โดยใช้กับประเทศ จีน มากที่สุด จำ�นวน 13 กรณี 

	 	 -	 ไทยถกูใช ้80 กรณ ีจาก 15 ประเทศทัว่โลก เชน่ (1) เหลก็แผน่รดีรอ้น (2) ทอ่เหลก็กลา้ 

ไร้สนิม (3) เหล็กกล้าไร้สนิมรีดเย็น เป็นต้น โดยถูกใช้จากประเทศ อินเดีย มากท่ีสุด จำ�นวน 18 กรณี 	

	 3.2	Countervailing Measure (CVD)

	 	 -	 ไทยถูกใช้ 4 กรณี จากประเทศ สหรัฐฯ จำ�นวน 4 กรณี ได้แก่ 

	 	 	 (1) 	 เหล็กแผ่นรีดร้อน 

	 	 	 (2) 	 กรดซิตริกและเกลือซิเตรท 

	 	 	 (3) 	 หนังยางรัดของ 

	 	 	 (4) 	 ไกลซีน

3.3	Safeguard Measure (SG)

	 	 -	 ไทยใช้ 3 กรณี ได้แก่ (1) เหล็กแผ่นรีดร้อนเจืออื่นๆ (2) เหล็กแผ่นรีดร้อนไม่เจือ

ชนิดเป็นม้วนและไม่เป็นม้วน (3) เหล็กโครงสร้างรูปพรรณรีดร้อนเจืออัลลอยหน้าตัดรูปตัว H

	 	 -	 ไทยถูกใช้ 8 กรณี จาก 6 ประเทศทั่วโลก เช่น (1) แปรงสีฟัน (2) เครื่องซักผ้าขนาด

ใหญ่ที่ใช้ในครัวเรือน (3) น้ำ�ตาล เป็นต้น โดยถูกใช้จากประเทศ ตุรกี และสหรัฐฯ มากที่สุด จำ�นวน

ประเทศละ 2 กรณี 

4.	 แนวทางการปฏิบัติของอุตสาหกรรมภายใน

	 ผูป้ระกอบการควรใหค้วามสำ�คญักบัการเข้ารว่มกระบวนการไตส่วนในกรณทีีป่ระเทศคูค่า้

เปิดการไต่สวนการทุ่มตลาด หรือมาตรการปกป้องจากการนำ�เข้าสินค้าท่ีเพ่ิมข้ึน โดยเฉพาะอย่างย่ิง 

ในกระบวนการตอบแบบสอบถาม ซึ่งมีข้อมูลที่ละเอียดซับซ้อนอันจะส่งผลดีต่อการปกป้องและ  

รักษาผลประโยชน์ทางการค้าของไทย ทั้งน้ีผู้ประกอบการต้องมีการพัฒนาระบบการจัดเก็บข้อมูล

ทัง้ดา้นการผลติ การขาย และตน้ทนุการผลติ เพือ่เตรยีมความพรอ้มหากมกีารพจิารณาใชม้าตรการ

ดังกล่าว
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มันสำ�ปะหลัง ถือได้ว่าเป็นพืชเศรษฐกิจที่สำ�คัญของไทยอีกชนิดหนึ่ง โดยมีมูลค่าการส่งออก

ปีละหลายหมื่นล้านบาท ทั้งนี้ ในปีที่ผ่านมากรมการค้าต่างประเทศ ซ่ึงเป็นหนึ่งในหน่วยงานหลัก

ในด้านการบริหารจัดการมันสำ�ปะหลังของประเทศ ได้ดำ�เนินมาตรการเพื่อรักษาเสถียรภาพของ

ราคามันสำ�ปะหลังของไทยทั้งในด้านการนำ�เข้า และการส่งออก ดังนี้ 

ในด้านการนำ�เข้ามันสำ�ปะหลัง กองมาตรฐานสินค้านำ�เข้าส่งออก ได้ดำ�เนินตรวจสอบ

คุณภาพผลิตภัณฑ์มันสำ�ปะหลังที่นำ�เข้าจากประเทศเพื่อนบ้านอย่างเข้มงวด ตามนโยบายของ

รัฐบาลที่ได้มีมติอนุมัติแนวทางการบริหารจัดการมันสำ�ปะหลังปี 2560/61 ซึ่งมีโครงการช่วยเหลือ

เกษตรกรที่สำ�คัญ เช่น โครงการยกระดับคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังให้สอดคล้องกับ

ความต้องการของตลาด (มันเส้นสะอาด) และโครงการกํากับดูแลการนําเข้ามันสําปะหลังหลังจาก

ประเทศ เพือ่นบา้น เปน็ตน้ โดยไดอ้อกประกาศกระทรวงพาณชิย ์เรือ่ง กำ�หนดใหม้นัสำ�ปะหลงัและ 

ผลิตภัณฑ์มันสำ�ปะหลังเป็นสินค้าที่ต้องมีหนังสือรับรอง และต้องปฏิบัติตามมาตรการจัดระเบียบ

ในการนำ�เข้ามาในราชอาณาจักร พ.ศ. 2560 และประกาศกรมการค้าต่างประเทศ เร่ือง การข้ึนทะเบียน 

เป็นผู้นำ�เข้า การแจ้งการนำ�เข้าและการตรวจสอบมันสำ�ปะหลัง และผลิตภัณฑ์มันสำ�ปะหลัง 

พ.ศ. 2560 โดยกำ�หนดให้ผู้นำ�เข้าต้องแจ้งการนำ�เข้าล่วงหน้าพร้อมระบุผู้รับปลายทางให้ชัดเจน 

และเขม้งวดเรือ่งมาตรฐานผลติภณัฑม์นัสาํปะหลงัทีน่ำ�เขา้ใหเ้ปน็ไปตามทีม่าตรฐานกำ�หนด รวมทัง้ 

จัดชุดตรวจสอบคุณภาพทางกายภาพเบื้องต้น (ความช้ืนและปริมาณดินทราย) ลงไปในพื้นที่

จังหวัดที่มีพรมแดนติดกับประเทศเพื่อนบ้าน ได้แก่ กัมพูชา และสปป.ลาว จำ�นวนทั้งสิ้น 8 ครั้ง  

ใน 5 จังหวัด ได้แก่ จังหวัดสระแก้ว อุบลราชธานี เลย สุรินทร์ และจันทบุรี นอกจากนี้ยังได้เข้าร่วม

ประชุมชี้แจงเพื่อสร้างความร่วมมือกับหน่วยงานที่กำ�กับดูแลมาตรฐานสินค้าของประเทศกัมพูชา 

(CAMCONTROL) เพ่ือจัดกิจกรรมยกระดับคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังที่นำ�เข้ามา 

ในประเทศ ซึ่งจะเป็นการส่งเสริมให้ประเทศเพื่อนบ้านมีมาตรการตรวจสอบคุณภาพผลิตภัณฑ์ 

มันสําปะหลังก่อนส่งออกมายังประเทศไทย ซ่ึงจะเป็นการแก้ปัญหาการนำ�เข้าผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง

ด้อยคุณภาพในระยะยาว รวมไปถึงการร่วมประชุมชี้แจงวิธีการตรวจสอบผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง

ก่อนการส่งออกกับหน่วยงานกรมมาตรฐานและวัดแทก สปป. ลาว เพ่ือช้ีแจงข้ันตอนของการตรวจสอบ

คุณภาพก่อนการส่งออกของไทยอีกด้วย 

บริหารจัดการมันสำ�ปะหลังไทย
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สำ�หรับในส่วนของการส่งออกน้ัน เพ่ือรักษาคุณภาพผลิตภัณฑ์มันสำ�ปะหลังให้เป็นไปตาม

มาตรฐานกำ�หนด และสรา้งความเชือ่มัน่ใหก้บัผูซ้ือ้ในตา่งประเทศ กองมาตรฐานสนิคา้นำ�เขา้สง่ออก 

ยังได้ดำ�เนินการกำ�กับดูแลการส่งออกสินค้ามาตรฐานผลิตภัณฑ์มันสำ�ปะหลังในนาม “สำ�นักงาน

มาตรฐานสินค้า” ซึ่งเป็นไปตามข้อกำ�หนดแห่งพระราชบัญญัติมาตรฐานสินค้าขาออก พ.ศ. 2503 

มีหน้าที่อนุญาต กำ�กับดูแลการดำ�เนินกิจกรรมการส่งออกสินค้าผลิตภัณฑ์มันสำ�ปะหลังของ 

ภาคเอกชนทุกล็อตซ่ึงประกอบไปด้วย ผู้ส่งออกสินค้ามาตรฐานผลิตภัณฑ์มันสำ�ปะหลังซึ่งเป็น 

ผูจ้ดัใหม้กีารตรวจสอบมาตรฐานสนิคา้ ณ สถานทีจ่ดัเกบ็ ผูป้ระกอบธุรกจิตรวจสอบมาตรฐานสินค้า 

(บริษัทเซอร์เวย์) และผู้ตรวจสอบมาตรฐานสินค้า (เซอร์เวเยอร์) โดยกำ�หนดให้มีการดำ�เนินการ 

ตามขั้นตอน ดังนี้

●	 สำ�นักงานมาตรฐานสินค้าร่วมกับกรมการค้าภายใน หรือกรมพัฒนาธุรกิจการค้าจัดส่งเจ้าหน้าท่ี

เดนิทางไปกำ�กบัดแูลการตรวจสอบมาตรฐานสนิคา้ของผูต้รวจสอบมาตรฐานสนิคา้ (เซอรเ์วเยอร)์ ณ  

สถานที่จัดเก็บของผู้ส่งออกสินค้ามาตรฐานผลิตภัณฑ์มันสำ�ปะหลัง โดยกำ�กับให้ผู้ตรวจสอบ

มาตรฐานสนิคา้ดำ�เนนิการตรวจสอบผลติภณัฑ์มนัสำ�ปะหลงัใหเ้ปน็ไปตามประกาศกระทรวงพาณชิย ์

เรื่อง หลักเกณฑ์และวิธีการการจัดให้มีการตรวจสอบและการตรวจสอบมาตรฐานสินค้าผลิตภัณฑ์ 

มนัสำ�ปะหลงั โดยกำ�กบัทัง้ในขัน้ตอนการตรวจสอบขัน้กอ่นตรวจปลอ่ย (ขัน้ชกัตวัอยา่ง) และขัน้ตอน

การตรวจสอบขัน้ตรวจปลอ่ย ซึง่ในปทีีผ่า่นมาไดจ้ดัสง่เจา้หนา้ทีไ่ปกำ�กบัดแูลการตรวจสอบมาตรฐาน

สนิคา้ของผูต้รวจสอบมาตรฐานสนิคา้ (เซอรเ์วเยอร)์ จำ�นวนทัง้สิน้ 14 ครัง้ ปรมิาณทีก่ำ�กบัดแูลจำ�นวน 

213,304 เมตริกตัน โดยผลการกำ�กับดูแลเป็นไปตามขั้นตอนที่กฎหมายกำ�หนด

●	 นำ�ตัวอย่างที่ได้จากการเก็บตัวอย่างของผู้ประกอบธุรกิจตรวจสอบมาตรฐานสินค้า  

สง่ทดสอบคณุภาพ ณ หอ้งปฏบิตักิารเทคโนโลยแีปรรปูมนัสำ�ปะหลงัและแปง้ (CSTRU) เพือ่สอบทาน 

การตรวจสอบคุณภาพสินค้าผลิตภัณฑ์มันสำ�ปะหลัง ซ่ึงในปีท่ีผ่านมามีจำ�นวนท้ังส้ิน 60 ตัวอย่าง ผล

การทดสอบ พบว่ามีคุณภาพอยู่ในเกณฑ์มาตรฐานกำ�หนด ทุกตัวอย่าง และส่งทดสอบคุณภาพ 

ในห้องปฏิบัติการทางวิทยาศาสตร์ กองมาตรฐานสินค้านำ�เข้าส่งออก จำ�นวนทั้งสิ้น 78 ตัวอย่าง  

พบว่ามีคุณภาพอยู่ในเกณฑ์มาตรฐานกำ�หนดทุกตัวอย่างเช่นเดียวกัน
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แ ผนพั ฒน า รั ฐ บ า ล ดิ จิ ทั ล ข อ ง

ประเทศไทยระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2559-2564) 

ได้กำ�หนดทิศทางในการยกระดับภาครัฐ

ไทยสู่การเป็นรัฐบาลดิจิทัลที่ยึดประชาชน

เป็นศูนย์กลางการให้บริการและเข้าถึง 

ความต้องการของบุคล (Citizen - Centric 

and Service - Oriented Government) ดงันัน้  

รัฐบาลจึงมีความจำ�เป็นต้องพัฒนาการ

ปฏิบั ติงานให้เป็นไปในลักษณะภาครัฐ

อัจฉริยะ (Smart and High Performance 

Government) ที่เชื่อมโยงถึงกันทั้งระหว่างภาครัฐด้วยกันเองและภาคส่วนอื่นๆ ในลักษณะ Open 

and Connected Government เพื่อให้ภาครัฐเป็นที่พึ่งของประชาชนและเป็นที่เชื่อถือไว้วางใจได้ 

กรมการค้าต่างประเทศเป็นหน่วยงานภาครัฐที่ให้บริการออกหนังสือสำ�คัญต่างๆ ผ่านระบบ

อิเล็กทรอนิกส์ ได้แก่ ใบอนุญาตส่งออก – นำ�เข้า หนังสือรับรองการส่งออก – นำ�เข้าสินค้า หนังสือ

รับรองถ่ินกำ�เนิดสินค้า เป็นต้น อย่างไรก็ดีระบบสารสนเทศที่ใช้ในการให้บริการของกรมการค้า 

ต่างประเทศมีความหลากหลาย ซ้ำ�ซ้อน ขาดการบูรณาการและเชื่อมโยงระหว่างกัน ทำ�ให้ต้องเสีย

ค่าใช้จ่ายในการบำ�รุงรักษาสูงมาก ดังนั้น กรมการค้าต่างประเทศจึงมีความจำ�เป็นที่จะต้องศึกษา

และจัดทำ�สถาปัตยกรรมองค์กร (Enterprise Architecture : EA) สำ�หรับเป็นแนวทางในการพัฒนา

ระบบสารสนเทศไปสู่รูปแบบการบูรณาการกลางที่เช่ือมโยงหน่วยงานภายในและภายนอก เพื่อ 

ยกระดับการให้บริการผ่านนวัตกรรมดิจิทัลอันจะนำ�ไปสู่การลดข้ันตอน ลดสำ�เนาเอกสาร ลดระยะเวลา

ดำ�เนินการ และเพิ่มความสะดวกรวดเร็วในการให้บริการดังกล่าว

สถาปัตยกรรมองค์กร หรือ Enterprise Architecture (EA) เป็นการจัดทำ�โครงสร้างที่รวบรวม

กลยุทธ์ ทิศทางขององค์กรและ IT ให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ซ่ึงเปรียบเสมือนพิมพ์เขียวหรือ 

Blueprint ที่ออกแบบเพื่อใช้เป็นแนวทางในการสร้างรวมถึงกำ�กับการสร้าง ให้ถูกต้องเหมาะสม 

ด้วยทรัพยากรที่มีอยู่ เพื่อบรรลุเป้าหมายตามวิสัยทัศน์ (Vision) และพันธกิจ (Mission) ที่กำ�หนดไว้ 

สถาปัตยกรรมองค์กรประกอบด้วย Business Architecture หรือกลยุทธ์ขององค์กรท่ีจะขับเคล่ือน

ใหบ้รรลเุปา้หมาย Data/Information Architecture ซึง่อธบิายโครงสรา้งขอ้มลูขององคก์ร Application 

Architecture ระบบสารสนเทศทีใ่ชใ้นองคก์ร และ Technology Architecture ไดแ้ก ่อปุกรณ ์Hardware 

ระบบเครือข่าย ระบบสื่อสารโทรคมนาคม รวมถึงระบบ System Software ทั้งหมดที่สนับสนุนการ

ทำ�งานของ Data/Information Architecture และ Application Architecture

การยกระดับการให้บริการผ่านนวัตกรรมดิจิทัล
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การดำ�เนินงานออกแบบสถาปัตยกรรมองค์กรของกรมการค้าต่างประเทศ ประกอบด้วย 5 ข้ันตอน 

ดังนี้ 

ขั้นตอนที ่1	การศึกษาวิเคราะห์สถานภาพปัจจุบันด้านเทคโนโลยีสารสนเทศของกรมการค้า

ต่างประเทศ

ขั้นตอนที่ 2 จัดทำ�สถาปัตยกรรมองค์กรของกรมการค้าต่างประเทศในปัจจุบัน (As-Is) 

ขัน้ตอนที ่3 จดัทำ�กรอบแนวคดิการออกแบบสถาปตัยกรรมองคก์รของกรมการคา้ตา่งประเทศ

ในอนาคต (Conceptual Design) 

ขั้นตอนที่ 4 จัดทำ�สถาปัตยกรรมองค์กรของกรมการค้าต่างประเทศในอนาคต (To-Be)

ขั้นตอนที่ 5 จัดทำ�  Transition Model และ Road Map และเอกสารผลการวิเคราะห์และ

ออกแบบระบบ
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ปจัจุบนักรมการคา้ตา่งประเทศอยูร่ะหวา่งการดำ�เนนิการจดัทำ�สถาปตัยกรรมองคก์รในอนาคต 

(To-Be) เพือ่ใหผู้ร้บับรกิารสามารถเรยีนรูว้ธิกีารสง่ออก – นำ�เขา้ ไดจ้ากการใช ้DFT - One Stop Service 

(DFT : OSS)  ซึง่กระบวนการใหบ้รกิารหลกั ของกรมการคา้ตา่งประเทศ ประกอบดว้ย 6 กระบวนการ 

ดังนี้

(1)	 กระบวนการลงทะเบียนผู้ประกอบการส่งออก-นำ�เข้า

(2)	 กระบวนการบริการออกใบอนุญาตส่งออก-นำ�เข้าสินค้า

(3)	 กระบวนการบริการมาตรฐานสินค้าทางอิเล็กทรอนิกส์

(4)	 กระบวนการบริการตรวจสอบรับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้า 

(5)	 กระบวนการบริการออกหนังสือรับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้า

(6)	 กระบวนการเชื่อมโยงข้อมูลกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งภายในและภายนอกองค์กร

กรมการค้าต่างประเทศจะเริ่มดำ�เนินการพัฒนาและปรับปรุงระบบสารสนเทศที่เกี่ยวข้อง

กับทั้ง 6 กระบวนงานข้างต้นในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 ทั้งนี้ การดำ�เนินการดังกล่าวจะประสบ 

ความสำ�เร็จได้นั้น จำ�เป็นต้องได้รับการสนับสนุนจากผู้บริหารและความร่วมมือจากเจ้าหน้าที่ 

ผู้เกี่ยวข้องในเรื่องการให้ข้อมูลที่ครบถ้วนและถูกต้อง เพื่อให้การบริการของกรมการค้าต่างประเทศ

เป็นดิจิทัลเต็มรูปแบบ เป็นการอำ�นวยความสะดวกให้กับผู้มารับบริการ และสอดรับกับการเป็น 

DFT 4.0
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ในปีงบประมาณ 2561 (ตุลาคม 2560 – กันยายน 2561) กองสิทธิประโยชน์ทางการค้าได้ 

ดำ�เนินการจัดกิจกรรมพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการโดยการจัดสัมมนาเผยแพร่ความรู้ สร้างความเข้าใจ

เกีย่วกบั กฎวา่ดว้ยถิน่กำ�เนดิสนิคา้ หลกัเกณฑก์ารใชสิ้ทธิประโยชนท์างการค้า และการค้าตา่งประเทศ 

ให้แกผู่ป้ระกอบการธรุกจิสง่ออกและนำ�เขา้ สมาคมหรอืบรษิทั ตวัแทนผูน้ำ�เขา้-ส่งออก ผูป้ระกอบการ 

ธุรกิจ Startup และผู้สนใจทั่วไป เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน จำ�นวน 3 ครั้ง ทั้งใน 

ส่วนกลางและส่วนภูมิภาค ดังนี้

ครั้งที่ 1 	 สัมมนาเนื่องในโอกาสครบรอบปีที่ 75 แห่งการสถาปนากรมการค้าต่างประเทศ  

ซีรีส์ 4 เรื่อง “มองอินเดียใหม่...ความท้าทายและโอกาสที่คาดไม่ถึง” ในวันที่ 21 พฤศจิกายน 2560 

ณ โรงแรม เซ็นทาราแกรนด์ เซ็นทรัลพลาซา ลาดพร้าว กรุงเทพฯ โดยมีผู้สนใจเข้าร่วมสัมมนา

จำ�นวน 986 คน

ครั้งที่ 2 	 สัมมนา เร่ือง “อนาคตการค้าไทย...ก้าวไกลด้วยการใช้สิทธิประโยชน์” ในวันที่  

22 พฤษภาคม 2561 ณ โรงแรม ลี การ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ่ จังหวัดสงขลา โดยมีผู้สนใจเข้าร่วม

สัมมนาจำ�นวน 160 คน

ครั้งที่ 3		 สัมมนา เรื่อง “T-REX” ในวันที่ 20 มิถุนายน 2561 ณ โรงแรม เดอะ สุโกศล 

กรุงเทพฯ โดยมีผู้สนใจเข้าร่วมสัมมนาจำ�นวน 326 คน

พัฒนาขีดความสามารถ
ในการแข่งขันของผู้ประกอบการไทย
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กรมการค้าต่างประเทศ ได้รับ

มอบหมายจากคณะกรรมการนโยบาย

และบริหารจัดการข้าว (นบข.) ซึ่งมี

นายกรัฐมนตรี  (พลเอกประยุทธ์   

จันทร์โอชา) เป็นประธาน ให้จัดตั้ง

สถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม 

หรือ The Institute for Agricultural 

Product Innovation (APi) ขึ้นเม่ือวัน

ที่ 3 เมษายน 2560 โดยมีวัตถุประสงค์

เพื่อเป็นหน่วยงานหลักในการอำ�นวยความสะดวกและสนับสนุนผู้ประกอบธุรกิจในการนำ�

นวัตกรรมไปต่อยอดเพื่อเพิ่มมูลค่าให้สินค้าเกษตร รวมทั้งส่งเสริมตลาดและประชาสัมพันธ์ 

ให้สินค้าเกษตรนวัตกรรมของไทยสามารถเข้าสู่ตลาดได้อย่างยั่งยืนสอดคล้องรับนโยบาย Thailand 

4.0 ที่ให้ความสำ�คัญกับการนำ�นวัตกรรมมาพัฒนาต่อยอดผลผลิตทางการเกษตรให้เป็นผลิตภัณฑ์

ที่มีมูลค่าเพิ่มสูง (High Value-added Products) โดยในปี พ.ศ. 2561 สถาบันฯ ได้ดำ�เนินการ 

ตามภารกิจการส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทยภายใต้ยุทธศาสตร์ 4C (Campaign, Contest,  

Connect และ Channel) ดังนี้

Campaign	 จัดกิจกรรมรณรงค์สร้างความตระหนักรู้เก่ียวกับสินค้าเกษตรนวัตกรรม มีวัตถุประสงค์

เพือ่แสดงศกัยภาพและประชาสมัพนัธ์ภาพลักษณท์ีด่ขีองสินค้าเกษตรนวตักรรมไทยใหเ้ปน็ทีรู่จ้กัของ 

ผู้บริโภคในวงกว้าง ทั้งในด้านความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ การเป็นสินค้าที่มีคุณภาพ 

มาตรฐาน และเป็นสินค้าที่สามารถตอบโจทย์ผู้บริโภคยุคใหม่ได้ ทั้งนี้ เพื่อกระตุ้นให้เกิดอุปสงค์

ของสินค้าเกษตรนวัตกรรมเพิ่มข้ึน โดยจัดกิจกรรมสร้างความตระหนักรู้หลากหลายรูปแบบ เช่น 

1) แคมเปญ iLike ซ่ึงเป็นการจัดทำ�ส่ือประชาสัมพันธ์ในรูปแบบคลิปวิดีโอและ Motiongraphic 

เผยแพร่ผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย 2) กิจกรรม APi Showcase เป็นการจัดแสดงศักยภาพและส่งเสริม 

ภาพลักษณ์สินค้าเกษตรนวัตกรรมไทยโดยบุคคลที่มีชื่อเสียงจากหลากหลายวงการ ได้แก่  

สาธิตการปรุงอาหารจากสินค้าเกษตรนวัตกรรมโดยเชฟลัท (มาสเตอร์เชฟไทยแลนด์ ซีซัน 2) สาธิต 

การแต่งหน้าจากผลิตภัณฑ์สินค้าเกษตรนวัตกรรมโดยบล็อกเกอร์ชื่อดัง (ฟ้า ษริกา) และ 

การสัมภาษณซุปเปอร์สตาร์์ (เวียร์ ศุกลวัฒน์ คณารศ) ในหัวข้อ “สินค้าเกษตรนวัตกรรมกับเทรนด์

สขุภาพ” และ 3) การจัดทำ�สือ่ประชาสมัพนัธค์ณุประโยชนแ์ละคามหลากหลายของน้ำ�นมขา้วไทย โดย 

ผูม้ชีือ่เสยีงในโซเชยีลมเีดยี (Influencers) ไดแ้ก ่1) เชฟแวน (เฉลมิพล โรหติรตันะ) เชฟอนิดีเ้จา้ของรา้นราบ  

2) คุณพีท (พีรพัฒน์ ตุลยาเดชานนธ์) ฟู้ดบล็อกเกอร์เพจกินกับพีทเที่ยวกับพีท และ 3) คุณตุ๊ก 

(ภูศณัฎฐ์ การุณวงศ์วัฒน)์ เจ้าของเพจดัง Little Monster

ผลักดัน....
สินค้าเกษตรนวัตกรรมไทยสู่ตลาดโลก



71รายงานประจำ�ปี 2561 / Annual Report 2018

Contest	 การจดัการประกวดรางวลั 

“ข้าว...ก้าวใหม่: Rice Plus Award” ชิงถ้วย

รางวัลพระราชทานสมเด็จพระเทพรัตน 

ราชสดุาฯ สยามบรมราชกมุาร ีมวีตัถปุระสงค์

เพื่อแสดงให้เห็นถึงศักยภาพของข้าวไทย

ที่สามารถนำ�นวัตกรรมมาพัฒนาต่อยอด 

ให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีหลากหลายท้ัง

ประเภทอาหาร (Food) และผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ 

(Non-food) นอกจากนี้ ยังเป็นการประชาสัมพันธ์ให้ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมจากข้าวไทยเป็นที่รู้จัก 

ของผู้บริโภคท้ังในและต่างประเทศ โดยมีผู้ประกอบการ เจ้าของผลิตภัณฑ์ และนักวิจัยไทย ร่วมส่ง

ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมจากข้าวไทย และผลิตภัณฑ์ต้นแบบ เข้าร่วมประกวดจำ�นวน 107 ผลงาน 

	 Connect  การพัฒนาและเช่ือมโยงเครือข่ายระหว่างผู้ผลิต ผู้จำ�หน่าย ผู้ลงทุนและผู้วิจัย ตลอดจน

หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อส่งเสริมให้เกิดการแลกเปลี่ยนข้อมูลองค์ความรู้ 

และการเก้ือกูลทางธุรกิจ รวมท้ังเพ่ือเป็นศูนย์กลางในการประสานระหว่างผู้ประกอบการและหน่วยงาน 

ทีเ่กีย่วขอ้งเพือ่แกไ้ขปญัหาอปุสรรคในการประกอบธรุกจิ โดยในปทีีผ่า่นมามีการดำ�เนนิกจิกรรมตา่งๆ 

ดงันี ้1) กจิกรรมตอ่ยอดงานวจิยัสนิคา้เกษตรไทยเพือ่พฒันาขดีความสามารถทางการคา้ (Agri-Tech 

Innovation Forum 2018) มวีตัถปุระสงคเ์พือ่ใหเ้กดิการตอ่ยอดผลงานวจิยัดา้นนวตักรรมสินค้าเกษตร

ที่พร้อมใช้ประโยชน์ไปสู่การสร้างมูลค่าเพ่ิมในเชิงพาณิชย์ โดยบูรณาการร่วมกับสำ�นักงานกองทุน

สนับสนุนการวิจัย (สกว.) 2) การจัดประชุมหารือเพื่อแก้ไขปัญหาอุปสรรคสำ�หรับผู้ประกอบการ

สินค้าเกษตรนวัตกรรม เช่น การจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า การรับรองมาตรฐานฮาลาล GMP 

GAP และมาตรฐานออร์แกนิกส์ เป็นต้น 3) การจัดงานสัมมนาสร้างแรงบันดาลใจให้ผู้ประกอบการ

สินค้าเกษตรนวัตกรรมในการนำ�นวัตกรรมมาพัฒนาและเพิ่มมูลค่าให้ผลผลิตทางการเกษตร โดยมี

การจัดงานทั้งในส่วนกลาง (กรุงเทพมหานคร) และส่วนภูมิภาค (ขอนแก่น เชียงใหม่ และสงขลา)  

ซึ่งได้รับความสนใจจากผู้ประกอบการและประชาชนทั่วไปเป็นอย่างดี

Channel	 กิจกรรมส่งเสริมช่องทางตลาดสำ�หรับสินค้าเกษตรนวัตกรรม มีวัตถุประสงค์

เพื่อขยายโอกาสให้สินค้าเกษตรนวัตกรรมสามารถเข้าถึงผู้บริโภคทั้งในและต่างประเทศในช่องทาง 

ที่หลากหลาย เช่น จัดงานแสดงและจำ�หน่ายสินค้าเกษตรนวัตกรรมในห้างค้าปลีกสมัยใหม่ 

กิจกรรมเจรจาจับคู่ธุรกิจ (Business matching) กับผู้นำ�เข้า การเข้าร่วมงานแสดงสินค้านานาชาติ 

เป็นต้น โดยที่ผ่านมาการจัดกิจกรรมส่งเสริมตลาดในช่องทางต่างๆ ทำ�ให้มียอดจำ�หน่ายและ

ประมาณการสั่งซื้อผลิตภัณฑ์เกษตรนวัตกรรม

กว่า 300 ล้านบาท นอกจากนี้  สถาบันฯ  

อยู่ระหว่างการดำ�เนินการส่งเสริมช่องทางการ

จำ�หน่ายผลิตภัณฑ์นวัตกรรมจากข้าวผ่าน 

ช่องทางออนไลน์ของจีน เช่น Taobao Weidian 

JD เป็นต้น ซึ่งจะทำ�ให้ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมจาก

ข้าวไทยมีช่องทางขยายตลาดไปยังกลุ่มผู้บริโภค

ชาวจีนได้เพิ่มขึ้น
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ในปีงบประมาณ 2561 กรมการค้าต่างประเทศ เป็น 1 ใน 7 หน่วยงานจากทั่วประเทศ ที่ได้รับ

คดัเลอืกจาก สำ�นกังานคณะกรรมการขอ้มลูขา่วสารของราชการ (สขร.) สำ�นกังานปลดันายกรฐัมนตร ี

ให้ได้รับโล่ประกาศเกียรติคุณศูนย์ข้อมูลข่าวสารของราชการโดดเด่น จาก 9,000 กว่าหน่วยงาน  

(ในส่วนกลาง ส่วนภูมิภาค ส่วนท้องถ่ิน) และยังเป็น 1 ใน 2 ของหน่วยงานทีได้รับรางวัลน้ีถึง 2 ปีซ้อน 

ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความมุ่งมั่นในการบริหารราชการด้วยหลักธรรมาภิบาลแห่งความโปร่งใส ไร้ทุจริต 

มีประสิทธิภาพ ประชาชนสามารถเข้าถึงและตรวจสอบได้ ทำ�ให้กรมการค้าต่างประเทศประสบ 

ความสำ�เร็จในการให้บริการข้อมูลข่าวสารแก่ประชาชนอย่างงดงาม 

กรมการค้าต่างประเทศในฐานะที่เป็นหน่วยงานในสังกัดกระทรวงพาณิชย์ได้ให้ความสำ�คัญ

กับการเปิดเผยข้อมูลขององค์กรตามหลักการของพระราชบัญญัติข้อมูลข่าวสารของราชการ 

พ.ศ.2540 ที่มุ่งเน้น “เปิดเผยเป็นหลัก ปกปิดเป็นข้อยกเว้น” โดยการจัดตั้งศูนย์ข้อมูลข่าวสาร

ของกรมการค้าต่างประเทศ (DFT Center) ให้

ประชาชนเข้ามาติดต่อขอรับข้อมูลข่าวสารและ

ขอรับคำ�ปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศ 

ด้วยบริการที่สะดวก รวดเร็ว มีประสิทธิภาพ 

ท้ังทางกายภาพและอิเล็กทรอนิกส์ ต้ังแต่ปี 2545 

ให้บริการครอบคลุม 3 มิติ ได้แก่ (1) ศูนย์บริการ

ประชาชน สายด่วน 1385 (2) ศูนย์รับเรื่อง

ร้องเรียน (3) ศูนย์ข้อมูลข่าวสารของราชการ  

พร้อมทั้งช่องทางการให้บริการข้อมูลออนไลน์ 

ศูนย์ข้อมูลข่าวสารโดดเด่น
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ผ่านเว็บไซต์หลักของกรมการค้าต่างประเทศ 

www.d f t .go . th  และช่องทางสื่ อสั งคม

ออนไลน์ อาทิ Facebook Twitter You-

tube และ Line@ ภายใต้ชื่อ “กรมการค้าต่าง

ประเทศ DFT” ซึ่งมีการพัฒนาและปรับปรุง

ระบบการให้บริการอย่างต่อเน่ือง เพ่ือมุ่งเน้น 

การบริหารจัดการและอำ�นวยความสะดวก

ทางการค้าต่างประเทศท่ีขับเคล่ือนด้วยนวัตกรรม

ดิจิทัลภายในปี 2564

การดำ�เนนิงานทีผ่า่นมาในปงีบประมาณ 2561 (ตลุาคม 2560 – กนัยายน 2561) มผีูม้าตดิตอ่

ขอรับบริการดา้นขอ้มลูขา่วสารจากกรมฯ จำ�นวนทัง้สิน้ 182,298 ราย เพิม่ขึน้รอ้ยละ 18.22 โดยจำ�แนก

เปน็การใหบ้รกิาร ณ ศนูยข์อ้มลูข่าวสารของกรมการคา้ตา่งประเทศ จำ�นวน 955 ราย ลดลงรอ้ยละ 

41.44 ผา่นสายดว่น 1385 จำ�นวน 180,181 ราย เพิม่ขึน้รอ้ยละ 18.98 ผา่นกรมการค้าตา่งประเทศ 

จำ�นวน 6 ราย ลดลงร้อยละ 93.33 และผ่านสื่อสังคมออนไลน์ จำ�นวน 1,156 ราย เพิ่มขึ้นร้อยละ 

14.34 สำ�หรับประเด็นที่มีผู้ขอรับบริการมากที่สุด 3 อันดับแรก ได้แก่ การขอใช้สิทธิพิเศษ 

ทางภาษีศุลกากรภายใต้ FTA การทำ�บัตรประจำ�ตัวผู้นำ�เข้าส่งออก และข้อมูลสินค้าที่มีมาตรการ

นำ�เข้าส่งออก 

กรมการคา้ตา่งประเทศยงัคงมุง่มัน่ในการเผยแพรข่อ้มูลขา่วสารออกสู่สาธารณชน โดยเฉพาะ

การเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย ที่เก่ียวข้องกับการปฏิบัติงานของกรมการค้าต่างประเทศ ทั้งเกษตรกร  

ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ ประชาชนทั่วไป และยังมีการจัดตั้งคณะกรรมการผู้รับผิดชอบในการปฏิบัติ

ตามพระราชบญัญตัข้ิอมลูข่าวสารของราชการ พ.ศ.2540 เพือ่กำ�กบัดแูล รกัษามาตรฐานและพฒันา

งานด้านการให้บริการข้อมูลข่าวสารแก่ประชาชนและผู้ที่สนใจให้ดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง



ส่วนที่ 6 
การติดต่อกับ

กรมการค้าต่างประเทศ
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หน่วยงานในสังกัดกรมการค้าต่างประเทศ

โทรศัพท์ โทรสาร

สำ�นักงานเลขานุการกรม 025474841-2 025474791-2

กองคลัง 025474799 025474874

กองบริหารสินค้าข้อตกลงและมาตรการทางการค้า 025474737 025474736

กองมาตรฐานสินค้านำ�เข้าส่งออก 025474737 025474748

กองสิทธิประโยชน์ทางการค้า 025474815 025474816

กองบริหารการค้าข้าว 025474820 025474821

สำ�นักบริการการค้าต่างประเทศ 025474755 025474757

กองบริหารการค้าสินค้าทั่วไป 025474801 025474802

กองปกป้องและตอบโต้ทางการค้า 025475083 025474741

กองความร่วมมือการค้าและการลงทุน 025475102 025474728

กองบริหารการนำ�เข้าและรับรองถิ่นกำ�เนิด 025475139 025474807

ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 025474811 025474812

กองกฎหมาย 025474725 025474727

สำ�นักบริหารนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 025475128 025475129

สถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม 025474744 025474744



76

กรมการค�าต�างประเทศ
กระทรวงพาณิชย� 
563 ถนนนนทบุร� ตำบลบางกระสอ
อำเภอเมืองนนทบุร� 
จังหวัดนนทบุร� 11000
โทรศัพท� 02-5474771-86
โทรสาร 02-5474791-2

สำนักงานสาขาศูนย�แสดงสินค�า
แบบเบ็ดเสร็จ (OSEC)
กรมส�งเสร�มการค�าระหว�างประเทศ รัชดา
22/77 ถนนรัชดาภิเษก เขตจตุจักร 
กรุงเทพ 10900
โทรศัพท� 02-511-3021-8 
โทรสาร 02-511-3029

สำนักงานสาขาท�าอากาศยาน
สุวรรณภูมิ  
999 หมู� 1 ตำบลหนองปร�อ 
อำเภอบางพลี
จังหวัดสมุทรปราการ 10540
โทรศัพท� 02-134-0941-4
โทรสาร 02-134-0946

กรมการค�าต�างประเทศ DFT



ถนนนนทบุรี 1 

ถนนติวานนท 

ถน
นร

ัตน
าธ

ิเบ
ศร

 

ถน
นก

รุง
เท

พ
-น

นท
บ

ุรี 

ถน
นแ

จง
วัฒ

นะ

ถน
นส

นา
มบ

ินน
้ำ

ถน
นง

าม
วง

ศว
าน

ตลาด อ.ต.ก. 3ตลาด อ.ต.ก. 3

กรม
ชลประทาน

กรมพลาธิการทหารบก
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กระทรวงพาณิชย

กรมการค้าต่างประเทศ  กระทรวงพาณิชย์

563 ถนนนนทบรีุ ตำ�บลบางกระสอ อำ�เภอเมอืงนนทบุร ีจงัหวดันนทบรุ ี11000

โทรศัพท์  02-5474771-86

โทรสาร  02-5474791-2
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