


D E P A R T M E N T  O F  F O R E I G N  T R A D E

2   รายงานประจำ�ปี 2564 / Annual Report 2021



รายงานประจำ�ปี 2564 / Annual Report 2021   3

ส า ร บั ญ. . . .
ส่วนที่ 1	 สารจากผู้บริหาร	 7
ส่วนที่ 2	 ข้อมูลเกี่ยวกับองค์กร	 10  
	 	 2 - 1	 ความหมายตราสัญลักษณ์	 12

	 	 2 - 2	 โครงสร้างกรมการค้าต่างประเทศ	 13

	 	 2 - 3	 ผู้บริหารกรมการค้าต่างประเทศ	 14

	 	 2 - 4	 รายนามผู้ด�ำรงต�ำแหน่งอธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ	 16

ส่วนที่ 3  นโยบายและยุทธศาสตร์	 17
	 	 3 - 1	 วิสัยทัศน์ พันธกิจ ค่านิยม บทบาทภารกิจองค์กรตามกฎหมาย	 18 

	 	 3 - 2	 งบประมาณรายจ่ายประจ�ำปี พ.ศ. 2564 	 20

ส่วนที่ 4  ภารกิจเด่นและผลการด�ำเนินงานส�ำคัญตามยุทธศาสตร์กรมฯ	 22
	 	 4 - 1	 Smart Facility อ�ำนวยความสะดวกทางการค้าอย่างครบวงจร	 23

	 	 	 (1)	 ยกระดับบริการทางการค้าด้วยนวัตกรรมดิจิทัลเพื่อรองรับการค้ารูปแบบใหม่ 	 23 	

	 	 	 (2)	 อ�ำนวยความสะดวกและเชื่อมโยงระบบบริการ / ข้อมูลส�ำคัญกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 	 25

	 	 	 	 ณ จุดเดียว

	 	 	 (3)	 สร้างความตระหนักและเพิ่มศักยภาพผู้ใช้งานระบบบริการให้เกิดประโยชน์สูงสุด	 26

	 	 4 - 2	 Smart Enterprise เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันและส่งเสริมการใช้ประโยชน์	 28

	 	 	 จากความตกลงทางการค้า

	 	 	 (1)	 สร้างเครือข่ายและขยายการค้าการลงทุนชายแดนและภูมิภาค	 29

	 	 	 (2)	 ส่งเสริมการใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้า	 32

	 	 	 (3)	 พัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าต่างประเทศ	 36

	 	 	 (4)	 สนับสนุนการเข้าถึงและใช้ประโยชน์จากข้อมูลข่าวสารด้านการค้าต่างประเทศ	 37



D E P A R T M E N T  O F  F O R E I G N  T R A D E

4   รายงานประจำ�ปี 2564 / Annual Report 2021

	 	 4 - 3	 Smart Value สร้างมูลค่าเพิ่มและยกระดับมาตรฐานสินค้าเพื่อการส่งออก	 39	

	 	 	 (1) 	 เพิ่มมูลค่าสินค้าเกษตรส�ำคัญ / สินค้าเกษตรนวัตกรรม	 39

	 	 	 (2)	 พัฒนาและยกระดับมาตรฐานสินค้าเพื่อการส่งออกสู่สากล	 43

	 	 	 (3)	 ก�ำกับดูแลและจัดระเบียบสินค้า	 44

	 	 	 (4)	 เพิ่มช่องทางการตลาดและบริหารข้อมูลห่วงโซ่คุณค่าสินค้า (Value Chain) 	 45

	 	 	 	 ทั้งในและต่างประเทศ

	 	 4 - 4	 Smart Monitor สร้างความเข้มแข็งและความเป็นธรรมทางการค้า	 52	

	 	 	 (1)	 พัฒนากลไกปกป้องและรักษาผลประโยชน์ทางการค้า	 52

	 	 	 (2)	 ปรับปรุงกฎหมายและมาตรการทางการค้าให้เอื้อต่อการประกอบธุรกิจยุคใหม่	 60

	 	 	 (3)	 ติดตามสถานการณ์ มาตรการทางการค้า เพื่อเฝ้าระวังหรือใช้ประโยชน์อย่างเหมาะสม	 64

	 	 	 (4)	 เจรจาแก้ไขปัญหาเพื่อผลักดันการส่งออก	 68

		  4 - 5	 Smart Offices พัฒนาศักยภาพองค์กรเชื่อมโยงสู่สากล	 70

	 	 	 (1)	 พัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศและเชื่อมโยงฐานข้อมูลด้วยนวัตกรรมดิจิทัล 	 70

	 	 	 	 (Big Data Analytics)

	 	 	 (2)	 ยกระดับคุณภาพองค์กรและศักยภาพบุคลากรให้สอดรับกับการค้ายุคใหม่	 71

	 	 	 (3)	 เพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการด้านกฎหมายและคดี	 73

	 	 	 (4)	 สร้างวัฒนธรรมองค์กรแห่งการเรียนรู้และส่งเสริมคุณธรรมจริยธรรมที่ดี	 74

	 	 4 - 6	 สรุปผลการด�ำเนินงานตามมาตรการปรับปรุงประสิทธิภาพในการปฏิบัติราชการ 	 75

	 	 	 ประจ�ำปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 ของกรมการค้าต่างประเทศ

	 	 4 - 7	 รายงานทางการเงินภาพรวมกรมฯ ปีงบประมาณ 2564	 76

	 	 4 - 8	 สรุปผลการปฏิบัติงานของกรมการค้าต่างประเทศตามพระราชบัญญัติข้อมูลข่าวสาร	 78

	 	 	 ของราชการ พ.ศ. 2540

	 	 4 - 9	 รางวัลที่กรมการค้าต่างประเทศได้รับในปี 2564	 83

ส่วนที่  5	 มาตรการ / แนวทางการด�ำเนินงานภายใต้สถานการณ์	 84
		  โรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019  (COVID - 19) ของกรมการค้าต่างประเทศ

ส่วนที่  6	 แผนการด�ำเนินงานส�ำคัญในปีงบประมาณ พ.ศ. 2565	 91

ส่วนที่  7	 การติดต่อกับกรมการค้าต่างประเทศ	 95
	 	 7 - 1	 หน่วยงานในสังกัดกรมการค้าต่างประเทศ	 96



รายงานประจำ�ปี 2564 / Annual Report 2021   5

dft.go.th / ebook
รายงานประจ�ำปี 2564 ฉบับสมบูรณ์

กรมการค้าต่างประเทศ

สวัสดีครับ
ผมชื่อ “SMART”

หรือ “น้องสามารถ”
ยินดีที่ได้รู้จักครับ



D E P A R T M E N T  O F  F O R E I G N  T R A D E

6   รายงานประจำ�ปี 2564 / Annual Report 2021

กรมการค้าต่างประเทศ 
เป็นหน่วยงานที่บริหารจัดการและอ�ำนวยความสะดวก
ทางการค้าต่างประเทศที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม
ดิจิทัลครบวงจร ภายในปี 2565



รายงานประจำ�ปี 2564 / Annual Report 2021   7

รายงานประจำ�ปี 2564
Annual 
Report 
2 0 2 1

ส่ ว น ที่  1
ส า ร จ า ก ผู้ บ ริ ห า ร



D E P A R T M E N T  O F  F O R E I G N  T R A D E

พิทักษ์  อุดมวิชัยวัฒน์
อธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ

ส า ร จ า ก อ ธิ บ ดี 
ก ร ม ก า ร ค ้า ต่ า ง ป ร ะ เ ท ศ

D E P A R T M E N T  O F  F O R E I G N  T R A D E

	 ก้าวสู่ปีที่ 79 กรมการค้าต่างประเทศ ยังคงมุ่งมั่นพัฒนาและ

ยกระดับการอ�ำนวยความสะดวกทางการค้าต่างประเทศ เพื่อขับเคลื่อน

เศรษฐกิจและเพิ่มมูลค่าการค้าของไทยให้เติบโต รวมถึงส่งเสริมให ้        

ภาคธุรกิจฟื้นตัวและผ่านพ้นวิกฤตโควิด - 19 ได้อย่างมีประสิทธิภาพ        

ซึ่งสอดคล้องกับนโยบายรัฐบาลและนโยบายของ รองนายกรัฐมนตรี       

และรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายจุรินทร์ ลักษณวิศิษฏ์) 

ที่มุ ่งเน้นเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันให้แก่ผู ้ประกอบการ  

ผลกัดนัการค้าและเร่งรดัการส่งออก ขยายโอกาสทางการตลาด ตลอดจน

พัฒนาการให้บริการภาครัฐ ด้วยเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อสร้างมูลค่าเพ่ิม

น�ำพาประเทศไปสู ่ประเทศรายได้สูง ควบคู ่กับการมีสังคมเข้มแข็ง          

อย่างยั่งยืน

	 ในระยะที่ผ่านมา กรมการค้าต่างประเทศให้ความส�ำคัญและ

เร่งรดัการด�ำเนนิการตามนโยบายเชงิรกุด้านเศรษฐกจิการค้าอย่างต่อเนือ่ง

มุง่เน้นการส่งเสรมิและอ�ำนวยความสะดวกทางการค้าด้วยนวตักรรมดจิทัิล 

เพื่อตอบสนองความต้องการของผู ้รับบริการ เช่น ผู ้ประกอบการ 

ส่งออกน�ำเข้าสินค้า และประชาชน โดยมีภารกิจงานส�ำคัญ เช่น  

การพัฒนาและเชื่อมโยงระบบการออกหนังสือส�ำคัญการส่งออก 

น�ำเข้าสินค้ากับประเทศคู ่ค้าและหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องการส่งเสริม 

สิทธิประโยชน์ทางการค้าจากความตกลง FTAs ต่างๆ การส่งเสริม 

การค ้ าชายแดน การผลักดันการส ่ งออกสินค ้ า เกษตรส� ำ คัญ 

(ข้าว/มันส�ำปะหลัง) และสินค้าเกษตรนวัตกรรม เป็นต้น นอกจากนี ้        

กรมการค้าต่างประเทศ ยงัได้ปรบัเปลีย่นกลยทุธ์และกลไกการด�ำเนนิงาน

ให้สอดคล้องกับบริบทการค้าโลกยุคใหม่ (New Normal) เช่น 

การส่งเสริมศักยภาพผู้ประกอบการสินค้าเกษตรนวัตกรรมให้มีความรู้

และทักษะด้านตลาดออนไลน์ ผ่านแพลตฟอร์มการค้าท้ังภาครัฐและ

เอกชน และการเจรจาการค้า / จับคู่ธุรกิจออนไลน์ (Online Business 

Matching) การประชุมหารือ และกระชับความสัมพันธ์ทางการค้า 

กับประเทศคู่ค้าสินค้าข้าวและมันส�ำปะหลังผ่านระบบประชุมทางไกล 

(VDO Conference) รวมถึงการพัฒนาศักยภาพผู ้ประกอบการ 

ด้านการค้าต่างประเทศผ่านการอบรมสัมมนาและสื่อสังคมออนไลน์ 

(Webinar) เพื่อมุ่งสู ่การบรรลุเป้าหมายการพัฒนาเศรษฐกิจการค้า 

ของไทยในทิศทางเดียวกัน



	 ก้าวต่อไปของกรมการค้าต่างประเทศนั้น ผมได้มอบนโยบาย

เชิงรุกในการพัฒนาระบบให้บริการด้านการค้าต่างประเทศ ณ จุดเดียว 

(One Stop Service) โดยผูป้ระกอบการลงชือ่เข้าระบบให้บรกิารทัง้หมด

ของกรมฯ ด้วยบัญชีผู้ใช้งานเพียงบัญชีเดียว (One ID) เพื่อลดขั้นตอน 

ลดระยะเวลา และลดต้นทุน การพัฒนาระบบการให้บริการออกหนังสือ

รับรองถิ่นก�ำเนิดสินค้าด้วยนวัตกรรมดิจิทัล (DFT SMART Certificate 

of Origin (C / O) เพื่อรองรับการค้ายุคใหม่ โดยผู้ประกอบการไม่ต้อง 

เดินทางมาติดต่อกรมฯ (No Visit) การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการ 

โดยจัดงานส่งเสริมสิทธิประโยชน์ทางการค้าจากความตกลง FTAs 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาค 

(Regional Comprehensive Economic Partnership : RCEP) 

ที่มีผลบังคับใช้เมื่อวันที่ 1 มกราคม 2565 ที่ผ ่านมา ควบคู ่กับ 

การประชาสัมพันธ ์ระบบให ้บริการดิจิ ทัลครบวงจรของกรมฯ 

(Digital DFT) รวมถึงการสร้างมูลค่าเพิ่มและขยายโอกาสทางการค้า        

เช่น จัดการประชุมข้าวนานาชาติ (Thailand Rice Convention)            

การส่งเสริมให้มีการใช้ระบบการตรวจสอบย้อนกลับในสินค้ามาตรฐาน

ข้าวหอมมะลิไทย เพื่อสร้างความน่าเชื่อถือให้ผู ้บริโภคและผู้น�ำเข้า 

ในตลาดต่างประเทศ การส่งเสริมและขยายตลาดสินค้าและผลิตภัณฑ์      

มันส�ำปะหลังท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เช่น บรรจุภัณฑ์ย่อยสลายได ้

(Biodegradable Plastic Packaging) ในตลาดต่างประเทศท่ีมศีกัยภาพ 

เป็นต้น 

	 ภารกิจดังกล่าวข้างต้น จะส�ำเร็จและบรรลุผลสัมฤทธ์ิตาม 

ที่คาดหวังได้นั้น จ�ำเป็นต้องได้รับการสนับสนุนและความร่วมมือจาก 

ทุกภาคส่วนท้ังภาครัฐและภาคเอกชน รวมถึงบุคลากรกรมการค้า 

ต่างประเทศที่มุ ่งมั่นและทุ ่มเทในการปฏิบัติหน้าที่อย่างเต็มก�ำลัง 

ความสามารถ ผมจึงขอใช้โอกาสนี้แสดงความขอบคุณต่อพันธมิตรทั้ง 

ภาครัฐและเอกชน ผู้บริหาร และบุคลากรของกรมการค้าต่างประเทศ 

และขอให้ทุกท่านประสบแต่ความสุข ความเจริญมีพลังกายและพลังใจ 

ในการท�ำงานเพือ่ให้เกดิประโยชน์สงูสดุแก่ประชาชนและประเทศชาตสืิบไป

	 (นายพิทักษ์  อุดมวิชัยวัฒน์)

	 อธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ
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ส่วนที่ 2 
ข้อมูลเกี่ยวกับองค์กร



	

	 กรมการค้าต่างประเทศ (คต.) ได้ออกแบบตราสญัลกัษณ์องค์กร ภายใต้แนวคดิ และวสัิยทัศน์ 

“นาวาน�ำการค้าไทย (Driving Fleet of Thailand)” เพื่อสื่อถึงความเป็นองค์กรที่เป็นผู้น�ำ 

ที่มีวิสัยทัศน์ พลวัต และทันสมัย พร้อมที่จะขับเคลื่อนเศรษฐกิจและบริหารจัดการการเปลี่ยนแปลง

ทางการค้าของประเทศไทยในเวทีโลก 

	 ภายใต้สถานการณ์ที่มีการแข่งขันทั่วโลก ไม่ว่าจะเป็นในด้านของการค้า เศรษฐกิจ สังคม       

ชีวิตความเป็นอยู่ เทคโนโลยี ฯลฯ กลยุทธ์การสร้างภาพลักษณ์ให้กับองค์กร จึงเป็นปัจจัยที่ส�ำคัญยิ่ง

ต่อการเสริมสร้างและยกระดับความเชื่อมั่นในการประกอบธุรกิจและในเวทีการค้าโลก กรมการค้า

ต่างประเทศ กระทรวงพาณชิย์ ถอืเป็นหน่วยงานหลกัทีม่บีทบาทในการขบัเคลือ่นนโยบายเศรษฐกิจ 

โดยเฉพาะการบริหารจัดการสินค้าเกษตรส�ำคัญ การส่งเสริม ปกป้อง และรักษาผลประโยชน์           

แก้ไขอุปสรรค รวมทั้งอ�ำนวยความสะดวกทางการค้า

	 ตราสัญลักษณ์ได้แนวความคิดมาจากใบเรือส�ำเภาหรือก�ำปั่น ที่ประเทศไทยใช้ในการติดต่อ

ค้าขายกบัต่างประเทศมาแต่ครัง้โบราณ โดยเฉพาะในรชัสมยัของพระบาทสมเดจ็พระนัง่เกล้าเจ้าอยูห่วั 

รชักาลที ่3 พระบดิาแห่งการค้าไทย ซึง่เป็นช่วงทีไ่ทยมศีกัยภาพในทางการค้ากบัต่างประเทศสูงมาก 

โดยได้น�ำแนวคิดนีม้าเป็นจดุเริม่ ในการออกแบบให้เป็นตราสญัลกัษณ์ทีม่คีวามทนัสมยั มเีอกลกัษณ์

ที่เฉพาะตัว สื่อความเป็นองค์กรที่มีพลวัต ไม่หยุดนิ่ง มีความเป็นสากล มีความสง่างาม มีสีสัน          

เรียบง่าย และโดดเด่น

ข้ อ มู ล เ กี่ ย ว กั บ อ ง ค์ ก ร

นาวานำ�การค้าไทย
(Driving Fleet of Thailand)
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ความหมายของตราสัญลักษณ์ 

●	 รูปทรงของตราสัญลักษณ์เป็นรูปของใบเรือส�ำเภา สื่อถึงการค้าอันเป็นที่ยอมรับกันโดยทั่วไป             

และสื่อถึงคุณูปการของล้นเกล้ารัชกาลที่ 3 พระบิดาแห่งการค้าไทย ผู้ทรงเป็นผู้น�ำและทรง              

เป็นเสาหลักค�้ำจุนการค้าของไทยมาตั้งแต่ต้นยุคกรุงรัตนโกสินทร์ ใบเรือประกอบด้วยเส้นโค้ง 

7 เส้น เพื่อสื่อถึงการค้าของประเทศไทยที่กว้างไกลในเวทีโลกทั้ง 7 ทวีป 

●	 สีที่ปรากฎในตราสัญลักษณ์มี 3 สี ได้แก่ 

	 สีส้ม มีที่มาจากสีของแสงอาทิตย์ยามเช้า สื่อถึงความเป็นองค์กรที่มีพลัง มีความสว่าง สดใส เป็นสี

ทีช่่วยสร้างให้เกดิความเชือ่มัน่และความส�ำเรจ็ สะท้อนถงึองค์กรทีม่ใีจบรกิารด้วยความอบอุน่และ

เป็นกันเอง 

	 สีฟ้า มีที่มาจากสีของท้องฟ้าอันสดใส สื่อถึงวิสัยทัศน์ที่เปิดกว้าง ความรู้ และทักษะในการบริหาร

จัดการการค้าอย่างไม่มีที่สิ้นสุด 

	 สีน�้ำเงิน มีที่มาจากสีของน�้ำทะเล สื่อถึงความสุขุม รอบคอบ หนักแน่น น่าเชื่อถือ พร้อมที่จะน�ำพา

การค้าของประเทศไทยสู่ความส�ำเร็จอย่างยั่งยืน

●	 ตัวอักษร DFT เป็นตัวอักษรที่ย่อมาจากชื่อขององค์กรในภาษาอังกฤษ (Department of  

Foreign Trade) และเป็นตัวย่อของวิสัยทัศน์องค์กร - Driving Fleet of Thailand เพื่อเป็นการ

ตอกย�้ำและแสดงถึงพันธกิจตลอดจนความมุ่งมั่นขององค์กร
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โครงสร้างกรมการค้าต่างประเทศ

หมายเหตุ :	 1.	*กลุ่มพัฒนาระบบบริหารอยู่ภายใต้สำ�นักบริหารนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า
	 2.	● เป็นการแบ่งโครงสร้างภายในส่วนราชการ

อธิบดี

กลุ่มตรวจสอบภายใน กลุ่มพัฒนาระบบบริหาร*

ผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้าน

กอง
ความร่วมมือ

การค้า
และการลงทุน

กอง
บริหาร

การค้าสินค้า
ทั่วไป

สำ�นัก
บริการ
การค้า

ต่างประเทศ

กอง
บริหาร

การค้าข้าว

สำ�นักงาน
เลขานุการ

กรม

รองอธิบดี

สถาบัน
ส่งเสริม

สินค้าเกษตร
นวัตกรรม

สำ�นักบริหาร
นโยบายและ
ยุทธศาสตร์

การค้า

กองคลัง

กอง
บริหารการนำ�เข้า

และรับรอง
ถิ่นกำ�เนิด

กอง
ปกป้อง

และตอบโต้
ทางการค้า

ศูนย์เทคโนโลยี
สารสนเทศ

และการสื่อสาร

กอง
สิทธิประโยชน์
ทางการค้า

กอง
มาตรฐาน

สินค้านำ�เข้า
ส่งออก

กอง
กฎหมาย

กอง
บริหารสินค้า

ข้อตกลง
และมาตรการการค้า

ภารกิจด้านอำ�นวยความสะดวก
Trade Facilitation

ภารกิจด้านมาตรการ
Regulation

ภารกิจด้านบริหาร
Administration



1.	 นายพิทักษ์  อุดมวิชัยวัฒน์ 	 	
	 Mr. Pitak  Udomwichaiwat			
	 อธิบดี 
	 Director - General

ผู้บริหาร

กรมการค้าต่างประเทศ
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2.	 นางมนัสนิตย์  จิรวัฒน์ 	
	 Mrs. Manatsanith Jirawat	
	 รองอธิบดี 
	 Deputy Director – General

3.	 นายชุตินันท์  สิริยานนท์ 	
	 Mr. Chutinun Siriyananda	
	 รองอธิบดี 
	 Deputy Director - General

4.	 นายธัชชญาน์พล  อภิมนต์เตชบุตร  
	 Mr. Dhadchyarbhon Abhimontejchbud  
	 รองอธิบดี 
	 Deputy Director - General

1.	 นายพิทักษ์  อุดมวิชัยวัฒน์ 	 	
	 Mr. Pitak  Udomwichaiwat			
	 อธิบดี 
	 Director - General



รายนามผู้ดำ�รงตำ�แหน่งอธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ

	 1.	 นายวนิช 	 ปานะนันท์ 	 20	 พฤษภาคม	 2485
	 2. 	นาวาโทฉา 	 โพธิทัต 	 30	 ตุลาคม	 2486
	 3. 	นายทวี 	 ตะเวทิกุล 	 7	 ธันวาคม	 2486
	 4. 	นายแข 	 เดชะไกศยะ 	 19	 กันยายน	 2488
	 5.	 พระนรราชจำ�นง 	 	 22	 สิงหาคม	 2489
	 6. 	หลวงถวิลเศรษฐพณิชย์การ 	 22	 มกราคม	 2490
	 7. 	นายสง่า 	 สุขะบุตร 	 1	 มกราคม	 2499
	 8. 	หลวงพิสูจน์พานิชยลักษณ์ 	 9	 เมษายน	 2501
	 9.	 นายนาม 	 พูนวัตถุ 	 1	 ตุลาคม	 2507
	 10.	 นายวิจารณ์	 นิวาตวงศ์ 	 2	 ตุลาคม	 2513
	 11.	 นายสุธี 	 นาทวรทัต 	 2	 ตุลาคม	 2515
	 12.	 นายจุมพล 	 ธรรมจรีย์ 	 25	 ตุลาคม	 2519
	 13.	 นายพชร	 อิศรเสนา ณ อยุธยา	 4	 กรกฎาคม	 2521
	 14.	 นายดนัย 	 ดุละลัมพะ 	 1	 สิงหาคม	 2525
	 15.	 นายพชร	 อิศรเสนา ณ อยุธยา	 10	 ตุลาคม	 2528
	 16.	 นางอรนุช 	 โอสถานนท์ 	 1	 กุมภาพันธ์	 2529
	 17.	 นายจเร 	 จุฑารัตนกุล 	 1	 ตุลาคม	 2533
	 18.	 นางอรนุช	 โอสถานนท์ 	 1	 ตุลาคม	 2536
	 19.	 นายประชา	 จารุตระกูลชัย 	 13	 ธันวาคม	 2538
	 20.	 นายเกริกไกร	 จีระแพทย์ 	 14	 ตุลาคม	 2542
	 21.	 นายการุณ	 กิตติสถาพร 	 1	 ตุลาคม	 2543
	 22.	 นายธรรมนูญ 	 เชี่ยวสกุล 	 21	 พฤศจิกายน	 2544
	 23.	 นายราเชนทร์ 	 พจนสุนทร 	 16	 ตุลาคม	 2545
	 24.	 นางอภิรดี 	 ตันตราภรณ์ 	 23	 พฤศจิกายน	 2549
	 25.	 นางสาวชุติมา	 บุณยประภัศร 	 19	 พฤษภาคม	 2552
	 26.	 นายวิจักร	 วิเศษน้อย 	 17	 พฤศจิกายน	 2552
	 27.	 นายมนัส	 สร้อยพลอย 	 11	 พฤษภาคม	 2553
	 28.	 นางปราณี 	 ศิริพันธ์ 	 1	 ตุลาคม	 2555
	 29.	 นายสุรศักดิ์ 	 เรียงเครือ 	 1	 ตุลาคม 	 2556
	 30.	 นางดวงพร 	 รอดพยาธิ์ 	 19	 กรกฎาคม 	 2557
	 31.	 นายอดุลย์ 	 โชตินิสากรณ์ 	 18	 กุมภาพันธ์ 	 2561
	 32.	 นายกีรติ 	 รัชโน 	 1 	 ตุลาคม 	 2562
	 33.	 นายพิทักษ์	 อุดมวิชัยวัฒน์ 	 15 	 ธันวาคม 	 2564 - ปัจจุบัน
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วิสัยทัศน์ (Vision)

พันธกิจ (Mission)

“เป็นหน่วยงานที่บริหารจัดการและอำ�นวยความสะดวก
ทางการค้าต่างประเทศที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรมดิจิทัล
ครบวงจร ภายในปี 2565”

To be a leading organization in providing foreign trade 
administration and facilitation through the application of 
integrated digital innovation by 2022.

ยกระดบัการอ�ำนวยความสะดวกทางการค้าด้วยนวตักรรมบรกิารท่ีมีประสิทธภิาพ
To upgrade our trade facilitation through the use of digital service innovation.

●	 อ�ำนวยความสะดวกทางการค้า และยกระดับการให้บริการด้านการค้าต่างประเทศ
ด้วยนวัตกรรมดิจิทัลที่มีประสิทธิภาพสูง

พัฒนาศักยภาพและขีดความสามารถในการแข่งขันของไทยทั้งในระดับภูมิภาค
และเวทีโลก
To achieve and maintain national trade competitiveness on a regional and 
global stage.

●	 ส่งเสริมการค้าและยกระดับมาตรฐานการส่งออกสินค้า เพื่อเพิ่มมูลค่าการค้า
	 และขีดความสามารถในการแข่งขันของไทยทั้งในระดับภูมิภาคและเวทีโลก

ปกป้องและรักษาผลประโยชน์สูงสุดทางการค้า
To protect and maximize national trade interests.

●	 ปกป้องและรักษาผลประโยชน์ ให้ค�ำปรึกษา รวมถึงแก้ ไขข้อพิพาทจากมาตรการ 
ต่าง ๆ เพื่อให้เกิดความเป็นธรรมในการแข่งขันทางการค้าระหว่างประเทศ

1

2

3
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1. 	 บริหารจัดการและจัดระเบียบการส่งออก - น�ำเข้าสินค้า 
2. 	 ก�ำกับ ติดตาม และบริหารมาตรการป้องกันและตอบโต้ทางการค้า 
3. 	 แก้ ไขปัญหา อุปสรรค และข้อกีดกันที่มีผลกระทบต่อการส่งออก - น�ำเข้าสินค้า 
4. 	 ส่งเสริม และก�ำกับดูแลมาตรฐานสินค้าส่งออก - น�ำเข้า 
5. 	 พัฒนาการค้ารูปแบบใหม่ๆ เสริมการค้าปกติ และท�ำการค้าตามนโยบายรัฐบาล และข้อตกลงทางการค้า 

ระหว่างประเทศ 
6. 	 แสวงหาโอกาสและรักษาประโยชน์ทางการค้า ตลอดจนส่งเสริมให้ภาคเอกชนใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้า
7. 	 บริหารจัดการ และปฏิบัติตามกฎหมายที่อยู่ในความรับผิดชอบและกฎหมายอื่นที่เกี่ยวข้อง

น โ ย บ า ย แ ล ะ ยุ ท ธ ศ า ส ต ร์

ค่านิยม (Core Values)

บทบาทภารกิจองค์กร

“รอบรู้ รวดเร็ว โปร่งใส เชื่อถือได้” 

SMART MENTOR

	 กรมการค้าต่างประเทศ มุ่งมั่นปฏิบัติงานด้วยความรอบรู้ รวดเร็ว ทันสมัย โปร่งใส                
มุ่งเน้นผลสัมฤทธ์ิ สามารถเป็นเพื่อนคู่คิด/ผู้ ให้ค�ำปรึกษาแก่ผู้ประกอบการ โดยใช้นวัตกรรม 
เทคโนโลยีดิจิทัล และความคิดสร้างสรรค์ เพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดแก่ตนเอง หน่วยงาน  
และส่วนรวมของประเทศ      

Success

Modern

Accountability

Reliability

Transparency

TS M A R
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ข้อมูลงบประมาณรายจ่าย
ประจำ�ปีงบประมาณ พ.ศ. 2564
กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์
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หน่วย : ล้านบาท

1.	 แผนงานบูรณาการ	 43.9978	 30.4840	 -30.71

2.	 แผนงานยุทธศาสตร์	 62.6371	 49.5277	 -20.93

3.	 แผนงานพื้นฐาน	 88.2061	 86.4154	 -2.03

4.	 แผนงานบุคลากรภาครัฐ	 238.7648	 243.1246	 1.83

	                   รวม	 433.6058	 409.5517	 -5.55

	 ปี 2563	 ปี 2564	 เพิ่ม/ลด (%)

โครงการ/งานสำ�คัญภายใต้แผนงานตามยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณ
1.	 แผนงานบูรณาการ เรื่อง การพัฒนาพื้นที่ระดับภาค วงเงิน 7.6050 ล้านบาท
	 1.1	 โครงการเสริมศกัยภาพของโครงสร้างพืน้ฐานเมอืงเป้าหมายและเมอืงชายแดนเพือ่ขยายฐานเศรษฐกจิของ

ภาคเหนือ (ภาคเหนือ 1.8750 ล้านบาท)
	 	 1.1.1	 ส่งเสริมการค้าชายแดนไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน : มหกรรมการค้าชายแดน ณ จังหวัดแม่ฮ่องสอน 

(1.8750 ลบ.)
	 1.2	 โครงการสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจตามแนวชายแดน และแนวระเบียงเศรษฐกิจ 
		  (ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 1.8750 ล้านบาท)
	 	 1.2.1	 ส่งเสรมิการค้าชายแดนไทยกบัประเทศเพือ่นบ้าน : มหกรรมการค้าชายแดนไทย - สปป.ลาว (1.8750 ลบ.)
	 1.3	 โครงการพัฒนาพื้นที่เศรษฐกิจชายแดน (ภาคตะวันออก 1.8750 ล้านบาท)
		  1.3.1	 ส่งเสริมการค้าชายแดนไทยกับประเทศเพือ่นบ้าน : มหกรรมการค้าชายแดนไทย - กมัพูชา (1.8750 ลบ.)
	 1.4	 โครงการพัฒนาการท่องเที่ยวและการค้าเมืองชายแดน (ภาคใต้ชายแดน 1.9800 ล้านบาท)
	 	 1.4.1	 ส่งเสรมิการค้าชายแดนไทยกับประเทศเพ่ือนบ้าน : มหกรรมการค้าชายแดนใต้ ณ จงัหวัดยะลา (1.8750 ลบ.)
	 	 1.4.2	 การสร้างองค์ความรู้ด้านกฎระเบียบการค้าระหว่างประเทศให้แก่ผู้ประกอบการและบุคลากร
	 	 	 ที่เกี่ยวข้อง (0.1050 ลบ.)
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2.	 แผนงานบูรณาการ เรื่อง การพัฒนาพื้นที่เขตเศรษฐกิจพิเศษ วงเงิน 20.0000 ล้านบาท
	 2.1	 โครงการขยายการค้าการลงทุนชายแดนและเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ (20.0000 ลบ.)
	 	 2.1.1	 ประชุมหารือร่วมกันระหว่างภาครัฐระดับรัฐมนตรีของทั้ง 2 ประเทศ
	 	 2.1.2	 ประชุมหารือร่วมกันระหว่างภาคเอกชนของไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน
	 	 2.1.3	 เจรจาจับคู่ธุรกิจระหว่างผู้ประกอบการไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน
	 	 2.1.4	 อบรม/สัมมนาให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการ
	 	 2.1.5	 จัดงานแสดงและจ�ำหน่ายสินค้า
3.	 แผนงานบูรณาการ เรื่อง พัฒนาผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมสู่สากล 
	 วงเงิน 2.8790 ล้านบาท
		  โครงการขยายการค้าการลงทุนสู่สากล (2.8790 ลบ.)
	 	 	 เสริมสร้างความรู้เชิงลึกด้านการค้าต่างประเทศเพื่อขยายตลาดสู่สากล (2.8790 ลบ.)
4.	 แผนงานยุทธศาสตรพ์ฒันาระบบการให้บรกิารประชาชนของหน่วยงานภาครฐั วงเงนิ 41.1777 ลบ.
		  โครงการเพิม่ประสทิธภิาพและยกระดบัการให้บรกิารด้านการค้าต่างประเทศด้วยนวัตกรรมดจิทิลั (41.1777 ลบ.)
	 	 	 ระบบเฝ้าระวังตดิตามการน�ำเข้าและส่งออก และตรวจพสิจูน์ถิน่ก�ำเนดิสนิค้า (งบลงทนุ) (41.1777 ลบ.)
5.	 แผนงานยุทธศาสตร์เกษตรสร้างมูลค่า วงเงิน 6.3500 ล้านบาท
	 5.1	 โครงการสร้างเครือข่ายและยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันเพ่ือผลักดันมูลค่าเพ่ิมภาคการผลิต          

การค้า และการลงทุน (6.3500 ลบ.)
	 	 5.1.1	 รณรงค์บริโภคข้าวและผลิตภัณฑ์ข้าวของไทยทั้งตลาดในประเทศและต่างประเทศ (1.0000 ลบ.)
	 	 5.1.2	 เสริมสร้างศักยภาพสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทยเพื่อการต่อยอดเชิงพาณิชย์ (5.3500 ลบ.)
6.	 แผนงานยุทธศาสตร์เพื่อสนับสนุนด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
	 วงเงิน 2.0000 ล้านบาท
		  โครงการขยายการค้าการลงทุนชายแดน (2.0000 ลบ.)
	 	 	 จัดประชุมคณะกรรมการส่งเสริมการค้าชายแดนและการลงทุนกับประเทศเพื่อนบ้าน (2.0000 ลบ.)
7.	 แผนงานการดำ�เนินภารกิจพื้นฐานเพื่อสนับสนุนยุทธศาสตร์ด้านการสร้างความสามารถ
	 ในการแข่งขันของประเทศ วงเงิน 86.4154 ล้านบาท
	 7.1	 ผลผลติการค้าได้รบัการส่งเสรมิ ปกป้อง และอ�ำนวยความสะดวก มกิีจกรรมหลกัและค่าใช้จ่ายส�ำคญั ดงันี้ 

(แสดงเฉพาะงบรายจ่ายอื่น 10.9638 ลบ.)
	 	 7.1.1	 กิจกรรมหลักบริหารจัดการสินค้าส�ำคัญ (1.0500 ลบ.)
	 	 	 1)	 ขยายโอกาสทางการค้าและพัฒนาศักยภาพผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง (0.4500 ลบ.)
	 	 	 2)	 บริหารจัดการสินค้าส�ำคัญ (0.6000 ลบ.)
	 	 7.1.2	 กิจกรรมหลักก�ำกับดูแลมาตรฐานส่งออกสินค้าเกษตร (4.0000 ลบ.)
	 	 	 1)	 ก�ำกับดูแลมาตรฐานส่งออกสินค้าเกษตร (4.0000 ลบ.)
	 	 7.1.3	 ค่าใช้จ่ายพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ (2.4075 ลบ.)
	 	 	 1)	 จัดจ้างผู้เชี่ยวชาญด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร (0.6075 ลบ.)
	 	 	 2)	 จัดจ้างที่ปรึกษาด้านการรักษาความมั่นคงและปลอดภัยของระบบเพื่อขอการรับรองสารสนเทศตาม

มาตรฐาน ISO/IEC 27001 : 2013) (1.5000 ลบ.)
	 	 	 3)	 พัฒนาศักยภาพบุคลากรด้านเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการให้บริการ (0.3000 ลบ.)
		  7.1.4	 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว (3.5063 ลบ.)
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ภ า ร กิ จ เ ด่ น แ ล ะ ผ ล ก า ร ด ำ� เ นิ น ง า น ส ำ� คั ญ ต า ม ยุ ท ธ ศ า ส ต ร์ ก ร ม ก า ร ค ้า ต่ า ง ป ร ะ เ ท ศ

Smart Facility

อำ�นวยความสะดวก
ทางการค้าอย่างครบวงจร

(Facilitating Thai entrepreneurs with integrated trade 
information and technology.)

บริการออกหนังสือสำ�คัญ
การส่งออก - นำ�เข้าสินค้า
ด้วยระบบอิเล็กทรอนิกส์

ตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม 2563 - 
30 กันยายน 2564

จำ�นวน
1,221,677 ฉบับ 
มูลค่า 97,713.52 
ล้านเหรียญสหรัฐฯ

หรือคิดเป็น 
3,226,109.45 

ล้านบาท

จ�ำนวน
1,122,825 ฉบับ 
มูลค่า 87,208.26 
ล้านเหรียญสหรัฐฯ 

หรือคิดเป็น
2,879,267.89 

ล้านบาท  

หนังสือรับรอง
ถิ่นกำ�เนิดสินค้า 

ใบอนุญาตและหนังสือรับรอง
การส่งออก - นำ�เข้าสินค้า

จำ�นวน
98,852 ฉบับ 

มูลค่า 10,505.26 
ล้านเหรียญสหรัฐฯ 

หรือคิดเป็น
346,841.56 

ล้านบาท 

กลยุทธ์
	 1.	 ยกระดบับริการทางการค้าดว้ยนวัตกรรมดจิทิลัเพือ่รองรบัการคา้รูปแบบใหม่
		  1.1	 กรมการค้าต่างประเทศ โดยสำ�นักบริการการค้าต่างประเทศ ได้ให้บริการ 

ออกหนังสือสำ�คัญการส่งออก - นำ�เข้าสินค้า ด้วยระบบอิเล็กทรอนิกส์ ในปีงบประมาณ 2564 

สรุปได้ ดังนี้

เป้าหมายที่

1
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			   1.1.1	 ระบบลายมือชื่ออิเล็กทรอนิกส์ (Digital Signature : DS)

					     ผู้ประกอบการสามารถส่งข้อมูลคำ�ขอหนังสือสำ�คัญฯ และเอกสารแนบประกอบการ

พิจารณาผ่านทางระบบอิเล็กทรอนิกส์พร้อมกำ�กับข้อมูลที่ส่งทั้งหมดด้วยระบบ Digital Signature และมีการแจ้งผล 

ให้ทราบเพื่อมารับหนังสือสำ�คัญฯ ณ หน่วยงานให้บริการหรือพร้อมลงนามและประทับตราด้วยมือ ทั้งนี้ ได้ยกเลิก 

การให้บริการด้วยระบบ Electronic Data Interchange : EDI ทั้งหมด ต้ังแต่วันที่ 1 ตุลาคม 2563 เป็นต้นไป  

ซึ่งระบบดังกล่าว ผู้ประกอบการส่งได้เฉพาะคำ�ขอฯ ผ่านทางระบบ และต้องแนบเอกสารประกอบการพิจารณา 

แบบกระดาษ รวมทั้งรอเจ้าหน้าที่ตรวจพิจารณาคำ�ขอฯ ณ หน่วยงานให้บริการ

			   1.1.2	 ระบบการลงลายมือชื่อและตราประทับอิเล็กทรอนิกส์ (Electronic Signature and 

Seal : ESS)

					     ระบบ ESS เป็นระบบที่มีการพัฒนาต่อยอดจากระบบ Digital Signature และแก้ไข

ประเด็นปัญหา / อุปสรรคของผู้รับบริการ กรณีที่ผู้รับมอบอ�ำนาจฯ โดยเฉพาะตัวแทนออกของไม่สามารถน�ำตราประทับ 

นิติบุคคลออกนอกบริษัทได้ ระบบ ESS สามารถให้ผู้ส่งออกและเจ้าหน้าท่ีลงลายมือชื่อและตราประทับอิเล็กทรอนิกส์      

บนแบบพิมพ์หนังสือรับรองฯ แทนการลงลายมือชื่อและตราประทับด้วยมือ ซึ่งระบบจะบันทึกภาพลายมือชื่อและ 

ตราประทับส�ำคัญฯ ของผู้ส่งออกและ / หรือผู้รับมอบอ�ำนาจฯ รวมท้ังเจ้าหน้าที่ผู้อนุมัติเก็บไว้ในฐานข้อมูลของกรมฯ       

และดึงลายมือชื่อและตราประทับอิเล็กทรอนิกส์ดังกล่าวมาประทับให้โดยอัตโนมัติ ปัจจุบันกรมฯ ให้บริการออก 

หนังสือรับรองฯ ด้วยระบบ ESS จ�ำนวน 10 ฟอร์ม ได้แก่ ฟอร์ม FTA (ไทย - ออสเตรเลีย) ฟอร์ม JTEPA (ไทย - ญี่ปุ่น) 

ฟอร์ม AK (อาเซียน - เกาหลี) ฟอร์ม AANZ (อาเซียน - ออสเตรเลีย - นิวซีแลนด์) ฟอร์ม AJ (อาเซียน - ญ่ีปุ่น)  

ฟอร์มเฉพาะการส่งออกไปประเทศญี่ปุ ่น ออสเตรเลีย เกาหลีใต้ AHK (อาเซียน - ฮ่องกง) Form D (อาเซียน 

หนังสือรับรองถิ่นก�ำเนิดสินค้าทั่วไป (C / O ทั่วไป) ฟอร์ม T / C (ไทย - ชิลี) และ Form E (อาเซียน - จีน) รวมทั้ง            

อยู่ระหว่างผลักดันให้ทุกความตกลงฯ ยอมรับการให้บริการด้วยระบบ ESS เพื่อสอดรับการยกระดับการให้บริการ            

แบบ No  Visit ต่อไป 

	 	 	 1.1.3	 ระบบไร้เอกสาร (Paperless)

					     การให้บรกิารออกใบอนญุาต และหนงัสอืรบัรองการส่งออก - นำ�เขา้สนิคา้ แบบ Paperless 

ปัจจุบันสามารถให้บริการออกใบอนุญาต / หนังสือรับรองการส่งออก - นำ�เข้าสินค้า แบบ Paperless สำ�หรับ 3 กลุ่ม

สินค้าหลัก จำ�นวน 41 รายการ ดังนี้ (1) กลุ่มสินค้าเกษตรนำ�เข้าภายใต้ WTO (รวมถึงความตกลงการค้าเสรีอาเซียน  

และความตกลงฯ FTA อื่นๆ) สำ�หรับการออกหนังสือรับรองการนำ�เข้า จำ�นวน 21 รายการ (2) กลุ่มสินค้าส่งออก สำ�หรับ

การออกใบอนญุาตสง่ออก จำ�นวน 10 รายการ และ (3) สนิค้านำ�เขา้ สำ�หรบัการออกใบอนญุาตนำ�เข้า จำ�นวน 10 รายการ            

ซึ่งจากการดำ�เนินการดังกล่าวสามารถให้บริการออกใบอนุญาตฯ / หนังสือรับรองฯ แบบ Paperless คิดเป็นสัดส่วน 

ร้อยละ 96 ของปริมาณการออกใบอนุญาตฯ / หนังสือรับรองการส่งออก - นำ�เข้าสินค้าทั้งหมด และกำ�หนดเป้าหมาย          

ให้บริการฯ แบบ Paperless ร้อยละ 100 ภายในต้นปี 2565

		  1.2	 กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองบริหารการนำ�เข้าและรับรองถิ่นกำ�เนิด ได้พัฒนาระบบตรวจ 

คุณสมบัติของสินค้าทางด้านถ่ินกำ�เนิด (Rules of Origin Verification Systems : ROVERs) และพัฒนาระบบ 

การรับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้าด้วยตนเอง (Self - Certification) เพื่อยกระดับการให้บริการให้แก่ผู้ประกอบการ ดังนี้

			   1.2.1	 การตรวจคุณสมบัติของสินค้าทางด้านถิ่นกำ�เนิด (ตรวจต้นทุน)

					     (1)	 การปรับเปลี่ยนเงื่อนไขการรับผลการตรวจคุณสมบัติของสินค้าทางด้านถิ่นกำ�เนิด 

โดยให้ผู้ประกอบการสามารถรับทราบผลการตรวจคุณสมบัติฯ ผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ (ROVERs) แทนการเดินทางมา

รับผลการตรวจคุณสมบัติฯ ด้วยตนเอง ตั้งแต่วันที่ 1 พฤศจิกายน 2563 
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				    (2)	 การเปลีย่นรปูแบบการตรวจคณุสมบติัฯ โดยผูป้ระกอบการทีม่คีณุสมบติัเขา้ตามเงือ่นไข  

ที่กำ�หนด ได้แก่ ผู้ประกอบการที่เคยได้รับการอนุมัติผลการตรวจต้นทุน และสินค้าที่ขอยื่นรับการตรวจคุณสมบัติฯ 

มีรายละเอียดไม่ซับซ้อน จะได้รับผลการอนุมัติที่รวดเร็วขึ้น ตั้งแต่วันที่ 15 กันยายน 2564 ทั้งนี้ การตรวจคุณสมบัติ 

ของสินค้าทางด้านถิ่นกำ�เนิด (ตรวจต้นทุน) สามารถลดระยะเวลา ลดขั้นตอน และต้นทุนค่าใช้จ่ายให้กับผู้ประกอบการ 

เพื่อเป็นการอำ�นวยความสะดวก และสร้างขีดความสามารถการแข่งขันทางการค้า

			   1.2.2	 การรับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้าด้วยตนเอง (Self - Certification)

	 	 	 	 	 (1)	 ระบบ AWSC และ ระบบ REX

						      ปัจจุบันกรมการค้าต่างประเทศ มีระบบ Self - Certification จำ�นวน 

2 ระบบ ได้แก่ ระบบการรับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้าด้วยตนเองตามความตกลงการค้าสินค้าของอาเซียน (ASEAN Wide  

Self - Certification : AWSC) และระบบการรับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้าด้วยตนเองในการส่งออกไปสมาพันธรัฐสวิส 

และราชอาณาจักรนอร์เวย์ (REX) ซึ่งได้มีการปรับเปล่ียนวิธีการข้ึนทะเบียน การรายงานผลการส่งออก และการ

แจ้งเปลี่ยนแปลงข้อมูลต่างๆ ของผู้ส่งออก ผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ทั้งหมด โดยผู้ส่งออกไม่ต้องส่งเอกสารใดๆ  

มายังกรมฯ (Paperless) เนื่องจากระบบ AWSC ได้เร่ิมดำ�เนินการต้ังแต่วันท่ี 20 กันยายน 2563 โดยเป็น 

การนำ�ระบบ Self - Certification ของโครงการนำ�ร่องท่ี 1 และโครงการนำ�ร่องท่ี 2 ท่ีมีหลักเกณฑ์ เงื่อนไข 

และวิธีปฏิบัติท่ีแตกต่างกันมารวมกันเป็นระบบเดียว จึงทำ�ให้ประเทศสมาชิกอาเซียนต้องปรับหลักเกณฑ์ เงื่อนไข 

และวิธีปฏิบัติให้สอดคล้องกับระบบ AWSC ได้แก่ คุณสมบัติของผู้ขึ้นทะเบียน แนวทางและวิธีการดำ�เนินการส่งออก  

คำ�รับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้า (Origin Declaration) และเอกสารที่ใช้ในการรับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้า เป็นต้น

					     (2)	 ระบบ RCEP

						      กรมฯ ได้มีการพัฒนาระบบ Self - Certification ภายใต้ความตกลงหุ้นส่วน 

ทางเศรษฐกจิระดบัภมูภิาค (Regional Comprehensive Economic Partnership : RCEP) โดยใชร้ะบบอเิลก็ทรอนกิส์

ทั้งหมดเช่นเดียวกับระบบ AWSC และระบบ REX เพื่อเตรียมความพร้อมในการเข้าร่วมเป็นสมาชิก RCEP ซึ่งจะเริ่ม         

ในวันที่ 1 มกราคม 2565 ทั้งนี้ การพัฒนาระบบ Self - Certification โดยใช้ระบบอิเล็กทรอนิกส์ในการปฏิบัติงาน           

จะสามารถอำ�นวยความสะดวก รวดเร็ว และลดภาระค่าใช้จ่ายให้แก่ผู้ส่งออก รวมทั้งลดการใช้กระดาษได้อีกทางหนึ่ง

	 2.	 อำ�นวยความสะดวกและเชื่อมโยงระบบบริการ / ข้อมูลสำ�คัญกับหน่วยงานที่เก่ียวข้อง  
ณ จุดเดียว
		  กรมการคา้ตา่งประเทศ โดยสำ�นักบรกิารการคา้ตา่งประเทศ ไดย้กระดบัการให้บริการออกหนงัสอืสำ�คญัฯ 

ด้วยนวัตกรรมดิจิทัล เกี่ยวกับงานบริการออกใบอนุญาตและหนังสือรับรองการส่งออก - นำ�เข้าสินค้า งานขึ้นทะเบียน

เป็นผู้ประกอบการส่งออก - นำ�เข้าสินค้า โดยเปิดให้บริการออกใบอนุญาตฯ และการขึ้นทะเบียนฯ ภายใต้ระบบที่กรมฯ 

พัฒนาขึ้นมาใหม่ คือ ระบบ DFT SMART Licensing Systems (DFT SMART - I) เป็นการพัฒนาระบบการให้บริการ

ที่มุ่งเน้นประชาชนเป็นศูนย์กลาง (Citizen - Centric Government) โดยผู้พัฒนาระบบจะพิจารณาท้ังระบบนิเวศน์ 

(Ecosystem) ของการส่งออก - นำ�เข้า และนำ�เทคโนโลยีที่ทันสมัยเข้ามาปรับใช้ในกระบวนการทั้งหมด เพื่อรองรับ 

การลดขั้นตอน ลดการเรียกเอกสารแนบโดยเปลี่ยนเป็นการเชื่อมโยงข้อมูลระหว่างหน่วยงาน และลดการเข้าใช้งาน 

ระบบหลายแห่งโดยปรับเป็นการให้บริการ ณ จุดเดียว (Single Entry) รวมถึงลดการใช้ดุลยพินิจของเจ้าหน้าที่  

ลดเอกสารที่เป็นกระดาษ (Paperless) ลดระยะเวลา ลดต้นทุน และลดการเดินทางมาติดต่อกับกรมฯ (No Visit) 

ทั้งนี้ คาดว่าจะพร้อมให้บริการได้ในไตรมาสแรกของปีงบประมาณ 2565
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	 3.	 สร้างความตระหนักและเพิ่มศักยภาพผู้ใช้งานระบบบริการให้เกิดประโยชน์สูงสุด

		  3.1	 จดัฝึกอบรมผ่านส่ือออนไลน์ด้วยการใช้โปรแกรม ZOOM ให้แก่ผูป้ระกอบการ เจ้าหน้าทีผู่ป้ฏบิตังิาน

ของกรมการค้าต่างประเทศ และส�ำนักงานพาณิชย์จังหวัดในส่วนภูมิภาค โดยมีวัตถุประสงค์ เพื่อสร้างความรู ้                   

ความเข้าใจในการยกระดบัการให้บรกิารออกหนงัสอืรบัรองถิน่ก�ำเนดิสนิค้า และเพิม่ศกัยภาพทางการแข่งขนัและโอกาส

ทางการค้าให้แก่ผู้ประกอบการ ส�ำหรับปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 (ตุลาคม 2563 - กันยายน 2564) จัดฝึกอบรมฯ  

รวมทั้งสิ้น 13 ครั้ง ผู้เข้าร่วมฝึกอบรม จ�ำนวน 826 ราย

		  3.2	 กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองบริหารการน�ำเข้าและรับรองถิ่นก�ำเนิด จัดฝึกอบรมผู้ประกอบการ

ผ่านสื่อออนไลน์ด้วยการใช้โปรแกรม ZOOM เกี่ยวกับระบบ ROVERs เมื่อวันท่ี 16 กรกฎาคม 2564 ผู้เข้าร่วม 

ฝึกอบรม จ�ำนวน 46 ราย นอกจากนี้ ผู้แทนของหน่วยงานได้เข้าร่วมเป็นวิทยากรบรรยายในรูปแบบบูรณาการ 

ร่วมกับหน่วยงานภายในและหน่วยงานภายนอก ดังนี้ 

			   3.2.1	บรรยายร่วมกับหน่วยงานส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ให้แก่ส�ำนักงานพาณิชย์จังหวัด

จ�ำนวน 3 ครั้ง เมื่อวันที่ 7 เมษายน 2564 วันที่ 21 กรกฎาคม 2564 และวันที่ 2 กันยายน 

2564 

			   3.2.2	สมัมนาของกองบริหารการน�ำเข้าและรบัรองถิน่ก�ำเนดิ จ�ำนวน 1 คร้ัง เมือ่วนัที ่21 กรกฎาคม 

2564 

			   3.2.3	บรรยายให้กบัหน่วยงานสภาผูส่้งสนิค้าทางเรอืแห่งประเทศไทย (สภาผูส่้งออก) จ�ำนวน 1 ครัง้ 

เมื่อวันที่ 14 กันยายน 2564 

 	 ทั้งนี้ ผู้ประกอบการมีความรู้ความเข้าใจในการใช้ระบบ ROVERs เพิ่มมากขึ้น โดยการอบรมผ่านสื่อออนไลน์          

ท�ำให้ผู้เข้าร่วมอบรมได้รับความสะดวก ลดภาระค่าใช้จ่ายต่างๆ อีกทั้งเป็นการเพิ่มศักยภาพ และขีดความสามารถ 

ให้แก่ผู้ประกอบการ นอกจากนี้ เจ้าหน้าที่ส�ำนักงานพาณิชย์จังหวัด ยังมีความรู้ความเข้าใจเพ่ิมขึ้น สามารถยกระดับ 

การให้บริการแก่ผู้ประกอบการได้อีกทางหนึ่ง

		  3.3	 กรมการค้าต่างประเทศ โดยสำ�นักบริการการค้าต่างประเทศ ได้จัดกิจกรรมสัมพันธ์ “Happy           

Customer Hours” ครั้งที่ 1 / 2564 เมื่อวันที่ 15 ธันวาคม พ.ศ. 2563 ณ หน่วยให้บริการของสำ�นักบริการการค้า              

ต่างประเทศ สาขาท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ เพื่อสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับผู้รับบริการ และส่งเสริมประสิทธิภาพการ

บริหารจัดการภาครัฐ โดยจัดเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องมาให้คำ�ปรึกษา แนะนำ�เกี่ยวกับการออกหนังสือสำ�คัญฯ 

รวมทั้งรับฟังความคิดเห็น / ความต้องการของผู้รับบริการ สำ�หรับนำ�ข้อมูลที่ได้มาใช้ปรับปรุงงานบริการให้ดีขึ้น  

ผู้เข้าร่วมกิจกรรมรวม 134 ราย ประกอบด้วยผู้ประกอบการ 97 ราย และเจ้าหน้าที่ 37 ราย 



รายงานประจำ�ปี 2564 / Annual Report 2021   27

		  3.4	 จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ เพื่อเตรียมความพร้อมในการใช้งานระบบบริการการออกหนังสือสำ�คัญ 

การส่งออกนำ�เข้าสินค้า (DFT SMART Licensing Systems : SMART - I) เมื่อวันท่ี 22 - 23 มีนาคม 2564 

ณ กระทรวงพาณิชย์ ให้แก่ผู้ประกอบการส่งออก - นำ�เข้าสินค้า ผู้เข้าร่วมสัมมนา จำ�นวน 260 ราย
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เป้าหมายที่
Smart Enterprise 

เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันและส่งเสริม
การใช้ประโยชน์จากความตกลงทางการค้า

(Strengthening Thailand’ s competitiveness by 
promoting the utilization of trade agreement.)

2

	 กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ เป็นหน่วยงานที่มีภารกิจส�ำคัญในการส่งเสริม 

อ�ำนวยความสะดวก รวมถึงผลกัดันการแก้ไขปัญหาอุปสรรคเพือ่ส่งเสรมิการค้าชายแดน / ผ่านแดน

ของไทย และประเทศเพือ่นบ้าน ประกอบกบัรองนายกรฐัมนตรแีละรฐัมนตรว่ีาการกระทรวงพาณชิย์ 

(นายจรุนิทร์ ลกัษณวศิษิฏ์) ได้มนีโยบายส�ำคญัในการขบัเคลือ่นงานพาณชิย์ “ผลกัดนัการค้าชายแดน

และผ่านแดน” เดินหน้าการค้าชายแดนและการค้าข้ามแดนเชิงรุก โดยเร่งผลักดันการเปิดท�ำการ

จดุผ่านแดน เพือ่การขนส่งสนิค้า ทัง้นี ้ในปี 2564 สามารถเสรมิสร้างมลูค่าการค้าชายแดน / ผ่านแดน

ได้เพิ่มขึ้น 1.626 ล้านล้านบาท ขยายตัวร้อยละ 25.52 

ไทยได้เปรียบดุลการค้า
335,593.09

ล้านบาท
การนำ�เข้า  

645,208.76
ล้านบาท

การส่งออก
980,801.85 

ล้านบาท

ในปีงบประมาณ 2564 
(ตุลาคม 2563 - กันยายน 2564)
การค้าชายแดนผ่านแดนของไทย 

(มาเลเซีย สปป.ลาว เมียนมา กัมพูชา 
สิงคโปร์ จีน และเวียดนาม)

 มีมูลค่า
1,626,010.61

ล้านบาท

“การผลักดัน
การค้าชายแดนและผ่านแดน”
เพื่อเพิ่มมูลค่าการส่งออก ซึ่งเป็น 1 ใน 10 
นโยบายสำ�คัญในการขับเคลื่อนงานพาณิชย์
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กลยุทธ์

	 1.	 สร้างเครือข่ายและขยายการค้าการลงทุนชายแดนและภูมิภาค
		  1.1	 แก้ปัญหา / อุปสรรค และการอ�ำนวยความสะดวกในการส่งออกสินค้าผ่านกลไกการประชุม                 

คณะกรรมการร่วมภาครัฐและเอกชนด้านการพาณิชย์ (กรอ.พาณิชย์) อาทิ (1) เร่งรัดผลักดันเปิดจุดผ่านแดนเพิ่มขึ้น        

จาก 25 แห่ง (เมษายน 2563) เป็น 45 แห่ง (กันยายน 2564) เช่น ด้านเมียนมา : ด่านสิงขร จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ / 

ด่านพระเจดีย์สามองค์ จังหวัดกาญจนบุรี ด้านกัมพูชา : ด่านบ้านผักกาด จังหวัดจันทบุรี ด้าน สปป.ลาว : ด่านบ้านคกไผ ่

จังหวัดเลย ด้านมาเลเซีย : ด่านบ้านประกอบ จังหวัดสงขลา (2) แก้ปัญหาและอุปสรรคในการส่งออกผลไม้ไปจีน 

ในประเด็นความล่าช้าในการออกใบรับรองแหล่งผลิตพืช (Good Agricultural Practices : GAP) และการออกใบรับรอง

ปลอดศัตรูพืช (Phytosanitary Certificate : PC) โดยได้หารือหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง เพื่อช่วยเหลือ 

และอ�ำนวยความสะดวกให้กับผู้ประกอบการในการออกเอกสาร GAP และ PC ให้มีความรวดเร็วและคล่องตัวมากขึ้น       

ส่งผลให้มูลค่าการค้าผ่านแดนจากไทยไปจีน ในเดือนมิถุนายน 2564 เพิ่มขึ้นร้อยละ 86.56 เมื่อเทียบกับ 

เดือนพฤษภาคม 2564 

จัดประชุม “หารือเพื่อติดตามมติการประชุม กรอ.พาณิชย์ ครั้งที่ 1 / 2564 วันที่ 4 กุมภาพันธ์ 2564 
ประเด็นการแก้ไขปัญหาการส่งออกผลไม้ไปจีนทางเรือ (แม่น้ำ�โขง) และทางบก (รถยนต์)”

เมื่อวันที่ 2 เมษายน 2564 ณ ห้องประชุมกิติยากรวรลักษณ์ ชั้น 4 สำ�นักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์
โดยมีปลัดกระทรวงพาณิชย์ เป็นประธาน และกรมการค้าต่างประเทศ เป็นฝ่ายเลขานุการ
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	 1.2	 สนับสนุนแหล่งเงินทุนให้ผู้ประกอบการภายใต้โครงการ “จับคู่กู้เงิน...สถาบันการเงินกับ SMEs ส่งออก” 

ซึ่งเป็นมาตรการสนับสนุนด้านการเงินร่วมกับสถาบันการเงินพันธมิตร อย่าง EXIM BANK ให้ผู้ประกอบการ SMEs             

ส่งออก และผู้ประกอบการท่ีอยู่ใน Value chain ส่งออก ในเครือข่ายของกระทรวงพาณิชย์ ให้สามารถเข้าถึง 

แหล่งสนิเชือ่ด้วยเง่ือนไขพิเศษ เพือ่น�ำไปเป็นเงินทนุหมนุเวยีนเสรมิสภาพคล่องให้ธรุกิจ โดยด�ำเนนิการต้ังแต่วนัที ่7 กรกฎาคม

ถึงวันที่ 7 กันยายน 2564 ระยะเวลาโครงการ 60 วัน มีการอนุมัติวงเงินสินเชื่อแล้ว 190 ราย วงเงิน 1,011.20 ล้านบาท 

และจะด�ำเนินการต่อในระยะที่สอง นับตั้งแต่วันที่ 8 กันยายน ถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2564 ขณะนี้ ณ วันที่ 1 ตุลาคม 2564 

ยื่นขอสินเชื่อ 516 ราย วงเงินขอสินเชื่อ 3,870.30 ล้านบาท มีการอนุมัติวงเงินสินเชื่อไปแล้ว 272 ราย วงเงิน 1,684.60 

ล้านบาท และคาดว่าจะสามารถอนุมัติวงเงินให้ SMEs ส่งออกได้อีกไม่ต�่ำกว่าประมาณ 2,000 ล้านบาท

พิธีเปิดตัวโครงการ “จับคู่กู้เงิน...สถาบันการเงิน กับ SMEs ส่งออก”
เมื่อวันที่ 7 กรกฎาคม 2564 ณ ห้องประชุมบุรฉัตรไชยากร ชั้น 4 สำ�นักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์

โดยมีรองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายจุรินทร์ ลักษณวิศิษฏ์) เป็นประธาน
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	 1.3	 ลงพืน้ทีผ่ลกัดนัเปิดจดุผ่านแดนถาวรบ้านปากแซง อ�ำเภอนาตาล ภายใต้โครงการพาณชิย์สัญจรชายแดน 

เมื่อวันที่ 9 - 11 กรกฎาคม 2564 ณ จังหวัดอุบลราชธานี เพื่อแก้ปัญหาและอุปสรรคให้กับผู้ประกอบการ โดยได้มอบหมาย

ให้ผู้ว่าราชการจังหวัดจัดประชุมหารือร่วมกับแขวงสาละวัน เมื่อวันท่ี 15 กรกฎาคม 2564 ณ จังหวัดอุบลราชธานี               

และแขวงสาละวนั สาธารณรฐัประชาธปิไตยประชาชนลาว ได้ลงนามในบนัทกึความเข้าใจ (MOU) เพือ่เตรยีมความพร้อม

เปิดจุดผ่านแดนถาวรบ้านปากแซง อ�ำเภอนาตาล จังหวัดอุบลราชธานี ตรงข้ามด่านท้องถิ่นปากตะพาน เมืองละคอนเพ็ง        

แขวงสาละวัน สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวแล้ว 

ลงพื้นที่ไปผลักดันเปิดจุดผ่านแดนถาวรบ้านปากแซง อำ�เภอนาตาล
ภายใต้โครงการพาณิชย์สัญจรชายแดน ณ จังหวัดอุบลราชธานี

ระหว่างวันที่ 9 - 11 กรกฎาคม 2564
โดยมีรองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ 

(นายจุรินทร์ ลักษณวิศิษฏ์) เป็นหัวหน้าคณะ

	 1.4	 ผลักดันเปิดด่าน 11 แห่ง กรมการค้าต่างประเทศ ได้ร่วมหารือกับผู้ว่าราชการจังหวัด พาณิชย์จังหวัด          

และภาคเอกชนจงัหวดัชายแดน โดยขอให้เร่งรัดผลักดันเปิดจุดผ่านแดน 11 แห่ง เพ่ือการขนส่งสินค้า ภายใต้สถานการณ์ 

โรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID - 19) เป็นการเร่งด่วนก่อน ดังนี้ ด้าน สปป.ลาว 7 แห่ง กัมพูชา 1 แห่ง เมียนมา 1 แห่ง 

และมาเลเซีย 2 แห่ง โดยการประชุมหารือร่วมกับผู้ว่าราชการจังหวัด เพื่อติดตามการผลักดันเปิดจุดผ่านแดนของไทย 

และพิจารณาแนวทางการผลักดันเปิดจุดผ่านแดน อาทิ ด้าน สปป. ลาว (5 จังหวัด : เชียงราย เลย หนองคาย 

นครพนม มุกดาหาร) จ�ำนวน 6 แห่ง คือ (1) จุดผ่อนปรนการค้า บ้านแจมป๋อง อ�ำเภอเวียงแก่น จังหวัดเชียงราย 
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(2) จุดผ่านแดนถาวร อ�ำเภอเชียงคาน จังหวัดเลย (3) จุดผ่อนปรนการค้า บ้านหม้อ อ�ำเภอศรีเชียงใหม่ จังหวัดหนองคาย 

(4) จุดผ่านแดนถาวร ท่าเรือหนองคาย อ�ำเภอเมือง จังหวัดหนองคาย (5) จุดผ่านแดนถาวร ท่าเทียบเรือนครพนม 

อ�ำเภอเมือง จังหวัดนครพนม และ (6) จุดผ่านแดนถาวร ท่าเทียบเรือมุกดาหาร อ�ำเภอเมือง จังหวัดมุกดาหาร  

และ ด้านมาเลเซีย (นราธิวาส) 2 แห่ง คือ (1) ด่านเป็งกาลันกูโบ และด่านบูกิตบุหงา รัฐกลันตัน ประเทศมาเลเซีย 

ซึ่งตรงข้ามกับจุดผ่านแดนถาวรด่านตากใบ และ (2) จุดผ่านแดนถาวรบูเก๊ะตา จังหวัดนราธิวาส ทั้งนี้ เมื่อสถานการณ์

โรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID - 19) คลี่คลาย จะเร่งเสนอให้เปิดทุกจุดผ่านแดนทั้งหมด

	 2.	 ส่งเสริมการใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้า
		  ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองสิทธิประโยชน์ทางการค้า ได้ด�ำเนินการ    

จัดสัมมนาภายใต้โครงการขยายการค้าการลงทุนสู่สากล เพื่อเสริมสร้างองค์ความรู้เก่ียวกับกฎ ระเบียบ มาตรการ  

สิทธิประโยชน์ทางการค้า ให้แก่ SMEs รวมทั้งให้ค�ำปรึกษา / แนวทางการแก้ไขปัญหาด้านการค้าต่างประเทศ 

เพื่อให้ผู ้ประกอบการมีศักยภาพในการด�ำเนินธุรกิจให้สอดรับกับการค้ายุคใหม่ และสนับสนุน / ส่งเสริม SMEs 

ให้มีศักยภาพในการต่อยอดธุรกิจเพื่อขยายตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ จ�ำนวน 6 ครั้ง ดังนี้

		  2.1	 ครั้งที่ 1 จัดสัมมนา เรื่อง “สิทธิประโยชน์ทางการค้า พัฒนา SMEs สู่สากล” ในรูปแบบออนไลน์     

ผ่าน Webinar (ระบบ ZOOM) เมื่อวันที่ 17 มีนาคม 2564 โดยมีการถ่ายทอดความรู้จากวิทยากรผู้ทรงคุณวุฒิ 

ในด้านการใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้า ช่องทางการขยายธุรกิจยุคโลกการค้าออนไลน์ในปัจจุบัน รวมถึงการแบ่งปัน

ประสบการณ์การด�ำเนินธุรกิจท่ีประสบความส�ำเร็จจากการใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้า เพื่อสร้างแรงบันดาลใจ 

แก่ผู้ประกอบการให้มีศักยภาพในการด�ำเนินธุรกิจที่สอดรับกับการค้ายุคใหม่ และสามารถต่อยอดธุรกิจเพื่อขยายตลาด

ทั้งในประเทศและต่างประเทศ ซึ่งในการสัมมนาออนไลน์ครั้งนี้มีผู้ประกอบการ SMEs ผู้ผลิต ผู้ส่งออก นักวิจัย  

นักวิชาการ นักศึกษา และผู้สนใจทั่วไป เข้าร่วมสัมมนา จ�ำนวน 618 ราย
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		  2.2	 ครั้งที่ 2 จัดสัมมนา เรื่อง “สิทธิประโยชน์ทางการค้า ฝ่าวิกฤตโควิด พิชิตตลาดส่งออก” ในรูปแบบ

ออนไลน์ ผ่าน Webinar (ระบบ ZOOM) เมื่อวันที่ 21 พฤษภาคม 2564 โดยมีการถ่ายทอดความรู้จากวิทยากร 

ผู้ทรงคุณวุฒิในด้านการเสริมสร้างองค์ความรู้เกี่ยวกับกฎ ระเบียบ มาตรการ สิทธิประโยชน์ทางการค้า และเป็นการ 

เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันให้มีทักษะและศักยภาพในการต่อยอดธุรกิจ เพื่อขยายตลาดทั้งในประเทศ 

และต่างประเทศ ซึ่งการสัมมนาออนไลน์คร้ังนี้ มีผู ้ประกอบการ SMEs ผู้ผลิต ผู้ส่งออก นักวิจัย นักวิชาการ 

นักศึกษา และผู้สนใจทั่วไป เข้าร่วมสัมมนา จ�ำนวน 515 ราย	

		  2.3	 ครั้งที่ 3 จัดสัมมนา เร่ือง “ผ่าแนวคิด นักธุรกิจรุ่นใหม่ กับการใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้า” 

ในรูปแบบออนไลน์ ผ่าน Webinar (ระบบ ZOOM) เมื่อวันที่ 22 มิถุนายน 2564 โดยมีการถ่ายทอดความรู้จากวิทยากร       

นักธุรกิจรุ่นใหม่ ท่ีมีความรู้ ความสามารถ และประสบความส�ำเร็จในการประกอบธุรกิจด้วยการใช้สิทธิประโยชน ์

ทางการค้า รวมถึงวิทยากรของกรมการค้าต่างประเทศ มาร่วมให้ความรู้ในการสัมมนาครั้งนี้ด้วย โดยมีผู้ประกอบการ 

SMEs ผู้ผลิต ผู้ส่งออก นักวิจัย นักวิชาการ นักศึกษา และผู้สนใจทั่วไป เข้าร่วมสัมมนา จ�ำนวน 595 ราย



D E P A R T M E N T  O F  F O R E I G N  T R A D E

34   รายงานประจำ�ปี 2564 / Annual Report 2021

		  2.4	 ครั้งที่ 4 จัดสัมมนา เรื่อง “เปิดรหัส 101 หลักสูตรสิทธิประโยชน์ทางการค้า สร้างโอกาสสู่ความ

ส�ำเร็จ” ในรูปแบบออนไลน์ ผ่าน Webinar (ระบบ ZOOM) เมื่อวันที่ 9 กรกฎาคม 2564 ซ่ึงมีการถ่ายทอดความรู้         

โดยวิทยากรจากกรมการค้าต่างประเทศ ที่มีความรู้ ความเชี่ยวชาญ และประสบการณ์ มาแนะน�ำการใช้สิทธิประโยชน์

ทางการค้าให้กับผู้ประกอบการ SMEs และผู้สนใจทั่วไป เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันทางการค้าให้มีทักษะ          

และศักยภาพ ในการขยายธุรกิจ ให้ก้าวทันต่อการค้าโลกในยุคปัจจุบัน โดยในการสัมมนาออนไลน์ครั้งนี้ มีผู้ประกอบการ 

SMEs ผู้ผลิต ผู้ส่งออก นักวิจัย นักวิชาการ นักศึกษา และผู้สนใจทั่วไป เข้าร่วมสัมมนา จ�ำนวน 512 ราย
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		  2.5	 ครั้งที่ 5 จัดสัมมนาเรื่อง “BOOST ธุรกิจ...ด้วยสิทธิประโยชน์ทางการค้า” ในรูปแบบออนไลน์             

ผ่าน Webinar (ระบบ ZOOM) เมื่อวันที่ 9 กันยายน 2564 ซึ่งมีการถ่ายทอดความรู้โดยวิทยากรจากกรมการค้า                

ต่างประเทศ เกีย่วกบัประสบการณ์การใช้สทิธปิระโยชน์ทางการค้าภายใต้กรอบความตกลงการค้าเสรีอาเซียน (Form D) 

หนังสือรับรอง e - Form D และการรับรองถิ่นก�ำเนิดสินค้าด้วยตนเอง (Self - Certification) ให้แก่ผู้ประกอบการ SMEs 

และผู้สนใจท่ัวไป เพื่อเสริมสร้างศักยภาพให้ผู้ประกอบการไทยได้ใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้าอย่างเต็มประสิทธิภาพ      

สร้างแต้มต่อทางภาษี ลดต้นทุนการน�ำเข้า - ส่งออก และสามารถก้าวทันต่อการค้าโลกในยุคปัจจุบัน โดยในการสัมมนา

ออนไลน์ครั้งนี้ มีผู้ประกอบการ SMEs ผู้ผลิต ผู้ส่งออก นักวิจัย นักวิชาการ นักศึกษา และผู้สนใจทั่วไป เข้าร่วมสัมมนา 

จ�ำนวน 511 ราย
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	 	 2.6	 ครั้งที่ 6 จัดสัมมนาเรื่อง “Up Skilling SMEs…ด้วยสิทธิประโยชน์ทางการค้า” ในรูปแบบออนไลน์       

ผ่าน Webinar (ระบบ ZOOM) เมื่อวันที่ 22 กันยายน 2564 ซึ่งมีการถ่ายทอดความรู้โดยวิทยากรจากกรมการค้า             

ต่างประเทศที่มีความรู้ ความเช่ียวชาญ และประสบการณ์ เกี่ยวกับสิทธิประโยชน์ทางการค้าจากกรอบความตกลง 

เขตการค้าเสรี 13 กรอบ ที่มีผลบังคับใช้อยู่ในปัจจุบัน รวมถึงกรอบความตกลง RCEP ที่มีก�ำหนดการบังคับใช้ใน 

วันที่ 1 มกราคม 2565 ให้แก่ผู้ประกอบการ SMEs และผู้สนใจทั่วไป เพื่อยกระดับ SMEs ให้สามารถขยายโอกาสธุรกิจ

ไปสู่สากล โดยในการสัมมนาออนไลน์ครั้งน้ี มีผู้ประกอบการ SMEs ผู้ผลิต ผู้ส่งออก นักวิจัย นักวิชาการ นักศึกษา 

และผู้สนใจทั่วไป เข้าร่วมสัมมนา จ�ำนวน 519 ราย

	 3. 	 พัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าต่างประเทศ
		  พัฒนาผู ้ประกอบการให้มีความรู ้ความเข้าใจเกี่ยวกับระบบการรับรองถิ่นก�ำเนิดสินค้าด้วยตนเอง 

ตามความตกลงการค้าสินค้าของอาเซียน (ASEAN Wide Self - Certification : AWSC) และระบบการรับรองถิ่นก�ำเนิด

สินค้าด้วยตนเองในการส่งออกไปสมาพันธรัฐสวิสและราชอาณาจักรนอร์เวย์ (REX) จ�ำนวน 3 ครั้ง ดังนี้

		  3.1	 ครั้งที่ 1 เมื่อวันที่ 21 กรกฎาคม 2564	 ผู้เข้าร่วมสัมมนา  จ�ำนวน 260 ราย

		  3.2	 ครั้งที่ 2 เมื่อวันที่ 30 กรกฎาคม 2564	 ผู้เข้าร่วมสัมมนา  จ�ำนวน 200 ราย

		  3.3	 ครั้งที่ 3 เมื่อวันที่ 20 กันยายน 2564  	 ผู้เข้าร่วมสัมมนา  จ�ำนวน 200 ราย
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	 4.	 สนับสนุนการเข้าถึงและใช้ประโยชน์จากข้อมูลข่าวสารด้านการค้าต่างประเทศ
		  4.1	 จัดท�ำสื่อประชาสัมพันธ์ข้าวไทยในรูปแบบต่างๆ ได้แก่ Infographic คลิปวิดีโอเก่ียวกับตลาดข้าว        

สถิติการส่งออกข้าวไทย ความหลากหลายของสายพันธุ์ข้าว ลักษณะและคุณประโยชน์ ตราสัญลักษณ์รับรองคุณภาพ        

เมนูอาหารที่ท�ำจากข้าวไทย และวิธีหุงข้าว เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ที่ดีของข้าวไทยทั้งในด้าน 

คุณภาพ มาตรฐาน และความหลากหลายของข้าวไทยให้ผู้บริโภคได้รับรู้ในวงกว้างผ่านช่องทางออนไลน์ (Online)  

และสื่อโซเชียลมีเดียต่างๆ เช่น Facebook YouTube รวมถึงสื่อโซเชียลมีเดียของส�ำนักงานส่งเสริมการค้า 

ในต่างประเทศ (สคต.) ต่างๆ ทั่วโลก

		  4.2	 จัดประกวดเมนูข้าวไทยผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย “Thai Rice…My Menu” เพื่อประชาสัมพันธ ์

สร้างการรบัรูเ้กีย่วกบัภาพลกัษณ์ทีด่ขีองข้าวไทย ตลอดจนรณรงค์ให้เกดิความนยิมข้าวไทยในกลุ่มผูบ้ริโภคในต่างประเทศ       

ผ่านการเผยแพร่คลิปประชาสัมพันธ์เชิญชวนให้ผู้บริโภคในต่างประเทศ ส่งคลิปวิดีโอการท�ำอาหารจากข้าวไทยเข้าร่วม

ประกวดผ่านช่องทางสื่อโซเชียลมีเดียต่างๆ เช่น Facebook, Instagram YouTube ซึ่งมีการจัดประกวดฯ 

ทั้งหมด 3 รอบ โดยผู้ชนะที่มียอดผู้เข้าชม (Views / Like / Share) สูงสุด 2 รายแรก จะได้รับรางวัลบัตรรับประทาน 

อาหาร (Gift Voucher) จากร้านอาหารไทยในต่างประเทศ จ�ำนวน 2 รางวัล ซ่ึงมีมูลค่า 300 เหรียญสหรัฐฯ 

และ 200 เหรียญสหรัฐฯ ตามล�ำดับ 
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		  4.3	 จดัท�ำสือ่ออนไลน์ส�ำหรบัประชาสมัพนัธ์คณุประโยชน์มนัส�ำปะหลงั เพือ่สร้างการรบัรูใ้ห้ประเทศผูซ้ือ้ 

จ�ำนวน 3 คลิป ประกอบด้วย (1) วิธีการขยายพันธุ์มันส�ำปะหลัง แบบเร่งรัด (X20 , X80) (2) คุณประโยชน์มันเส้น /             

มันอัดเม็ด ในสูตรอาหารสัตว์ และ (3) คุณประโยชน์แป้งมันส�ำปะหลัง ซึ่งขณะนี้อยู่ระหว่างด�ำเนินการจัดท�ำคลิป 

สื่อความรู้เกี่ยวกับคุณประโยชน์ของมันส�ำปะหลัง โดยน�ำมันส�ำปะหลังไปแปรรูปและผลิตเป็นสินค้านวัตกรรมที่มีมูลค่าสูง 

เพื่อเผยแพร่และพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการให้สามารถแปรรูปผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลังสร้างมูลค่าเพิ่มสร้างโอกาส 

และเพิ่มช่องทางขยายตลาดท่ีมีมูลค่าสูงไปยังตลาดที่มีศักยภาพต่อไป นอกจากนี้ กรมฯ ยังได้ผลักดันความร่วมมือ 

ในกลุม่ประเทศผูผ้ลติมนัส�ำปะหลงัภาคเอกชนทัง้ในและต่างประเทศ ได้แก่ กมัพูชา สปป.ลาว เวยีดนาม และไทย (CLVT) 

เพื่อติดตามสถานการณ์การค้าและสร้างอ�ำนาจต่อรองทางการค้ากับประเทศผู้ซื้อเพื่อประโยชน์ของเกษตรกร

		  4.4	 จัดท�ำส่ือการเรียนรู้ในรูปแบบคลิปวิดีโอส�ำหรับผู้ประกอบการเพ่ือขอขึ้นทะเบียนเป็นผู้ส่งออก 

ทีไ่ด้รับสทิธริบัรองถิน่ก�ำเนดิสนิค้าด้วยตนเอง (Certified Exporter : CE) เพือ่ให้ข้อมูลด้านกฎถิน่ก�ำเนดิสนิค้าและวธิกีาร 

ใช้ระบบ Self - Certification เผยแพร่ทางเว็บไซต์กรมการค้าต่างประเทศหรือสื่อออนไลน์ต่างๆ ท�ำให้ผู้ส่งออก มีความ

รู้ความเข้าใจในการใช้ระบบ Self - Certification เพื่อใช้เป็นเครื่องมือช่วยสนับสนุนและอ�ำนวยความสะดวกรวดเร็ว 

ในการส่งออก ลดภาระค่าใช้จ่ายต่างๆ เป็นการเพิ่มศักยภาพและขีดความสามารถให้แก่ผู้ส่งออก ในการส่งออกโดยใช้

ระบบ Self - Certification พร้อมแก้ไขปัญหาที่เกิดจากการส่งออกได้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงการจัดท�ำคลิปวิดีโอ 

สื่อการเรียนรู้ระบบ Self - Certification เผยแพร่ทางเว็บไซต์กรมการค้าต่างประเทศ หรือสื่อออนไลน์ต่างๆ เพื่ออ�ำนวย

ความสะดวกให้กับผู ้ส่งออกที่ต้องการข้ึนทะเบียนเป็น CE สามารถเรียนรู ้ได้ด้วยตนเอง โดยไม่มีค่าใช้จ่ายและ 

ไม่มีข้อจ�ำกัดด้านเวลาและสถานที่ ซึ่งเป็นช่วยลดภาระค่าใช้จ่ายในการเดินทาง และลดความเสี่ยงที่อาจจะได้รับ 

โรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID - 19) ได้
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เป้าหมายที่
Smart Value 

สร้างมูลค่าเพิ่ม
และยกระดับมาตรฐานสินค้าเพื่อการส่งออก 
(Improving Thai product standard for exports and developing 

the high - value added products to meet market demand.)

3

	 1.	 เพิ่มมูลค่าสินค้าเกษตรสำ�คัญ / สินค้าเกษตรนวัตกรรม
		  1.1	 ร่วมโครงการลงพืน้ทีส่�ำรวจภาวะการผลติการตลาดข้าวภาคตะวนัออกเฉียงเหนอื 

ฤดูการผลิตปี 2563 / 64 ร่วมกับสมาคมผู้ส่งออกข้าวไทย เมื่อวันที่ 5 - 7 พฤศจิกายน 2563  

ณ จังหวัดอุบลราชธานี โดยมีหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งชาวนาในพื้นที ่

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนอืเข้าร่วมโครงการเพือ่แลกเปล่ียนข้อมูล การผลิตข้าวในภาคตะวันออกเฉยีงเหนือ

ซึ่งเป็นพื้นที่เพาะปลูกข้าวที่ส�ำคัญของไทย และรับฟังปัญหา / อุปสรรค รวมทั้งข้อเสนอแนะ 

ด้านการผลิตของเกษตรกร และเยี่ยมชมแปลงขยายเมล็ดพันธุ ์ของคณะเกษตรศาสตร ์  

มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 		
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		  1.2	 จัดประชุมหารือแลกเปลี่ยนความเห็นในโครงการขยายตลาดข้าว กข43 ในประเทศแคนาดา 

เมือ่วนัที ่16 กมุภาพนัธ์ 2564 กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองบรหิารการค้าข้าว ได้ประชุมหารอืผ่านระบบ Video Conference 

ร่วมกับส�ำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ (สคต.) ณ นครโทรอนโต ส�ำนักงานที่ปรึกษาการเกษตรในต่างประเทศ 

ณ กรุงวอชิงตัน ดี ซี กรมการข้าว ศูนย์วิจัยข้าวชุมแพ และส�ำนักงานพาณิชย์จังหวัด จ�ำนวน 6 แห่ง (พิษณุโลก สุพรรณบุรี 

ล�ำพูน พระนครศรีอยุธยา สิงห์บุรี และปทุมธานี) เพื่อแลกเปลี่ยนความเห็นในโครงการขยายตลาดข้าว กข43 ในแคนาดา 

โดยทีป่ระชุมฯ ได้ก�ำหนดให้ด�ำเนนิการประชาสมัพนัธ์ข้าว กข43 ผ่าน Food Bloggers / Influencers การแจกให้ทดลอง

ชิมข้าวผ่านร้านอาหารไทยในแคนาดา รวมทั้งจัดกิจกรรมการเจรจาการค้าผ่านช่องทางออนไลน์ (Online Business 

Matching : OBM) ระหว่างผู้น�ำเข้าและผู้ส่งออก ท้ังนี้ กรมการข้าวได้จัดส่งตัวอย่างข้าว กข43 เพื่อให้ สคต.  

ณ นครโทรอนโต จัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์กับร้านอาหารไทยและจัดส่งตัวอย่างให้ผู้น�ำเข้าแล้ว นอกจากนี้ กรมฯ ได้จัด

ส่งรายชื่อผู้ส่งออกข้าว กข43 ที่สนใจเข้าร่วมกิจกรรม OBM จ�ำนวน 7 ราย เพื่อให้ สคต. ณ นครโทรอนโต ประสาน 

นดัหมายเจรจากบัผูน้�ำเข้า โดยในช่วงเดอืนกันยายน 2564 ได้มกีารจดัประชมุเจรจาการค้า Online ระหว่างบรษิทัผูส่้งออก

ข้าวในจังหวัดสุพรรณบุรีกับผู้น�ำเข้าข้าวรายใหญ่ในแคนาดา และคาดว่าจะมีการสั่งซื้อขั้นต�่ำปริมาณ 20 ตัน ภายใน 1 ปี

		  1.3	 จัดประชุมหารือแนวทางการพัฒนาสินค้าข้าวไทยให้ตรงกับความต้องการของตลาด เม่ือวันที่  

22 กมุภาพนัธ์ 2564 กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองบรหิารการค้าข้าวได้จดัประชุมหารอืแนวทางการพัฒนาสินค้าข้าวไทย

ให้ตรงกับความต้องการของตลาดกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง ณ ห้องประชุมวิมวาทิตย์ 2 ชั้น 3 ส�ำนักงาน

ปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยที่ประชุมฯ มีข้อเสนอแนะเกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาสินค้าข้าวไทยให้ตรงตามความต้องการ 

ของตลาด ได้แก่ 

			   1.3.1	 หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรแก้ไข / ปรับปรุงกฎระเบียบเพื่อให้การพัฒนาและรับรองพันธุ์ข้าว 

สามารถท�ำได้รวดเร็วและทันต่อสถานการณ์การค้าในปัจจุบันมากขึ้น 

			   1.3.2	 นโยบายภาครฐัควรเปิดกว้างให้ภาคเอกชนท่ีมีศกัยภาพเข้ามามบีทบาทในการพัฒนาพนัธุข้์าว

เพื่อให้เกิดการแข่งขัน ซึ่งจะท�ำให้มีเมล็ดพันธุ์คุณภาพดีเพียงพอต่อความต้องการของเกษตรกรชาวนาและมีราคา 

ที่เหมาะสม 

			   1.3.3	 การพัฒนาพันธุ ์ข้าวต้องด�ำเนินการควบคู ่ไปกับการพัฒนาปัจจัยด้านอื่นๆ ท่ีส่งผลต่อ

ประสิทธิภาพการผลิต เช่น การจัดการน�้ำให้เพียงพอต่อการเพาะปลูกข้าว การจัดสรรพื้นที่เพาะปลูกที่เหมาะสมกับข้าว

แต่ละชนิด การใช้เทคโนโลยีการผลิตที่ทันสมัยเพื่อลดต้นทุน รวมทั้งการพัฒนาองค์ความรู้ของเกษตรกรชาวนา เป็นต้น

		  1.4	 จัดประชุมหารือเร่ือง “ทิศทางการตลาดข้าวไทย ปี 2564” เมื่อวันท่ี 24 มีนาคม 2564 

ณ ห้องประชมุสมาคมผูส่้งออกข้าวไทย กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองบริหารการค้าข้าว ได้จัดประชมุหารือทศิทางการ

ตลาดข้าวไทย ปี 2564 โดยมีรองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายจุรินทร์ ลักษณวิศิษฏ์)             

เป็นประธาน และมผีูเ้ข้าร่วมประชมุประกอบด้วย ส�ำนกังานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ (สคต.) ทีเ่ป็นตลาดส่งออกข้าว

หลักของไทยรวม 17 แห่ง เช่น สคต. ณ นครลอสแองเจลิส สคต. ณ นครโตรอนโต สคต. ณ เมืองฮ่องกง 

สคต. ณ กรุงไคโร สคต. ณ กรุงฟิลิปปินส์ ฯลฯ ส�ำนักงานพาณิชย์จังหวัดท่ีเป็นแหล่งปลูกข้าวที่ส�ำคัญของไทย 

รวม 20 แห่ง เช่น ก�ำแพงเพชร ขอนแก่น ชัยนาท พิจิตร พิษณุโลก ฯลฯ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น กรมการค้า 

ภายใน กรมการข้าว สมาคมผู้ส่งออกข้าวไทย โดยการประชุมดังกล่าว มีวัตถุประสงค์เพื่อระดมความเห็นจากหน่วยงาน

ภาครัฐและภาคเอกชนที่เกี่ยวข้องในการก�ำหนดมาตรการผลักดันเป้าหมายและทิศทางตลาดข้าวไทยปี 2564  

รวมทั้งรับฟังปัญหาอุปสรรคและข้อเสนอแนะต่อการพัฒนาการส่งออกข้าวไทยให้สามารถแข่งขันได้ในตลาดโลก 

โดยรองนายกรฐัมนตรแีละรฐัมนตรว่ีาการกระทรวงพาณชิย์ (นายจรุนิทร์ ลกัษณวศิษิฏ์) ได้สัง่การให้หน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง
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เร่งด�ำเนนิการตาม 7 มาตรการผลกัดนัการส่งออกข้าวไทยในปี 2564 ประกอบด้วย (1) การเร่งประชาสมัพนัธ์ภาพลกัษณ์

ที่ดีของข้าวไทย (2) การเร่งรัดการเจรจา G to G เชิงรุก (3) การเจรจาจัดท�ำความตกลงเขตการค้าเสรี (FTA) 

(4) การลดต้นทุนการส่งออก (5) การเร่งขยายช่องทางตลาด (6) การพัฒนาพันธุ์ข้าว และ (7) การแก้ไขปัญหา 

การใช้เครื่องหมายรับรองข้าวหอมมะลิไทย (ตราเขียว) ท้ังน้ี กรมฯ ได้น�ำประเด็นดังกล่าวเสนอต่อท่ีประชุม 

คณะกรรมการร่วมภาครัฐและเอกชนด้านการพาณิชย์ (กรอ.พาณิชย์) เพื่อติดตามความคืบหน้าการด�ำเนินการ 

ของหน่วยงานที่ได้รับมอบหมายต่อไป

		  1.5	 จดัประชมุตดิตามการด�ำเนนิโครงการประกวดข้าวพนัธุใ์หม่เพือ่การพาณิชย์ เม่ือวนัท่ี 25 สงิหาคม 2564 

กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองบรหิารการค้าข้าว ได้จัดประชมุผ่านระบบ Video Conference ร่วมกบักรมการค้าภายใน 

กรมการข้าว สมาคมผู้ส่งออกข้าวไทย และสมาคมผู้รวบรวมและจ�ำหน่ายเมล็ดพันธุ์ข้าว เพื่อติดตามการด�ำเนินการ           

และหารือแนวทางการประชาสัมพันธ์โครงการประกวดข้าวพันธุ์ใหม่เพ่ือการพาณิชย์ คร้ังท่ี 1 ปี 2564 เพื่อสร้าง                 

การรับรู้ในวงกว้างให้แก่เกษตรกรและผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง รวมถึงบูรณาการท�ำงานร่วมกันทุกภาคส่วน เพื่อขับเคลื่อน 

โครงการดังกล่าว โดยมีที่ปรึกษารัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายวิจักร วิเศษน้อย) เป็นประธาน ซึ่งที่ประชุมฯ 

ได้ก�ำหนดแนวทางการด�ำเนินการประชาสัมพันธ์โครงการฯ ดังนี้ (1) จัดท�ำสื่อประชาสัมพันธ์โดยใช้การเล่าเรื่อง 

(Storytelling) บอกเล่าเรื่องราวความเป็นมาของโครงการฯ (2) จัดกิจกรรมน�ำคณะรองนายกรัฐมนตรีและ 

รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายจุรินทร์ ลักษณวิศิษฏ์) และสื่อมวลชนลงพื้นที่เยี่ยมชมแปลงเพาะปลูกข้าว 

ในช่วงปลายเดือนตุลาคม 2564 และ (3) จัดงานแถลงข่าวประกาศผลและมอบรางวัลแก่ผู ้ชนะการประกวดฯ 

โดยมีรองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายจุรินทร์ ลักษณวิศิษฏ์) เป็นประธานมอบรางวัล 

ซึ่งก�ำหนดจัดขึ้นในวันที่ 11 กุมภาพันธ์ 2565 ณ ห้องบุรฉัตรไชยากร ชั้น 4 ส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์
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		  1.6	 เจรจาจบัคูธ่รุกจิงานวจิยัสนิค้าเกษตรนวตักรรมไทย “Agri - Tech Innovation Connection 2021: 

นวตักรรมสนิค้าเกษตรไทยแห่งอนาคต” ในรูปแบบออนไลน์ ผ่าน Webinar (ระบบ ZOOM) เมือ่วนัที ่20 กนัยายน 2564 

เพื่อเป็นการเชื่อมโยงระหว่างผู้ประกอบการไทยกับนักวิจัย ในการยกระดับและพัฒนาสินค้าให้มีคุณภาพ และมีความ 

ก้าวล�ำ้ทางด้านนวัตกรรมพร้อมสร้างมูลค่าเพิม่ให้กบัสนิค้าไทยในการส่งออกสู่ตลาดสากลอย่างยัง่ยนื โดยบรูณาการท�ำงาน 

ร่วมกับหน่วยงานพันธมิตรด้านวิจัย ได้แก่ ส�ำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.) 

ส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (สนช.) และส�ำนักงานพัฒนาการวิจัยการเกษตร (องค์การมหาชน) (สวก.) โดยจัดให้มี 

กิจกรรมหลัก ประกอบด้วย 

		  1.6.1	 จัดกิจกรรมเจรจาจับคู่ธุรกิจงานวิจัยสินค้าเกษตรนวัตกรรม โดยผู้ประกอบการสินค้าเกษตร 

ทีเ่ข้าร่วมกิจกรรมจะได้รบัการจบัคู่เจรจาพร้อมให้ค�ำปรกึษาเชงิลกึระหว่างผูป้ระกอบการและนกัวจิยัเพือ่แลกเปล่ียนความคิด

และหาแนวทางสรรสร้างพัฒนาคุณภาพสินค้า เพิ่มศักยภาพ สร้างมูลค่าเพิ่มด้วยนวัตกรรม (Innovation Matching)  

และสร้างโอกาสให้กบัสนิค้าให้มคีวามโดดเด่นน่าสนใจด้วยนวตักรรม ตลอดจนสามารถขอค�ำปรึกษา (Innovation Clinic) 

ในการขอรับทุนด้านการวิจัยผ่านทางคลินิก จากนักวิจัยและผู้เชี่ยวชาญทางด้านนวัตกรรมและเทคโนโลยีของหน่วยงาน

นวัตกรรมที่เข้าร่วม เช่น ส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน) (NIA) 

		  1.6.2	 ลงนามบันทึกความเข้าใจ (MOU) ระหว่างกรมการค้าต่างประเทศ และหน่วยงานพนัธมติรด้านวจิยั 

2 หน่วยงาน ได้แก่ ส�ำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.) และส�ำนักงานนวัตกรรม

แห่งชาติ (สนช.) 
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		  1.6.3	 จัดสัมมนาให้แก่ผู้ประกอบการสินค้าเกษตรแปรรูปและสินค้าเกษตรนวัตกรรม โดยน�ำเสนอหัวข้อ 

ทีส่ามารถน�ำไปปรบัใช้ในการประกอบธรุกจิ และพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการฯ ให้มคีวามพร้อมต่อการปรบัเปลีย่นธุรกจิ

ให้สอดคล้องกบัการค้าของตลาดโลกและสภาวะปัจจุบนัได้อย่างมปีระสิทธภิาพ ท้ังนี ้จากการจัดกจิกรรมดังกล่าว มบีรษัิท

สนใจน�ำงานวิจัยไปต่อยอด จ�ำนวน 37 บริษัท และมีแนวโน้มจะซื้องานวิจัย จ�ำนวน 6 บริษัท มีผู้ประกอบการเข้าร่วม

กิจกรรมกว่า 205 ราย

	
	 2.	 พัฒนาและยกระดับมาตรฐานสินค้าเพื่อการส่งออกสู่สากล
		  2.1	 กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองมาตรฐานสินค้าน�ำเข้าส่งออก 

มีภารกิจในการปฏิบัติงานก�ำกับดูแลคุณภาพมาตรฐานสินค้าน�ำเข้าส่งออก  

ตามพระราชบัญญัติมาตรฐานสินค้าขาออก พ.ศ. 2503 และพระราชบัญญัติ 

การส่งออกไปนอกและการน�ำเข้ามาในราชอาณาจกัรซึง่สนิค้า พ.ศ. 2522 ส�ำหรบั

สินค้ามาตรฐานผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลังได้ด�ำเนินการตามนโยบายในการก�ำกับ

ดูแลการส่งออกและน�ำเข้าอย่างต่อเน่ือง เพื่อตรวจสอบ ก�ำกับดูแลผู้ตรวจสอบ

มาตรฐานสินค้า ในการด�ำเนินการตรวจสอบคุณภาพให้เป็นไปตามมาตรฐาน 

และลงโทษผู้กระท�ำผิดตามกฎหมายอย่างเคร่งครัด ส�ำหรับสินค้ามาตรฐาน 

ข้าวหอมมะลิไทย แป้งมันส�ำปะหลัง ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ปุยนุ่น และอื่นๆ  

ได้ก�ำกับดูแลคุณภาพมาตรฐานสินค้าการส่งออกเพ่ือให้เป็นไปตามมาตรฐาน 

ที่กระทรวงพาณิชย์ก�ำหนดอย่างต่อเนื่องเช่นกัน นอกจากนี้ สินค้าน�้ำมันปาล์มที่มีการตรวจสอบปริมาณการน�ำเข้า 

และปริมาณคงเหลือ ซึ่งถือเป็นมาตรการคู่ขนานที่ช่วยผลักดันนโยบายหลักในการบริหารจัดการสินค้าเกษตรที่ส�ำคัญ          

ได้เป็นอย่างดี โดยในปีงบประมาณ 2564 กองมาตรฐานสินค้าน�ำเข้าส่งออกได้มอบหมายเจ้าหน้าที่ออกก�ำกับดูแล 

เพื่อตรวจสอบมาตรฐานสินค้าเกษตรน�ำเข้าส่งออกดังกล่าวข้างต้น กว่า 1,300 ครั้ง

การกำ�กับดูแลคุณภาพมาตรฐาน
สินค้าข้าวหอมมะลิไทย

ณ จังหวัดชัยนาท  
เมื่อเดือนพฤษภาคม 2564

การกำ�กับดูแลคุณภาพมาตรฐานสินค้ามันสำ�ปะหลัง
ณ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เมื่อเดือนพฤษภาคม 2564
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		  2.2	 กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองบริหารการค้าสินค้าทั่วไป ได้ด�ำเนินการอย่างต่อเนื่องเพื่อแก้ไข

ปัญหาราคาหวัมนัส�ำปะหลงัตกต�ำ่จากการขายตัดราคากนัเองของผู้ส่งออกมนัส�ำปะหลัง ส่งผลให้ราคามนัส�ำปะหลงัตกต�ำ่

ทัง้ระบบ กรมฯ ได้ผลกัดนัให้ใช้กลไกของภาคเอกชนก�ำกับดูแลสมาชกิทีม่พีฤติกรรมขายตัดราคา โดยในปีงบประมาณ 2564 

สมาคมการค้ามันส�ำปะหลังไทย สมาคมโรงงานผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลังไทย และสมาคมโรงงานผู้ผลิตมันส�ำปะหลัง         

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ได้ร่วมกันประกาศราคาแนะน�ำการรับซื้อหัวมันสดเชื้อแป้ง 25% รวม 10 ครั้ง ส่งผลให้ราคา

มันส�ำปะหลังทั้งระบบปรับตัวดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง ช่วยลดภาระด้านงบประมาณของภาครัฐ และเกษตรกรได้รับราคา 

ที่เป็นธรรมตามกลไกตลาด รวมทั้ง กรมฯ ได้จัดประชุมติดตามสถานการณ์ มันส�ำปะหลังร่วมกับภาคเอกชน 4 สมาคม

ข้างต้นเป็นประจ�ำอย่างต่อเนื่องทุกเดือน เพื่อร่วมกันติดตามและแก้ไขปัญหาด้านการค้ามันส�ำปะหลัง ทั้งนี้ ในส่วน 

การก�ำกับดูแลการน�ำเข้ามันส�ำปะหลังจากประเทศเพื่อนบ้าน ได้ด�ำเนินการก�ำกับดูแลการน�ำเข้าอย่างเข้มงวด 

โดยในปีงบประมาณ 2564 ได้พักทะเบียนผู้น�ำเข้าแล้ว 6 ราย เน่ืองจากตรวจพบว่าน�ำเข้ามันส�ำปะหลังคุณภาพ 

ไม่เป็นไปตามมาตรฐานท่ีก�ำหนด เช่น มีความชื้น / สิ่งเจือปนสูง ซ่ึงมาตรการดังกล่าวสามารถแก้ปัญหาการน�ำเข้า 

มันส�ำปะหลังที่ไม่ได้คุณภาพมาตรฐานและราคาต�่ำได้เป็นอย่างดี

	 3. 	 กำ�กับดูแลและจัดระเบียบสินค้า
		  3.1	 กรมการค้าต่างประเทศ ในฐานะประธานคณะอนุกรรมการจัดท�ำยุทธศาสตร์มันส�ำปะหลัง           

และผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง ได้จัดท�ำยุทธศาสตร์มันส�ำปะหลังและผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง ปี 2564 - 2567 แล้วเสร็จ 

โดยเมื่อวันท่ี 19 สิงหาคม 2564 คณะกรรมการนโยบายและบริหารจัดการมันสําปะหลัง (นบมส.) ได้มีมติเห็นชอบ

ยุทธศาสตร์ มันส�ำปะหลังแล้ว ซึ่งยุทธศาสตร์ฉบับนี้จะช่วยผลักดันให้อุตสาหกรรมมันส�ำปะหลังของไทย มีความเข้มแข็ง 

เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันได้อย่างยั่งยืน

		  3.2	 กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองมาตรฐานสินค้าน�ำเข้าส่งออก ได้ด�ำเนิน (1) การจดทะเบียนส�ำหรับ 

ผู้ส่งออก ให้เป็นผู้ท�ำการค้าขาออกซึ่งสินค้ามาตรฐานและต่ออายุ (2) การอนุญาตให้เป็นผู้ประกอบธุรกิจตรวจสอบ 

มาตรฐานสินค้าและต่ออายุ (3) การอนุญาตให้เป็นผู้ตรวจสอบมาตรฐานสินค้าและต่ออายุ และ (4) การออกใบรับรอง 

มาตรฐานสินค้า (มส. 24) 
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		  3.3 	กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองมาตรฐานสนิค้าน�ำเข้าส่งออก เป็นหน่วยงานผูร้บัผดิชอบการประเมนิ

ผลสัมฤทธิ์ของพระราชบัญญัติมาตรฐานสินค้าขาออก พ.ศ. 2503 ซึ่งต้องด�ำเนินการตามแนวทางที่คณะกรรมการพัฒนา

กฎหมาย ตามพระราชบัญญัติหลักเกณฑ์การจัดท�ำร่างกฎหมายและการประเมินผลสัมฤทธิ์ของกฎหมาย พ.ศ. 2562 

เรียบร้อยแล้ว

		  3.4	 กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองมาตรฐานสินค้าน�ำเข้าส่งออก ได้ด�ำเนินการในฐานะฝ่ายเลขานุการ

ร่วมกับส�ำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ (มกอช.) ของคณะอนุกรรมการขับเคล่ือนการสร้าง 

ความเชื่อมั่นด้านคุณภาพ มาตรฐาน ความปลอดภัย และการตรวจสอบย้อนกลับ ภายใต้คณะกรรมการร่วม 

เพื่อขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ตลาดน�ำการผลิต

		  3.5	 กรมการค้าต ่างประเทศ โดยกองมาตรฐานสินค้าน�ำเข ้าส ่งออก ได ้ด�ำเนินการเกี่ยวกับ 

งานด้านวิชาการอื่นๆ เช่น ฝ่ายเลขานุการคณะกรรมการมาตรฐานสินค้า การจัดท�ำมาตรฐานสินค้าข้าวนุ ่ม 

การแก้ไขปัญหาการปลอมปนข้าว ละเมิดการใช้เครื่องหมายการค้าข้าวหอมมะลิไทยในต่างประเทศ การแก้ไขปัญหา       

การตรวจสอบผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง

	 4.	 เพ่ิมช่องทางการตลาดและบริหารข้อมูลห่วงโซ่คุณค่าสินค้า (Value Chain) ท้ังใน 
และต่างประเทศ
		  4.1	 จัดประชุมและเข้าร่วมการประชุม 

	 	 	 4.1.1	จัดประชุมหารือกระชับความสัมพันธ์ทางการค้ากับประเทศคู ่ค้าส�ำคัญผ่านระบบ  

Video Conference เนื่องจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID - 19) 

ในประเทศไทยและทั่วโลกได้ทวีความรุนแรงขึ้นอย่างต่อเนื่อง กรมการค้าต่างประเทศจึงได้ปรับแนวทางการด�ำเนิน 

กิจกรรมเจรจาขยายตลาดข้าวและกระชับความสัมพันธ์ทางการค้ากับประเทศคู่ค้าในรูปแบบการประชุมผ่านระบบ           

Video Conference เพื่อให้รับทราบถึงความต้องการของผู้บริโภคและข้อมูลสถานการณ์ตลาดข้าวในประเทศคู่ค้า 

โดยในปี 2564 กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองบริหารการค้าข้าวร่วมกับส�ำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ (สคต.) 

และสมาคมผู้ส่งออกข้าวไทย ได้จัดประชุมหารือกระชับความสัมพันธ์ทางการค้ากับประเทศคู่ค้าส�ำคัญ ดังนี้

				    (1)	 ฟิลิปปินส์ เมื่อวันที่ 14 พฤษภาคม 2564 ได้หารือกับผู้ประกอบการค้าข้าวฟิลิปปินส์  

ซึ่งเป็นครั้งแรกที่ไทยได้พบปะหารือกับผู้น�ำเข้าข้าวเอกชนของฟิลิปปินส์หลังจากท่ีรัฐบาลฟิลิปปินส์ได้ยกเลิกนโยบาย 

การจ�ำกัดการน�ำเข้าข้าวและอนุญาตให้เอกชนสามารถน�ำเข้าข้าวได้อย่างเสรี โดยมีผู้ประกอบการค้าข้าวฟิลิปปินส ์

ให้ความสนใจเข้าร่วมประชุมหารือในครั้งนี้กว่า 20 ราย ประกอบด้วย ผู้น�ำเข้า ผู้ประกอบการห้างค้าปลีก และตัวแทน 

ผู้กระจายสินค้า ซึ่งฝ่ายฟิลิปปินส์ได้เสนอให้ไทยจัดกิจกรรมส่งเสริมตลาดข้าวไทยในฟิลิปปินส์ เช่น การจัดกิจกรรม 

In - store Promotion ในห้างสรรพสนิค้าหรือห้างค้าปลีก โดยในช่วงแรกเสนอให้ลดราคาข้าวไทยเพ่ือให้ผู้บรโิภคฟิลปิปินส์

ได้ลองชิมรสชาติข้าวไทยที่มีความหลากหลายเพื่อเพิ่มส่วนแบ่งตลาดให้สูงขึ้นต่อไป
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				    (2)	 มาเลเซีย เมือ่วนัที ่9 สิงหาคม 2564 ได้หารอืกบัหน่วยงานก�ำกบัดแูลการน�ำเข้าข้าวของ

มาเลเซีย (Padiberas Nasional Berhad : BERNAS) เพื่อผลักดันการส่งออกข้าวไทยไปยังมาเลเซียในช่วงครึ่งหลังของ

ปี 2564 รวมท้ังกระชับความสัมพันธ์ทางการค้าและหารือเกี่ยวกับสถานการณ์การผลิตและการค้าข้าว ตลอดจนสร้าง

ความเชื่อมั่นในศักยภาพการส่งออกข้าวคุณภาพของไทย ทั้งนี้ BERNAS คาดว่าจะน�ำเข้าข้าวจากไทยเพิ่มขึ้นในช่วงครึ่ง

ปีหลัง เนื่องจากราคาข้าวไทย ปรับลดลงมาอยู่ในระดับที่สามารถแข่งขันและผู้บริโภคมีก�ำลังซื้อได้ ประกอบกับผู้บริโภค

ในมาเลเซียยังเชื่อมั่นในคุณภาพและนิยมข้าวไทยมากกว่าข้าวจากแหล่งอื่น

				    (3)	 สิงคโปร์ เมื่อวันที่ 25 สิงหาคม 

2564 ได้หารือกับสมาคมผู้น�ำเข้าข้าวสิงคโปร์ (Singapore 

General Rice Importers Association) เพือ่กระชบัความสมัพนัธ์

ทางการค้าและแลกเปลี่ยนข้อมูลสถานการณ์ตลาดข้าวของไทย

และสิงคโปร์ ตลอดจนผลักดันการส่งออกข้าวไทยไปยังสิงคโปร์

ในช่วงคร่ึงหลงัของปี 2564 ทัง้นี ้สมาคมผูน้�ำเข้าข้าวสิงคโปร์คาดว่า

จะมีการน�ำเข้าข้าวจากไทยเพิ่มข้ึนในช่วงครึ่งปีหลัง เนื่องจากราคาข้าวไทยปรับตัวลดลงอย่างมาก โดยเฉพาะข้าวหอม

มะลไิทยทีป่รบัตัวลดลงอยูใ่นระดบัท่ีใกล้เคียงกบัข้าวหอมจากเวยีดนามส่งผลให้ผูน้�ำเข้าข้าวสงิคโปร์มแีรงจงูใจน�ำเข้าข้าว

จากไทยเพิม่ขึน้ ประกอบกบัผูบ้รโิภคในสงิคโปร์ยงัคงเชือ่มัน่ในคณุภาพและมาตรฐานของข้าวไทย และนยิมบรโิภคข้าวไทย

มากกว่าข้าวจากแหล่งอื่น นอกจากนี้ ข้าวกล้อง / ข้าวเพ่ือสุขภาพยังได้รับความนิยมในกลุ่มผู้บริโภคชาวสิงคโปร์  

และมีแนวโน้มขยายตัวอย่างต่อเนื่อง จึงถือเป็นโอกาสดีในการเร่งส่งเสริมประชาสัมพันธ์ข้าวเพื่อสุขภาพของไทย 

ในตลาดสิงคโปร์เพื่อตอบสนองต่อความต้องการที่เพิ่มขึ้น

			   4.1.2	จัดประชุมคณะกรรมการส�ำรองอาหาร       

เพื่อความมั่นคงแห่งภูมิภาคอาเซียน (ASEAN Food Security            

Reserve Board : AFSRB) ครั้งที่ 41 เมื่อวันที่ 16 มิถุนายน 2564 

กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองบริหารการค้าข้าว ได้จัดประชุม AFSRB 

ครั้งที่ 41 ผ่านระบบ Video Conference เพื่อแลกเปลี่ยนข้อมูล

สถานการณ์สินค้าอาหารหลัก 4 ชนิด ได้แก่ ข้าว ข้าวโพด น�้ำตาล และ

ถั่วเหลือง ของแต่ละประเทศสมาชิกอาเซียน รวมทั้งของภูมิภาคและ      

ของโลก ตลอดจนติดตามความคืบหน้าการด�ำเนินกิจกรรมต่างๆ ท่ีเกี่ยวข้องจากส�ำนักงานเลขาธิการอาเซียน 

(ASEAN Secretariat) คณะกรรมการองค์กรส�ำรองข้าวฉุกเฉินของอาเซียนบวกสาม (ASEAN Plus Three Emergency 

Rice Reserve : APTERR) และคณะกรรมการด�ำเนนิงานระบบข้อมลูสารสนเทศความมัน่คงทางอาหารในภมูภิาคอาเซียน 

(ASEAN Food Security Information System : AFSIS) โดยกรมฯ ท�ำหน้าที่ผู้แทนประเทศไทยและฝ่ายเลขานุการ

ถาวรคณะกรรมการฯ (AFSRB Secretariat) ในการประชุม AFSRB Board
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			   4.1.3	เข ้ าร ่ วมการประชุมข ้ าวโลก 

(World Rice  Conference) ครัง้ท่ี 12 เมือ่วนัที ่1 - 3 ธนัวาคม 

2563 กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองบริหารการค้าข้าว 

ได้เข้าร่วมการประชุมข้าวโลกครั้งที่ 12 ผ่านระบบ Video  

Conference เพ่ือแลกเปลี่ยนข้อมูลสถานการณ์ตลาดข้าว 

รวมทั้งพบปะ / กระชับความสัมพันธ์กับผู้ที่มีบทบาทส�ำคัญ  

ในวงการค้าข้าวจากทัว่โลก โดยกรมฯ ได้จัดท�ำรายงานสรปุข้อมลู

สถานการณ์การผลติการค้าข้าว นโยบายรัฐบาล ตลอดจนปัญหา

อุปสรรคและโอกาส ในอุตสาหกรรมข้าวโลกเพื่อใช้ประกอบ 

การวิเคราะห์ตลาดข้าวเชิงลึกต่อไป นอกจากนี้ ภายในงาน

ประชุมดังกล่าว ยังมีกิจกรรมการประกวดรางวัลข้าวที่ดีที่สุด      

ในโลก ปี 2563 (The World’s Best Rice Award 2020)           

ซึ่งจัดขึ้นเป็นประจ�ำทุกปี โดยในปี 2563 มีผู้ส่งข้าวเข้าร่วม

ประกวดกว่า 20 ตัวอย่าง จาก 5 ประเทศ ได้แก่ ไทย จีน 

กัมพูชา สหรฐัฯ และเวยีดนาม โดยข้าวหอมมะลไิทยได้รบัรางวลั

ชนะเลิศอันดับที่ 1 ซึ่งเป็นการได้รับรางวัลข้าวท่ีดีท่ีสุดในโลก 

เป็นครั้งที่ 6 จากการประกวดทั้งหมด 12 ครั้ง 

			   4.1.4	เข้าร่วมการประชุมคณะกรรมการองค์กรส�ำรองข้าวฉุกเฉินของอาเซียนบวกสาม ครั้งที่ 9 

(The 9th Meeting of ASEAN Plus Three Emergency Rice Reserve (APTERR) Council) เมื่อวันที่  

28 พฤษภาคม 2564 กรมการค้าต่างประเทศ  โดยกองบริหารการค้าข้าว ได้เข้าร่วมการประชุม APTERR ครั้งท่ี 9 

ผ่านระบบ Video Conference ในฐานะเลขานุการถาวร ของคณะกรรมการส�ำรองอาหารเพื่อความมั่นคง 

แห่งภูมิภาคอาเซียน (AFSRB Secretariat) ซึ่งมีหน้าที่สนับสนุนและอ�ำนวยความสะดวกในการประชุม APTERR  

Council โดยที่ประชุมฯ ได้มีการรายงานสถานะเงินกองทุน APTERR และผลการด�ำเนินงานของประเทศสมาชิกฯ  

โดยเฉพาะด้านการระบายข้าวในปีที่ผ่านมาตลอดจนแผนการด�ำเนินงานของ APTERR ในปี 2564 
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			   4.2.2	เข้าร่วมกิจกรรม “Virtual Innovation Day 2021” เมื่อวันที่ 23 เมษายน 2564 

ผ่านกิจกรรมส่งเสรมิช่องทางการขายออนไลน์ ผ่าน Webinar (ระบบ ZOOM)  จดัโดยบริษทั สยามแมค็โคร จ�ำกดั (มหาชน) 

ซึง่กรมการค้าต่างประเทศ โดยสถาบันส่งเสรมิสนิค้าเกษตรนวัตกรรม ได้น�ำผูป้ระกอบการสนิค้าเกษตรนวตักรรมประเภท

ไม่ใช่อาหารที่ผ่านการคัดเลือกจากทางบริษัทฯ เข้าร่วมกิจกรรม จ�ำนวน 3 ราย ได้แก่ (1) บริษัทโอโกล บอลริช จ�ำกัด       

(2) บริษัท คอมมอส แอนด์ ฮาร์โมนี่ จ�ำกัด และ (3) บริษัท ไบโอบอร์น จ�ำกัด เพื่อส่งเสริมและขยายช่องทางการจ�ำหน่ายสินค้า

เกษตรนวัตกรรมไทย รวมทั้งสร้างความตระหนักรู้สินค้าเกษตรนวัตกรรมไทยให้เป็นท่ีรู้จักแก่พนักงานและผู้บริหาร 

บริษัท สยามแม็คโคร จ�ำกัด (มหาชน) ตลอดจนเปิดโอกาสให้สินค้าสามารถวางจ�ำหน่ายในห้างแม็คโครในอนาคตต่อไป

			   4.2.3	เข้าร่วมแสดงสินค้าในงาน THAIFEX - Anuga Asia 2021 “The Hybrid Edition” 

การจัดงานแสดงสินค้าอาหารแบบเสมือนจริง (THAIFEX - Virtual Trade Show) เมื่อวันที่ 25 - 29 พฤษภาคม 2564 

ณ ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม อิมแพ็ค เมืองทองธานี กรมการค้าต่างประเทศ โดยสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตร

นวัตกรรม ได้น�ำผู้ประกอบการสินค้าเกษตรนวัตกรรมประเภทอาหารเข้าร่วมงาน จ�ำนวน 10 ราย เพ่ือส่งเสริมและ 

ขยายช่องทางการจ�ำหน่ายสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทยทั้งในประเทศและต่างประเทศ รวมทั้งเผยแพร่ประชาสัมพันธ ์

ภาพลักษณ์ที่ดีและส่งเสริมความน่าเชื่อถือให้แก่สินค้าเกษตรนวัตกรรมไทยในกลุ่มผู้บริโภค 

		  4.2	 เข้าร่วมกิจกรรมงานแสดงสินค้าและเจรจาการค้า

	 	 	 4.2.1	เข้าร่วมกิจกรรมงานแสดงสินค้า “ของดีทั่วไทย” ครั้งที่ 1 ภายใต้แนวความคิด “กินดี ดูดี 

อยู่ดี และสวยดี” เมื่อวันที่ 2 - 6 ธันวาคม 2563 ณ ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม อิมแพ็ค เมืองทองธานี จัดโดย 

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์ ซึ่งกรมการค้าต่างประเทศ โดยสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม ได้น�ำ 

ผูป้ระกอบการสนิค้าเกษตรนวตักรรม เข้าร่วมงานแสดงสินค้าจ�ำนวน 20 ราย แบ่งออกเป็น สินค้าประเภทอาหาร 10 ราย 

และไม่ใช่อาหาร จ�ำนวน 10 ราย เพื่อส่งเสริมและขยายช่องทางการจ�ำหน่ายสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทย ประเภทอาหาร

และไม่ใช่อาหาร รวมทั้งสร้างภาพลักษณ์ที่ดีและส่งเสริมความน่าเชื่อถือให้แก่สินค้าเกษตรนวัตกรรม 



รายงานประจำ�ปี 2564 / Annual Report 2021   49

			   4.2.4	เข้าร่วมกิจกรรมเจรจาการค้า “Thailand - Vietnam Food Supply Chain Online 

Business Matching” เมื่อวันท่ี 23 สิงหาคม 2564 ผ่านระบบออนไลน์ ณ นครโฮจิมินห์ ประเทศเวียดนาม 

จัดโดยส�ำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ (สคต.) ณ นครโฮจิมินห์ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  

ซึ่งกรมการค้าต่างประเทศ โดยสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม ได้น�ำผู้ประกอบการสินค้าเกษตรนวัตกรรม 

ประเภทอาหารเข้าร่วมงานการเจรจาจับคู่ธุรกิจผ่านช่องทางออนไลน์ (Online Business Matching) เพ่ือผลักดัน               

ผู ้ประกอบการสินค้าเกษตรนวัตกรรมในการขยายการลงทุนหรือขยายตลาดไปยังประเทศเวียดนาม รวมทั้งสร้าง 

ภาพลักษณ์ที่ดีและส่งเสริมความน่าเชื่อถือให้กับสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทย 

			   4.2.5	เข้าร่วมกิจกรรม “APi Grand Sale” ร่วมกับลาซาด้า (Lazada) ประเทศไทย 

เมื่อวันที่ 9 - 30 กันยายน 2564 ผ่านแพลตฟอร์ม Lazada โดยจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายในช่วงแคมเปญ 9.9 

กรมการค้าต่างประเทศ โดยสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม ได้น�ำผู ้ประกอบการสินค้าเกษตรนวัตกรรม 

จ�ำนวน 31 ราย (ประเภทอาหาร จ�ำนวน 27 ราย และไม่ใช่อาหาร จ�ำนวน 4 ราย) เข้าร่วมจัดกิจกรรมส่งเสริม 

การขาย เพื่อส่งเสริมและขยายช่องทางการจ�ำหน่ายสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทยซ่ึงสอดคล้องสถานการณ์ปัจจุบัน 

และสามารถกระตุ้นเศรษฐกิจในช่วงสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID - 19)
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			   4.2.6	เข้าร่วมกิจกรรม “APi Grand Sale ยกก�ำลัง 2” ร่วมกับลาซาด้า (Lazada) ประเทศไทย

เมื่อวันที่ 26 กันยายน - 31 ตุลาคม 2564 ผ่านแพลตฟอร์ม Lazada กรมการค้าต่างประเทศ โดยสถาบันส่งเสริมสินค้า

เกษตรนวัตกรรม ได้น�ำผู้ประกอบการสินค้าเกษตรนวัตกรรม จ�ำนวน 22 ราย (ประเภทอาหาร จ�ำนวน 19 ราย และไม่ใช่

อาหาร จ�ำนวน 3 ราย) เข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริมการขาย เพื่อกระตุ้นความสนใจให้เกิดการซื้อสินค้าเกษตรนวัตกรรม 

และสร้างภาพลักษณ์ที่ดีต่อสินค้าเกษตรนวัตกรรมให้เกิดขึ้นกับผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายมากยิ่งขึ้น

		  4.3	 เข้าพบหน่วยงานพันธมิตร

	 	 	 4.3.1	เข้าพบหน่วยงานพนัธมติร กรมการค้าต่างประเทศ โดยสถาบนัส่งเสริมสินค้าเกษตรนวตักรรม 

เป็นตัวกลางในการประสานความร่วมมือด้านการอ�ำนวยความสะดวกในการประกอบธุรกิจให้แก่ผู้ประกอบการสินค้า

เกษตรนวัตกรรม ดังนี้

				    (1)	 เมื่อวันท่ี 5 พฤศจิกายน 2563 เข้าพบผู้บริหารธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลาง 

และขนาดย่อมแห่งประเทศไทย (SME D Bank) เพื่อหารือแนวทางการจัดหาแหล่งเงินทุนดอกเบี้ยพิเศษและกิจกรรม 

ที่จะด�ำเนินการส่งเสริมผู้ประกอบการร่วมกัน

				    (2)	 เมื่อวันที่ 6 พฤศจิกายน 2563 

เข้าพบผู้บริหารห้างค้าปลีกสมัยใหม่ ได้แก่ บริษัท เดอะมอลล์ 

กรุ ๊ป  จ�ำ กัด บริษัท สยามแม็คโคร จ�ำ กัด (มหาชน) 

และบริษัท บ๊ิกซี ซูเปอร์เซ็นเตอร์ จ�ำกัด (มหาชน) เพื่อหารือ

แนวทางการจัดกิจกรรมส ่งเสริมช ่องทางการตลาดและ

ประชาสัมพันธ์ให้แก่ผู ้ประกอบการสินค้าเกษตรนวัตกรรม          

ร่วมกัน รวมท้ังได้น�ำเสนอสินค้าเกษตรนวัตกรรมในเครือข่าย 

ของสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม ส�ำหรับวางจ�ำหน่าย

ในห้างค้าปลีกสมัยใหม่ต่อไป

			   	 (3)	 เมือ่วันที ่9 พฤศจกิายน 2563 เข้าพบผู้บรหิารส�ำนกังานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) 

ในส่วนกองอาหาร กองผลิตภัณฑ์สมุนไพร กองควบคุมเครื่องส�ำอางและวัตถุอันตราย เพ่ือหารือแนวทางการอ�ำนวย 

ความสะดวกและแก้ไขปัญหา / อุปสรรคในการยื่นค�ำขอขึ้นทะเบียนผลิตภัณฑ์กับ อย. ตลอดจนการด�ำเนินกิจกรรม 

ที่เป็นประโยชน์กับการพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทย
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				    (4)	 เมื่อวันที่ 8 มีนาคม 2564 เข้าพบผู้บริหารหน่วยงานด้านวิจัย ได้แก่ ส�ำนักงาน 

คณะกรรมการส่งเสริมวทิยาศาสตร์ วจิยัและนวตักรรม (สกสว.) ส�ำนกังานนวตักรรมแห่งชาติ (สนช.) และเมืองนวตักรรม

อาหาร (Food Innopolis) ณ อาคารเมอืงนวตักรรมอาหาร ส�ำนกังานพฒันาวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยแีห่งชาต ิ(สวทช.) 

เพื่อหารือแนวทางความร่วมมือในการด�ำเนินงานร่วมกันในการพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการสินค้าเกษตรนวัตกรรม 

เช่น การพัฒนาผู้ประกอบการด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี การขยายช่องทางการตลาดให้แก่ผู ้ประกอบการ 

(Market Intelligence) การเชื่อมโยงแพลตฟอร์มด้านการบริการเข้าด้วยกัน (One Stop Service) ฯลฯ

สกน. เข้าพบหน่วยงานด้านนวัตกรรม
สำ�นักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (สนช.)

สกน. เข้าพบหน่วยงานด้านนวัตกรรม
เมืองนวัตกรรมอาหาร (Food Innopolis)
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กลยุทธ์

	 1.	 พัฒนากลไกปกป้องและรักษาผลประโยชน์ทางการค้า
		  1.	 ใช้มาตรการเยียวยาทางการค้า (AD / CVD / SG) ในปีงบประมาณ 

พ.ศ. 2564 กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองปกป้องและตอบโต้ทางการค้า ได้ด�ำเนนิการไต่สวนและ

แก้ต่างที่เกี่ยวข้องกับมาตรการ AD / CVD / SG ตามประเด็นปัญหา / อุปสรรคทางการค้าที่ได้รับ

มอบหมายทั้งหมดรวม 124 กรณี โดยแบ่งเป็นกรณีที่ไทยใช้มาตรการกับประเทศคู่ค้าจ�ำนวน 

21 กรณี และกรณีที่ไทยถูกประเทศคู่ค้าใช้มาตรการจ�ำนวน 103 กรณี โดยผลการด�ำเนินการ            

ตามกระบวนการไต่สวน / แก้ต่าง แบ่งเป็นรอบ 6 เดือนแรก และรอบ 6 เดือนหลัง สรุปได้ ดังนี้

		  	 1.1	 รอบ 6 เดือนแรก ได้ด�ำเนินการตามประเด็นปัญหา / อุปสรรคทางการค้า

ที่ได้รับมอบหมายทั้งหมดรวม 65 กรณี โดยแบ่งเป็นกรณีที่ไทยใช้มาตรการกับประเทศคู่ค้าจ�ำนวน 

10 กรณี และกรณีที่ไทยถูกประเทศคู่ค้าใช้มาตรการจ�ำนวน 55 กรณี โดยได้ด�ำเนินการตาม

กระบวนการไต่สวน / แก้ต่าง ได้แก่

				    1.1.1	กรณีที่ไทยใช้มาตรการกับประเทศคู่ค้า รวม 10 กรณี โดยแบ่ง

เป็นกรณีท่ีอยู่ระหว่างด�ำเนินการไต่สวนจ�ำนวน 7 กรณี และกรณีที่อยู่ระหว่างด�ำเนินการทบทวน

จ�ำนวน 3 กรณี สรุปได้ ดังนี้

					     (1)	 ไต่สวนเพ่ือก�ำหนดมาตรการ AD จ�ำนวน 5 สินค้า

จาก 8 ประเทศ รายละเอียด ดังนี้

						      1.1)	 สินค้าเหล็กแผ่นรีดเย็นเคลือบด้วยโลหะเจือของ 

อลูมิเนียมและสังกะสีแบบจุ่มร้อนแล้วทาสีที่มีแหล่งก�ำเนิดจากจีน และเกาหลีใต้

เป้าหมายที่
Smart Monitor 

สร้างความเข้มแข็ง
และความเป็นธรรมทางการค้า
(Strengthening and maintaining a fair trade 

environment for Thai industries.)

4
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						      1.2)	 สินค้าเหล็กแผ่นรีดเย็นเคลือบสังกะสีแบบจุ่มร้อนชนิดเป็นม้วนและไม่เป็น

ม้วนที่มีแหล่งก�ำเนิดจากจีน

						      1.3)	 สินค้าเหล็กแผ่นชุบหรือเคลือบด้วยดีบุกทั้งชนิดเป็นม้วนและไม่เป็นม้วน            

ที่มีแหล่งก�ำเนิดจากจีน เกาหลีใต้ ไต้หวัน และสหภาพยุโรป

						      1.4)	 สินค้าเหล็กแผ่นชุบหรือเคลือบด้วยโครเมียมชนิดเป็นม้วนและไม่เป็นม้วน 

ที่มีแหล่งก�ำเนิดจากจีน เกาหลีใต้ และสหภาพยุโรป

						      1.5)	 สินค้าฟิล์มบรรจุภัณฑ์ไบแอคเซียลลีออเรียนเต็ดโพลิโพรพิลีน (BOPP) 

เกรดทั่วไปที่มีแหล่งก�ำเนิดจากจีน อินโดนีเซีย และมาเลเซีย

						      1.6)	 สินค้าเหล็กแผ่นรีดร้อนชนิดเป็นม้วนและไม่เป็นม้วน ที่มีแหล่งก�ำเนิด 

จากเวียดนาม และอียิปต์

					     (2)	 ไต่สวนเพื่อก�ำหนดมาตรการ SG จ�ำนวน 1 สินค้า คือ สินค้าฟอยล์อะลูมิเนียม 

ใช้กับทุกประเทศทั่วโลก

					     (3) ทบทวนการใช้มาตรการและการทบทวนอัตราอากร AD จ�ำนวน 5 สินค้า              

จาก 16 ประเทศรายละเอียด ดังนี้

						      3.1)	 ทบทวนเพ่ือต่ออายุการใช้มาตรการ AD สินค้าเหล็กกล้าไร้สนิมรีดเย็น            

ชนิดม้วน แผ่น และแผ่นแถบ ที่มีแหล่งก�ำเนิดจากไต้หวัน ญี่ปุ่น และเกาหลีใต้ 

						      3.2)	 ทบทวนอัตราอากร AD สนิค้าเหลก็แผ่นรดีร้อนชนิดเป็นม้วนและไม่เป็นม้วน                   

ที่มีแหล่งก�ำเนิดจาก ญี่ปุ่น

						      3.3)	 ทบทวนเพ่ือต่ออายกุารใช้มาตรการ AD สินค้าเหล็กแผ่นรีดร้อนชนดิเป็นม้วน

และไม่เป็นม้วน ท่ีมีแหล่งก�ำเนิดจาก ไต้หวัน ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ แอฟริกาใต้ รัสเซีย คาซัคสถาน อินเดีย เวเนซูเอลา 

อาร์เจนตินา ยูเครน แอลจีเรีย อินโดนีเซีย สโลวัก และโรมาเนีย

				    1.1.2	กรณีที่ไทยถูกประเทศคู่ค้าใช้มาตรการ รวม 55 กรณี โดยแบ่งเป็นกรณีที่อยู่ระหว่าง

ด�ำเนินการไต่สวนจ�ำนวน 37 กรณี และกรณีที่อยู่ระหว่างการทบทวนจ�ำนวน 18 กรณี สรุปได้ ดังนี้

					     (1)	 ไต่สวนเพ่ือก�ำหนดมาตรการ AD  จ�ำนวน 14 สนิค้า จาก 5 ประเทศ รายละเอียด 

ดังนี้

						      1.1)	 Non - Plasticized Industrial Grade Nitrocellulose excluding           

Nitrocellulose Damped in Ethanol and Waterwet จากอินเดีย

						      1.2)	 Nylon Multi Filament Yarn จากอินเดีย

						      1.3)	 Copper & Copper Alloy Flat Rolled Products จากอินเดีย

						      1.4)	 Plain Medium Density Fibre Board having thickness less than 

6 mm จากอินเดีย

						      1.5)	 Phthalic Anhydride (PAN) จากอินเดีย

						      1.6)	 Aluminium Foil 80 micron and below จากอินเดีย

						      1.7)	 Caprolactam จากอินเดีย

						      1.8)	 Low Density Polyethylene (LDPE) จากอินเดีย
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						      1.9)	 Mattress จากสหรัฐอเมริกา

						      1.10)	 Passenger Vehicle and Light Truck Tires (PVLT) จากสหรัฐอเมริกา

						      1.11)	 Polyester Textured Yarn จากสหรัฐอเมริกา

						      1.12)	 Cane Sugar จากเวียดนาม

						      1.13)	 Polyester Staple Fiber จากปากีสถาน

						      1.14)	 Citric Acid and Certain Salts of Citric Acid จากบราซิล

				    	 (2)	 ไต่สวนเพื่อก�ำหนดมาตรการ CVD จ�ำนวน 3 สินค้า จาก 2 ประเทศ รายละเอียด 

ดังนี้

						      2.1)	 fiberboards จากอินเดีย

						      2.2)	 Copper Tubes and Pipes จากอินเดีย

						      2.3)	 Cane Sugar จากเวียดนาม

					     (3)	 ไต่สวนเพื่อก�ำหนดมาตรการ SG จ�ำนวน 20 สินค้า จาก 9 ประเทศ รายละเอียด 

ดังนี้

						      3.1)	 Motor vehicles จากฟิลิปปินส์

						      3.2)	 Aluminum Zinc (GL) Sheets, Coils and Strips จากฟิลิปปินส์

						      3.3)	 Prepainted Galvanized Iron and Prepainted Aluminum Zinc           

จากฟิลิปปินส์

						      3.4)	 Galvanized Iron Sheets, Coils and Strips จากฟิลิปปินส์

						      3.5)	 High - Density Polyethylene and Linear Low - Density 

Polyethylene pellets and granules จากฟิลิปปินส์

						      3.6)	 Articles of Apparel and Clothing Accessories จากอินโดนีเซีย

						      3.7)	 Cigarette Paper จากอินโดนีเซีย

						      3.8)	 Expansible Polystyrene (EPS) จากอินโดนีเซีย

						      3.9)	 Isopropyl Alcohol จากอินเดีย

						      3.10)	 Fresh cut roses จากยูเครน

						      3.11)	 Wires จากยูเครน

						      3.12)	 Staple fibres of polyesters, not carded, combed or otherwise 

processed for spinning จากตุรกี

						      3.13)	 Wallpaper and similar wallcoverings จากตุรกี

						      3.14)	 Certain Steel Products 9 กลุม่สนิค้า จากกลุม่ประเทศ (COOPERATION 

COUNCIL FOR THE ARAB STATES OF THE GULF : GCC) ประกอบด้วย บาห์เรน คูเวต โอมาน การ์ตา ซาอุดีอาระเบีย 

และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์
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						      3.15)	 Raw Aluminium (Ingots, Billets & Wire Rod) จากอียิปต์

						      3.16)	 Bolts with hexagon heads of iron or steel จากแอฟริกาใต้

						      3.17)	 U, I, H, L and T sections of iron or non - alloy steel จากแอฟริกาใต้

						      3.18)	 Certain flat - rolled products of iron, non - alloy steel or other 

alloy steel (not including stainless steel) จากแอฟริกาใต้

						      3.19)	 Certain Steel Products จากสหราชอาณาจักร

						      3.20)	 fresh, chilled, or frozen blueberries จากสหรัฐอเมริกา

					     (4)	 ทบทวนเพ่ือต่ออายุหรือเปลี่ยนแปลงอัตราอากร AD จ�ำนวน 17 สินค้า  

จาก 10 ประเทศ รายละเอียด ดังนี้

						      4.1)	 Polyester synthetic staple Fibre (PSF) จากตุรกี

						      4.2)	 Polyester Textured Yarn จากตุรกี

						      4.3) 	 Woven Fabrics of Synthetic Filament Yarn จากตุรกี

						      4.4)	 Bicycle Tyres & Bicycle Tubes จากตุรกี

						      4.5)	 Motorcycle Tyres & Motorcycle Tubes จากตุรกี

						      4.6)	 Welded Stainless Pressure Pipe จากสหรัฐอเมริกา

						      4.7)	 Nylon Yarn จากบราซิล

						      4.8)	 Gypsum Plasterboard จากแอฟริกาใต้

						      4.9)	 Acrylic Fibre จากอินเดีย

						      4.10)	 Plain Medium Density Fibre MDF Board จากอินเดีย

						      4.11)	 All Fully Drawn or Fully Oriented Yarn (FDY) จากอินเดีย

						      4.12) 	Oil Country Tubular Goods จากแคนาดา

						      4.13)	 PET film (Polyethylene - terephthalate) จากเกาหลีใต้

						      4.14)	 Consumer Pineapple and FSI Pineapple จากออสเตรเลีย

						      4.15)	 Clear Float Glass จากออสเตรเลีย

						      4.16)	 Tennis Ball จากอาร์เจนตินา

						      4.17)	 Hydrogen peroxide จากปากีสถาน

					     (5)	 ทบทวนเพื่อต่ออายุมาตรการ SG จ�ำนวน 1 สินค้า จาก 1 ประเทศ คือ Certain 

Steel Products จ�ำนวน 28 รายการ จากสหภาพยุโรป

		  1.2	 รอบ 6 เดือนหลัง ได้ด�ำเนินการตามประเด็นปัญหา / อุปสรรคทางการค้าที่ได้รับมอบหมายทั้งหมด           

59 กรณี โดยแบ่งเป็นกรณีที่ไทยใช้มาตรการกับประเทศคู่ค้าจ�ำนวน 11 กรณี และกรณีที่ไทยถูกประเทศคู่ค้าใช้มาตรการ

จ�ำนวน 48 กรณี โดยได้ด�ำเนินการตามกระบวนการไต่สวน / แก้ต่าง ได้แก่

			   1.2.1 กรณีที่ไทยใช้มาตรการกับประเทศคู่ค้า รวม 11 กรณี โดยแบ่งเป็นกรณีที่อยู่ระหว่าง 

ด�ำเนินการไต่สวนจ�ำนวน 8 กรณี และกรณีที่อยู่ระหว่างด�ำเนินการทบทวนจ�ำนวน 3 กรณี สรุปได้ ดังนี้
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	 	 	 	 (1)	 ไต่สวนเพื่อก�ำหนดมาตรการ AD จ�ำนวน 7 สินค้า จาก 8 ประเทศ รายละเอียด ดังนี้

					     1.1)	 สนิค้าเหล็กแผ่นรีดเยน็เคลือบด้วยโลหะเจือของอลูมเินยีมและสังกะสแีบบจุม่ร้อน       

แล้วทาสี ที่มีแหล่งก�ำเนิดจากจากจีน และเกาหลีใต้

					     1.2)	 สินค้าเหล็กแผ่นรีดเย็นเคลือบสังกะสีแบบจุ่มร้อนชนิดเป็นม้วนและไม่เป็นม้วน                  

ที่มีแหล่งก�ำเนิดจากจีน

					     1.3)	 สินค้าเหล็กแผ่นชุบหรือเคลือบด้วยดีบุกทั้งชนิดเป็นม้วนและไม่เป็นม้วน                    

ที่มีแหล่งก�ำเนิดจากจีน เกาหลีใต้ ไต้หวัน และสหภาพยุโรป

					     1.4)	 สินค้าเหล็กแผ่นชุบหรือเคลือบด้วยโครเมียมชนิดเป็นม้วนและไม่เป็นม้วน                  

ที่มีแหล่งก�ำเนิดจากจีน เกาหลีใต้ และสหภาพยุโรป

					     1.5)	 สนิค้าฟิล์มบรรจภุณัฑ์ไบแอคเซยีลลอีอเรยีนเต็ดโพลโิพรพลินี (BOPP) เกรดท่ัวไป              

ที่มีแหล่งก�ำเนิดจากจีน อินโดนีเซีย และมาเลเซีย

					     1.6)	 สนิค้าเหล็กแผ่นรีดร้อนชนดิเป็นม้วนและไม่เป็นม้วน ทีม่แีหล่งก�ำเนดิจากเวยีดนาม 

และอียิปต์

					     1.7)	 สินค้าเหล็กกล้าไร้สนิมรีดเย็นชนิดม้วน แผ่น และแผ่นแถบ (Cold rolled           

Stainless Steel) จากอินโดนีเซีย และมาเลเซีย

			    	 (2)	 ไต่สวนเพื่อก�ำหนดมาตรการ SG จ�ำนวน 1 สินค้า คือ สินค้าฟอยล์อะลูมิเนียม 

ใช้กับทุกประเทศทั่วโลก

			   	 (3)	 ทบทวนการใช้มาตรการและการทบทวนอัตราอากร AD จ�ำนวน 3 สินค้า 

จาก 16 ประเทศ รายละเอียด ดังนี้ 

					     3.1)	 ทบทวนเพือ่ต่ออายกุารใช้มาตรการ AD สนิค้าเหลก็แผ่นรดีร้อนชนดิเป็นม้วนและ          

ไม่เป็นม้วน ที่มีแหล่งก�ำเนิดจากไต้หวัน ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ แอฟริกาใต้ รัสเซีย คาซัคสถาน อินเดีย เวเนซูเอลา อาร์เจนตินา 

ยูเครน แอลจีเรีย อินโดนีเซีย สโลวัก และโรมาเนีย

					     3.2)	 ทบทวนเพื่อต่ออายุการใช้มาตรการ AD สินค้าเหล็กลวดคาร์บอนต�่ำ เหล็กลวด

คาร์บอนต�่ำ ที่เจือธาตุอื่น เหล็กลวดคาร์บอนส�ำหรับงานย�้ำหัวและงานทุบข้ึนรูปเย็นและเหล็กลวดคาร์บอนส�ำหรับ 

งานย�้ำหัวและงานทุบขึ้นรูปเย็นที่เจือธาตุอื่น ที่มีแหล่งก�ำเนิดจากจีน

					     3.3)	 ทบทวนเพื่อต ่ออายุการใช ้มาตรการ AD สินค ้าหลอดและท่อท�ำด ้วย

เหล็กกล้าไม่เป็นสนิม ที่มีแหล่งก�ำเนิดจากจีน ไต้หวัน เวียดนาม เกาหลีใต้

			   1.2.2	กรณีที่ไทยถูกประเทศคู่ค้าใช้มาตรการ รวม 48 กรณี โดยแบ่งเป็นกรณีที่อยู่ระหว่าง 

ด�ำเนินการไต่สวนจ�ำนวน 31 กรณี และกรณีที่อยู่ระหว่างการทบทวนจ�ำนวน 17 กรณี โดยสรุปได้ ดังนี้

	  		  	 (1)	 ไต่สวนเพื่อก�ำหนดมาตรการ AD  จ�ำนวน 9 สินค้า จาก 6 ประเทศ รายละเอียด ดังนี้

					     1.1)	 Nylon Multi Filament Yarn จากอินเดีย

					     1.2)	 Caprolactam จากอินเดีย

					     1.3) 	 Low Density Polyethylene (LDPE) จากอินเดีย

					     1.4) 	 Clear Float Glass จากอินเดีย

					     1.5) 	 Polyester Textured Yarn จากสหรัฐอเมริกา 
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					     1.6) 	 Welding Material จากเวียดนาม

					     1.7) 	 Polyester Staple Fiber จากปากีสถาน

					     1.8)	 Citric Acid and Certain Salts of Citric Acid จากบราซิล

					     1.9)	 Glass Tiles จากอาร์เจนตินา

			   	 (2)	 ไต่สวนเพื่อก�ำหนดมาตรการ CVD จ�ำนวน 3 สินค้า จาก 2 ประเทศ รายละเอียด ดังนี้ 

					     2.1)	 fiberboards จากอินเดีย

					     2.2)	 Copper Tubes and Pipes จากอินเดีย

					     2.3)	 Cane Sugar จากเวียดนาม

			   	 (3)	 ไต่สวนเพื่อก�ำหนดมาตรการ SG จ�ำนวน 19 สินค้า จาก 9 ประเทศ รายละเอียด ดังนี้

					     3.1)	 Motor vehicles จากฟิลิปปินส์

					     3.2) 	 Aluminum Zinc (GL) Sheets, Coils and Strips จากฟิลิปปินส์

					     3.3) 	 Prepainted Galvanized Iron and Prepainted Aluminum Zinc จากฟิลิปปินส์

					     3.4) 	 Galvanized Iron Sheets, Coils and Strips จากฟิลิปปินส์

					     3.5) 	 High - Density Polyethylene and Linear Low - Density Polyethylene 

pellets and granules จากฟิลิปปินส์

					     3.6) 	 Articles of Apparel and Clothing Accessories จากอินโดนีเซีย

					     3.7) 	 Cigarette Paper จากอินโดนีเซีย

					     3.8) 	 Expansible Polystyrene (EPS) จากอินโดนีเซีย

					     3.9) 	 Isopropyl Alcohol จากอินเดีย

					     3.10) 	Sodium hypochlorite จากยูเครน

					     3.11) 	Sulfuric acid and oleum จากยูเครน

					     3.12) 	Staple fibres of polyesters, not carded, combed or otherwise 

processed for spinning จากตุรกี

					     3.13) 	Wallpaper and similar wallcoverings จากตุรกี

					     3.14) 	Certain Steel Products 9 กลุ่มสินค้า จากกลุ่มประเทศ (COOPERATION 

COUNCIL FOR THE ARAB STATES OF THE GULF : GCC) ประกอบด้วย บาห์เรน คูเวต โอมาน การ์ตา ซาอุดีอาระเบีย 

และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์

					     3.15) 	Raw Aluminium (Ingots, Billets & Wire Rod) จากอียิปต์

					     3.16) 	Bolts with hexagon heads of iron or steel จากแอฟริกาใต้

					     3.17) 	U, I, H, L and T sections of iron or non - alloy steel จากแอฟริกาใต้

					     3.18) 	Certain flat - rolled products of iron, non - alloy steel or other alloy 

steel (not including stainless steel) จากแอฟริกาใต้

					     3.19) 	Lighting columns จากโมร็อกโก
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				    (4)	 การทบทวนเพื่อต่ออายุหรือเปลี่ยนแปลงอัตราอากร AD จ�ำนวน 14 สินค้า

จาก 8 ประเทศ รายละเอียด ดังนี้

					     4.1)	 Polyester Textured Yarn จากตุรกี

					     4.2)	 Woven Fabrics of Synthetic Filament Yarn จากตุรกี

					     4.3) 	 Bicycle Tyres & Bicycle Tubes จากตุรกี

					     4.4) 	 Motorcycle Tyres & Motorcycle Tubes จากตุรกี

					     4.5) 	 Polyethylene Retail Carrier Bags จากสหรัฐอเมริกา

					     4.6) 	 Carbon steel butt - weld pipe fittings จากสหรัฐอเมริกา

					     4.7) 	 Nylon Yarns จากบราซิล

					     4.8) 	 Plain Medium Density Fibre MDF Board จากอินเดีย

					     4.9) 	 Oil Country Tubular Goods จากแคนาดา

					     4.10) 	PET film (Polyethylene - terephthalate) จากเกาหลีใต้

					     4.11) 	Consumer Pineapple and FSI Pineapple จากออสเตรเลีย

					     4.12) 	Clear Float Glass จากออสเตรเลีย

					     4.13) 	A4 Copy Paper จากออสเตรเลีย

					     4.14) 	Tennis Ball จากอาร์เจนตินา

				    (5)	 ทบทวนเพื่อต่ออายุมาตรการ SG จ�ำนวน 3 สินค้า จาก 2 ประเทศ รายละเอียด ดังนี้

					     5.1)	 Crystalline Silicon Photovoltaic Cells จากสหรัฐอเมริกา

					     5.2)	 Cold - rolled sheets, neither plated nor coated, and plated or 

coated sheets จากโมร็อกโก

 					     5.3) 	 Bars and Rods จากโมร็อกโก

	 2.	 ตรวจสอบการแอบอ้างถิ่นก�ำเนิดสินค้าไทย (Circumvention) กรมการค้าต่างประเทศ 

โดยกองบริหารการน�ำเข้าและรับรองถิ่นก�ำเนิด ได้มีการตรวจสอบการแอบอ้างถ่ินก�ำเนิดสินค้าไทย (Circumvention) 

อย่างต่อเนื่อง เพื่อป้องกันไม่ให้ประเทศไทยถูกใช้เป็นฐานในการแอบอ้างถ่ินก�ำเนิดสินค้าโดยเฉพาะอย่างยิ่งจากสินค้า 

ที่ถูกด�ำเนินมาตรการทางการค้าจากประเทศคู่ค้า เช่น มาตรการตอบโต้การทุ่มตลาดและการอุดหนุน (Anti - Dumping 

and Countervailing Measure : AD / CVD) มาตรการปกป้องการน�ำเข้าที่เพิ่มขึ้น (Safeguard Measure) รวมถึง        

การเกิดสงครามการค้า (Trade War) ระหว่างสหรัฐฯ และจีน ซ่ึงกรมฯ ได้ด�ำเนินการตรวจสอบและติดตามเฝ้าระวัง 

สถติิการค้า และการตรวจสอบการผลิตสนิค้าร่วมกับหน่วยงานศลุกากรผูน้�ำเข้าอย่างต่อเนื่อง โดยในปงีบประมาณ 2564 

ได้ด�ำเนินการตรวจสอบการแอบอ้างถิ่นก�ำเนิดสินค้าไทย (Circumvention) ทั้งหมด 9 รายการสินค้าของผู้ส่งออก 

จ�ำนวน 16 ราย พบผู้ส่งออก จ�ำนวน 3 ราย มีการแอบอ้างถิ่นก�ำเนิดสินค้าไทย ไม่พบการแอบอ้าง 10 ราย 

และอีก 3 ราย อยู่ระหว่างรอผลการตรวจสอบ สรุปได้ ดังนี้
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		  2.1	 ตรวจสอบและติดตามเฝ้าระวังโดยกรมการค้าต่างประเทศ เพื่อป้องกันการน�ำสินค้าจากประเทศ 

ที่สามเข้ามาสวมถิ่นก�ำเนิดไทยแล้วส่งออกต่อไปยังสหรัฐฯ หรือสหภาพยุโรป โดยเฉพาะสินค้าที่อยู่ในบัญชีเฝ้าระวัง 

หรือเป็นสินค้าที่สหรัฐฯ / สหภาพยุโรปใช้มาตรการ AD กับ จีน ซึ่งจะตรวจสอบจากสถิติการค้าร่วมกับการตรวจสอบ 

ณ สถานประกอบการของผู้ส่งออก จ�ำนวน 1 สินค้า คือ สินค้าดินสอและไส้ดินสอ

	 	 2.2.	ตรวจสอบโดยศุลกากรประเทศผู้น�ำเข้า หน่วยงานศุลกากรประเทศผู้น�ำเข้าได้ประสานขอความ 

ร่วมมือกรมฯ ในการตรวจสอบการผลิตสินค้าของผู้ส่งออกไทย โดยการเข้าไปตรวจ ณ สถานประกอบการ (On - Site) 

และการตรวจผ่านสื่อออนไลน์ (Online) ด้วยโปรแกรม ZOOM เนื่องจากมีข้อสงสัยว่าอาจมีการน�ำสินค้าจากประเทศ 

ที่สามเข้ามาผ่านไทยแล้วส่งออกต่อไปยังสหรัฐฯ / สหภาพยุโรป จ�ำนวน 8 สินค้า รายละเอียด ดังนี้

			   2.2.1	สนิค้าตะป ู(Steel Nails) ตรวจสอบร่วมกับหน่วยงานศลุกากรสหรัฐฯ (U.S. Customs and 

Border Protection : CBP)

			   2.2.2	สนิค้าอ่างล้างจานสแตนเลส (Stainless Steel Sink) ตรวจสอบร่วมกบัหน่วยงานศุลกากร

สหรัฐฯ (U.S. Customs and Border Protection : CBP)

			   2.2.3	สินค้าอะลูมิเนียมฟอยล์ (Aluminium Foil) หน่วยงานป้องกันการฉ้อฉลด้านศุลกากร 

แห่งคณะกรรมาธิการยุโรป (European Anti - Fraud Office : OLAF) ขอความร่วมมือกรมฯ เข้าตรวจสอบการผลิต  

ณ สถานประกอบการของผู้ส่งออก

			   2.2.4	สินค้าโซลาร์เซลล์และแผงโซลาร์ (Solar Cell and Solar Panel) ตรวจสอบร่วมกับ 

หน่วยงานศุลกากรสหรัฐฯ (U.S. Customs and Border Protection : CBP)

			   2.2.5	สินค้ายางส�ำหรับรถบัสหรือรถบรรทุก (Truck and Bus Radial Tires : TBR) หน่วยงาน

ป้องกันการฉ้อฉลด้านศุลกากรแห่งคณะกรรมาธิการยุโรป (European Anti - Fraud Office : OLAF) ขอความร่วมมือ

กรมฯ เข้าตรวจสอบการผลิต ณ สถานประกอบการของผู้ส่งออก

			   2.2.6	สินค้าจักรยานไฟฟ้า (Electric Bicycle) หน่วยงานป้องกันการฉ้อฉลด้านศุลกากร 

แห่งคณะกรรมาธิการยุโรป (European Anti - Fraud Office : OLAF) ขอความร่วมมือกรมฯ เข้าตรวจสอบ 

การผลิต ณ สถานประกอบการของผู้ส่งออก

			   2.2.7	สินค้าแบตเตอรี่ลิเธียม (Lithium Battery) หน่วยงานป้องกันการฉ้อฉลด้านศุลกากร 

แห่งคณะกรรมาธิการยุโรป (European Anti - Fraud Office : OLAF) ขอความร่วมมือกรมฯ ตรวจสอบการผลิต 

ของผู้ส่งออก โดยกรมฯ ด�ำเนินการในรูปแบบออนไลน์ ผ่าน Webinar (ระบบ ZOOM)

			   2.2.8	สินค้ายางส�ำหรับยานพาหนะ (New Pneumatic Tyres, of Rubber for Vehicle) 

ตรวจสอบร่วมกับหน่วยงานของสหรัฐฯ ประจ�ำสหรัฐฯ และประจ�ำประเทศไทย ได้แก่ หน่วยสืบสวนเพ่ือความมั่นคง 

แห่งมาตุภูมิของสหรัฐฯ (Homeland Security Investigations : HSI) และหน่วยงานศุลกากรสหรัฐฯ (US Customs 

and Border Protection : CBP) ในรูปแบบออนไลน์ ผ่าน Webinar (ระบบ ZOOM)

	 กรมฯ ให้ความส�ำคัญในการตรวจสอบการผลิตสินค้าของผู้ส่งออกไทยเชิงรุกและให้ความร่วมมือกับหน่วยงาน

ศลุกากรประเทศผูน้�ำเข้า โดยเฉพาะสหรฐัฯ และสหภาพยโุรป เพ่ือป้องกนัการแอบอ้างถิน่ก�ำเนดิสินค้าไทยในการส่งออก

ไปต่างประเทศ จะสามารถสร้างความเชื่อมั่นในการส่งออกสินค้าของไทย และสร้างความเชื่อมั่นให้แก่ประเทศผู้น�ำเข้า 

ว่าไทยมคีวามมุง่มัน่และมคีวามตัง้ใจจรงิในการป้องกนัการแอบอ้างถิน่ก�ำเนดิสินค้า รวมท้ังยงัเป็นการป้องกนัมใิห้ประเทศ

ผู้น�ำเข้าขยายการด�ำเนินมาตรการทางการค้ากับผู้ส่งออกไทย ซึ่งจะช่วยส่งเสริมการส่งออกของไทยได้
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	 2.	 ปรับปรุงกฎหมายและมาตรการทางการค้าให้เอื้อต่อการประกอบธุรกิจยุคใหม่
	 	 2.1	 ด�ำเนินการภายใต้พระราชบัญญัติการส่งออกไปนอกและการน�ำเข้ามาในราชอาณาจักร  

ซึ่งสินค้า พ.ศ. 2522

			   กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองบริหารการค้าสินค้าทั่วไป ในฐานะหน่วยงานหลักในการบริหาร

จัดการน�ำเข้าส่งออกและน�ำผ่านสินค้า โดยอาศัยอ�ำนาจพระราชบัญญัติการส่งออกไปนอกและการน�ำเข้ามา 

ในราชอาณาจักรซึ่งสินค้า พ.ศ. 2522 และที่แก้ไขเพิ่มเติม ก�ำหนดมาตรการควบคุมการน�ำเข้า ส่งออก และน�ำผ่านสินค้า 

มีวัตถุประสงค์เพื่อความมั่นคงทางเศรษฐกิจ สาธารณประโยชน์ การสาธารณสุข ความสงบเรียบร้อย หรือศีลธรรมอันดี      

ของประชาชน โดยในปีงบประมาณ 2564 มีด�ำเนินการ ดังนี้

	 	 	 2.1.1	ยกเลิก

				    (1)	 ยกเลิกประกาศกระทรวงพาณิชย์ ก�ำหนดให้พัดลม หม้อหุงข้าว และหลอดไฟเป็นสินค้า

ที่ต้องมีหนังสือรับรองและต้องปฏิบัติตามมาตรการจัดระเบียบในการน�ำเข้ามาในราชอาณาจักร พ.ศ. 2555 พ.ศ. 2564 

ลงวันที่ 5 กรกฎาคม 2564 มีผลใช้บังคับวันที่ 7 สิงหาคม 2564

				    2)	 ยกเลกิประกาศกระทรวงพาณชิย์ว่าด้วยการก�ำหนดมาตรการจดัระเบยีบในการส่งน�ำ้มนั

ดีเซลหมุนเร็วออกไปนอกราชอาณาจักร (ฉบับที่ 85) พ.ศ. 2541 พ.ศ. 2564 ลงวันที่ 27 กรกฎาคม 2564 มีผลใช้บังคับ

วันที่ 18 สิงหาคม 2564 

				    (3)	 ยกเลิกพระราชกฤษฎีกาควบคุมการส ่งออกไปนอกราชอาณาจักรซึ่ ง สินค ้า 

บางอย่าง (ฉบับที่ 29) พ.ศ. 2509 พ.ศ. 2564 ลงวันที่ 12 กรกฎาคม 2564 มีผลใช้บังคับวันที่ 14 กรกฎาคม 2564 

(เทวรูปชิ้นส่วนของเทวรูป พระพุทธรูป และชิ้นส่วนของพระพุทธรูป)

				    (4)	 ยกเลิกประกาศกระทรวงพาณิชย์ ก�ำหนดให้เครื่องพิมพ์สามมิติเป็นสินค้าที่ต้องปฏิบัติ

ตามมาตรการจัดระเบียบในการน�ำเข้ามาในราชอาณาจักร พ.ศ. 2559 พ.ศ. …. โดย ครม. มีมติอนุมัติหลักการ (ร่าง) 

ประกาศกระทรวงพาณิชย์ฯ ข้างต้น เมื่อวันที่ 8 มิถุนายน 2564

				    (5)	 ยกเลกิประกาศกระทรวงพาณชิย์ว่าด้วยการน�ำสินค้าเข้ามาในราชอาณาจักร (ฉบบัที ่96) 

พ.ศ. 2536 พ.ศ. .... (สินค้าเครื่องจักรที่สามารถใช้เพื่อประโยชน์ในการละเมิดลิขสิทธิ์เทปเพลง วีดีโอเทป และแผ่นซีดี) 

โดย ครม. มีมติเห็นชอบหลักการ (ร่าง) ประกาศกระทรวงพาณิชย์ฯ ข้างต้น เมื่อวันที่ 16 มิถุนายน 2564

			   2.1.2	ออกประกาศฯ / ระเบียบ

				    (1)	 ออกประกาศกระทรวงพาณิชย์ เรื่อง ก�ำหนดให้เหรียญตัวเปล่าโลหะเป็นสินค้าที่ต้อง 

ขออนุญาตในการน�ำเข้ามาในราชอาณาจักร พ.ศ. 2563 ลงวันที่ 10 ธันวาคม 2563 มีผลใช้บังคับวันที่ 24 มกราคม 2564 

และระเบียบกระทรวงพาณิชย์ว่าด้วยการอนุญาตให้น�ำเหรียญตัวเปล่าโลหะเข้ามาในราชอาณาจักร พ.ศ. 2564 ลงวันที่ 

21 มกราคม 2564 มีผลใช้บังคับวันที่ 24 มกราคม 2564

				    (2)	 ออกประกาศกระทรวงพาณิชย์ เรื่อง ก�ำหนดให้เกลือเป็นสินค้าท่ีต้องมีหนังสือรับรอง

และต้องปฏิบัติตามมาตรการจัดระเบียบในการน�ำเข้ามาในราชอาณาจักร พ.ศ. 2564 ลงวันที่ 28 มิถุนายน 2564 

มีผลใช้บังคับตั้งแต่วันท่ี 4 กันยายน 2564 และประกาศกรมการค้าต่างประเทศ เรื่อง การขึ้นทะเบียนเป็นผู้น�ำเข้า 

การรายงาน และการตรวจสอบเกลือ พ.ศ. 2564 ลงวันที่ 12 กรกฎาคม 2564 มีผลใช้บังคับวันที่ 4 กันยายน 2564 

				    (3)	 ออกประกาศกระทรวงพาณิชย์ เร่ือง ก�ำหนดให้รถจักรยานยนต์ใช้แล้วเป็นสินค้า 

ท่ีต้องห้ามในการน�ำเข้ามาในราชอาณาจกัร พ.ศ. 2564 ลงวนัที ่27 กรกฎาคม 2564 มผีลใช้บงัคบัวนัที ่7 กมุภาพนัธ์ 2565
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				    (4)	 ประกาศกระทรวงพาณิชย์ เรื่อง ก�ำหนดให้เคร่ืองพิมพ์อินทาลโยเป็นสินค้าท่ีต้อง 

ขออนุญาตในการน�ำเข้ามาในราชอาณาจักร พ.ศ. 2564 ลงวันที่ 2 สิงหาคม 2564 มีผลใช้บังคับวันที่ 16 ตุลาคม 2564 

ออกระเบียบกระทรวงพาณิชย์ว่าด้วยการอนุญาตให้เครื่องพิมพ์อินทาลโยเป็นสินค้าที่ต้องขออนุญาตในการน�ำเข้ามา 

ในราชอาณาจักร พ.ศ. .... 

	 	 	 2.1.3	ยกร่างปรับปรุง / ทบทวน / แก้ไขประกาศฯ / ระเบียบ

				    (1)	 ยก (ร่าง) ประกาศกระทรวงพาณิชย์ เรื่อง ก�ำหนดให้เภสัชเคมีภัณฑ์ เภสัชเคมีภัณฑ์           

กึ่งส�ำเร็จรูป และยาส�ำเร็จรูปเป็นสินค้าที่ต้องขออนุญาตในการน�ำเข้ามาในราชอาณาจักร พ.ศ. ....

				    (2)	 ยก (ร ่าง) ระเบียบกระทรวงพาณิชย์ว ่าด ้วยการอนุญาตให้น�ำเภสัชเคมีภัณฑ์  

เภสัชเคมีภัณฑ์กึ่งส�ำเร็จรูป และยาส�ำเร็จรูปเข้ามาในราชอาณาจักร พ.ศ. .... 

				    (3)	 ยก (ร่าง) ระเบียบกระทรวงพาณชิย์ว่าด้วยการอนญุาตให้ส่งสารโพแทสเซียมเพอร์แมงกาเนต

ออกไปนอกราชอาณาจักร พ.ศ. ....

				    (4)	 ยก (ร่าง) ประกาศกระทรวงพาณิชย์ เรื่อง ก�ำหนดให้ไม้พะยูงเป็นสินค้าต้องห้าม 

ให้ไม้ท่อน ไม้แปรรูป และไม้ล้อมบางชนิด เป็นสินค้าที่ต้องขออนุญาตและให้ส่ิงประดิษฐ์ของไม้และถ่านไม้เป็นสินค้า           

ที่ต้องมีหนังสือรับรองในการส่งออกไปนอกราชอาณาจักร พ.ศ. .... 

				    (5)	 ยก (ร่าง) ประกาศกระทรวงพาณิชย์ เรื่อง ก�ำหนดให้ไม้ท่อนและไม้แปรรูปเป็นสินค้า 

ที่ต้องห้ามหรือต้องมีหนังสือรับรอง และให้สิ่งประดิษฐ์ของไม้เป็นสินค้าท่ีต้องมีหนังสือรับรองในการน�ำเข้ามา 

ในราชอาณาจักร พ.ศ. .... 

				    (6)	 ยก (ร่าง) ระเบียบกระทรวงพาณิชย์ว่าด้วยการเรียกเก็บและวิธีช�ำระค่าธรรมเนียมพิเศษ

ในการน�ำเข้าวัตถุดิบอาหารสัตว์ ข้าวโพด ปลาป่น และกากถั่วเหลือง พ.ศ. .... เพื่อให้สามารถรองรับการช�ำระ 

ค่าธรรมเนียมฯ ในรูปแบบ e - Payment ได้

				    (7)	 ยก (ร่าง) ประกาศกระทรวงพาณชิย์ เร่ือง ก�ำหนดให้เคร่ืองยนต์ดีเซลหรือกึง่ดเีซลใช้แล้ว 

ทีใ่ห้ก�ำลงัเกิน 750 กโิลวตัต์ ท่ีใช้ส�ำหรบัเรอื และทีม่คีวามจกุระบอกสบูเกนิ 3,500 ลกูบาศก์เซนติเมตร ทีใ่ช้ส�ำหรบัรถยนต์

และยานยนต์เป็นสินค้าที่ต้องห้ามในการน�ำเข้ามาในราชอาณาจักร พ.ศ. ....

				    (8)	 ยก (ร่าง) ประกาศกระทรวงพาณชิย์ เร่ือง กาํหนดให้ยางรถทีใ่ช้แล้วเป็นสินค้าทีต้่องห้าม

หรือต้องขออนุญาต และต้องปฏิบัติตามมาตรการจัดระเบียบในการนําเข้ามาในราชอาณาจักร พ.ศ. 2556 พ.ศ. ....

				    (9)	 ยก (ร่าง) ประกาศกระทรวงพาณิชย์ เรื่อง ก�ำหนดให้ทรายเป็นสินค้าที่ต้องห้าม 

และแร่ที่มีทรายเป็นส่วนประกอบเป็นสินค้าที่ต้องขออนุญาตในการส่งออก พ.ศ. ....

				    (10)	ยก (ร่าง) ระเบียบกระทรวงพาณิชย์ ว่าด้วยการอนุญาตให้ส่งแร่ที่มีทรายเป็นส่วน 

ประกอบ พ.ศ. ....

				    (11)	ยก (ร่าง) ระเบียบกระทรวงพาณิชย์ว่าด้วยการอนุญาตให้น�ำเศษพลาสติกเข้ามา 

ในราชอาณาจักร พ.ศ. ....

				    (12)	ยก (ร่าง) ประกาศกระทรวงพาณิชย์ เรื่อง ก�ำหนดให้สินค้าละเมิดเครื่องหมาย 

การค้า  และสินค้าละเมิดลิขสิทธิ์เป็นสินค้าที่ต้องห้ามส่งออก ห้ามน�ำเข้า และห้ามน�ำผ่านราชอาณาจักร พ.ศ. ....

				    (13)	ทบทวนประกาศกระทรวงพาณิชย์ว่าด้วยการส่งสินค้าออกไปนอกราชอาณาจักร             

(ฉบับที่ 86) พ.ศ. 2541 (สินค้าถ่านหิน)
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		  2.2	 ออกกฎกระทรวงที่เกี่ยวข้องกับการตรวจสอบมาตรฐานสินค้า

			   ในปีงบประมาณ 2564 กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองมาตรฐานสินค้าน�ำเข้าส่งออก 

ได้ออกกฎกระทรวงตามพระราชบัญญัติมาตรฐานสินค้าขาออก พ.ศ. 2503 จ�ำนวน 4 ฉบับ ได้แก่

				    2.2.1	กฎกระทรวงการขอจดทะเบียนเป็นผู้ท�ำการค้าขาออกซ่ึงสินค้ามาตรฐานและการก�ำหนด

เงื่อนไขการท�ำการค้าขาออกซึ่งสินค้ามาตรฐาน พ.ศ. 2564 มีผลบังคับใช้วันที่ 10 พฤศจิกายน 2564

				    2.2.2	กฎกระทรวงการขอรบัอนญุาตเป็นผูป้ระกอบธรุกจิตรวจสอบมาตรฐานสนิค้าและการก�ำหนด

เง่ือนไขการปฏบิตังิานของผูป้ระกอบธรุกจิตรวจสอบมาตรฐานสนิค้า พ.ศ. 2564 มผีลบงัคบัใช้วันที ่10 พฤศจิกายน 2564

				    2.2.3	กฎกระทรวงการขอรับอนุญาตเป็นผู้ตรวจสอบมาตรฐานสินค้าและการก�ำหนดเงื่อนไข 

การปฏิบัติงานของผู้ตรวจสอบมาตรฐานสินค้า พ.ศ. 2564 มีผลบังคับใช้วันที่ 10 พฤศจิกายน 2564

				    2.2.4	กฎกระทรวงก�ำหนดค่าธรรมเนียมเกี่ยวกับการท�ำการค้าขาออกซึ่งสินค้ามาตรฐานและ            

การตรวจสอบมาตรฐานสินค้า พ.ศ. 2564 มีผลบังคับใช้วันที่ 10 พฤศจิกายน 2564 โดยได้ประชาสัมพันธ์ในรูปแบบ 

สือ่ Infographic และเผยแพร่ในช่องทางออนไลน์เพือ่ให้ผูที้เ่กีย่วข้องกบัสินค้ามาตรฐานและมาตรฐานสนิค้าได้รบัข่าวสาร 

สร้างการรับรู้ และสามารถท�ำความเข้าใจกับกฎกระทรวงดังกล่าวได้ง่ายขึ้น
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	 	 2.3	 ออกประกาศกระทรวงพาณิชย์และออกประกาศกรมการค้าต่างประเทศที่เกี่ยวข้องกับมาตรการ

ตอบโต้การหลบเลี่ยงมาตรการตอบโต้การทุ่มตลาดและการอุดหนุน

			   ในปีงบประมาณ 2564 กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองปกป้องและตอบโต้ทางการค้า 

และกองบริหารการน�ำเข้าและรับรองถ่ินก�ำเนิด ได้ด�ำเนินการจัดท�ำประกาศกระทรวงพาณิชย์ และประกาศ 

กรมการค้าต่างประเทศ เพื่อรองรับการไต่สวนการหลบเลี่ยงมาตรการตอบโต้ทางการค้าและปรับปรุงเนื้อหา 

ในส่วนของการไต่สวนการทุ่มตลาดและการอุดหนุนเพื่อให้ชัดเจนและสอดคล้องกับข้อตกลงขององค์การการค้าโลก 

(World Trade Organization : WTO) มากยิ่งขึ้น โดยกฎหมายดังกล่าวมีผลใช้บังคับแล้ว รวมจ�ำนวน 8 ฉบับ ได้แก่

				    2.3.1	ประกาศกระทรวงพาณิชย์ เรื่อง การขอรายละเอียดที่เกี่ยวกับข้อเท็จจริงที่ใช้เป็นฐาน 

ในการก�ำหนดมาตรการชั่วคราว การก�ำหนดอากรตอบโต้การทุ่มตลาดหรือการอุดหนุน การขยายการเรียกเก็บอากร 

ตอบโต้การทุ่มตลาดหรือการอุดหนุน การทบทวนอากรและการคืนอากร พ.ศ. 2564

				    2.3.2	ประกาศกระทรวงพาณิชย์ เรื่อง การก�ำหนดให้มีการเรียกเก็บค่าธรรมเนียมหรือค่าใช้จ่าย 

ในการด�ำเนินงาน พ.ศ. 2564

				    2.3.3	ประกาศกระทรวงพาณิชย์ เรื่อง การสุ่มตัวอย่างในการพิจารณาหาส่วนเหลื่อมการทุ่มตลาด

และการอุดหนุน พ.ศ. 2564
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				    2.3.4	ประกาศกระทรวงพาณชิย์ เรือ่ง การยืน่ค�ำขอให้พิจารณาตอบโต้การทุม่ตลาดหรอืการอดุหนนุ

ตอบโต้การหลบเลี่ยงมาตรการตอบโต้ทบทวนมาตรการ และขอคืนอากร พ.ศ. 2564

				    2.3.5	ประกาศกระทรวงพาณิชย์ เรื่อง ก�ำหนดระยะเวลาในการยื่นค�ำขอให้พิจารณาทบทวน 

เพื่อเรียกเก็บอากรตอบโต้การทุ่มตลาดหรือการอุดหนุนต่อไป พ.ศ. 2564

				    2.3.6	ประกาศกระทรวงพาณชิย์ เร่ือง การค�ำนวณมลูค่าเพิม่ของต้นทนุการผลติ กรณกีารหลบเลีย่ง

มาตรการตอบโต้ตามมาตรา 71/4 (4) พ.ศ. 2564

				    2.3.7	ประกาศกระทรวงพาณิชย์ เรื่อง ก�ำหนดรายการของประกาศไต่สวนการหลบเลี่ยงมาตรการ

ตอบโต้การทุ่มตลาดหรือการอุดหนุน พ.ศ. 2564 

				    2.3.8	ประกาศกรมการค้าต่างประเทศ เรือ่ง การยืน่ค�ำขอข้อมลูข่าวสาร และการช�ำระค่าธรรมเนยีม

ในการรับข้อมูลข่าวสารและการรับค�ำขอ พ.ศ. 2564 

	 ทั้งนี้ ประกาศกระทรวงพาณิชย์ จ�ำนวน 7 ฉบับ ประกาศในราชกิจจานุเบกษา ลงวันท่ี 19 มีนาคม 2564         

และประกาศกรมการค้าต่างประเทศ ประกาศราชกิจจานุเบกษา ลงวันที่ 12 พฤษภาคม 2564

	 3.	 ติดตามสถานการณ์ มาตรการทางการค้า เพื่อเฝ้าระวังหรือใช้ประโยชน์อย่างเหมาะสม
		  3.1	 จัดรับฟังความคิดเห็นต่อร่างประกาศกระทรวงพาณิชย์ เรื่อง มาตรการเพื่อประโยชน์ในการ

ควบคมุสนิค้าทีเ่กีย่วข้องกบัการแพร่ขยายอาวธุทีม่อีานุภาพท�ำลายล้างสูงและมาตรการเก่ียวกับสินค้าทีม่เีหตอุนัควร

สงสัยว่ามีการใช้สุดท้ายหรือผู้ใช้สุดท้ายที่เกี่ยวข้องกับการแพร่ขยายอาวุธที่มีอานุภาพท�ำลายล้างสูง พ.ศ. ....

			   กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองบริหารสินค้าข้อตกลงและมาตรการการค้า ได้ด�ำเนินการเพื่อตรา

พระราชบญัญตักิารควบคมุสนิค้าทีเ่กีย่วข้องกบัการแพร่ขยายอาวธุทีมี่อานภุาพท�ำลายล้างสงู พ.ศ. 2562 (พ.ร.บ. สคอส.) 

ซึ่งให้อ�ำนาจในการก�ำหนดมาตรการควบคุมการด�ำเนินกิจกรรมที่เก่ียวข้องกับสินค้าที่เกี่ยวข้องกับการแพร่ขยายอาวุธ 

ที่มีอานุภาพท�ำลายล้างสูง (Weapons of Mass Destruction : WMD) รวมถึงสินค้าที่ใช้ได้สองทาง (Dual - Use 

Items : DUI) ตามที่ข้อมติคณะมนตรีความมั่นคงแห่งสหประชาชาติ ที่ 1540 ก�ำหนด ซึ่งมีผลบังคับใช้ครบทุกมาตรา

ตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม 2563 จากนั้น กรมฯ ได้จัดท�ำร่างประกาศกระทรวงพาณิชย์ เร่ือง มาตรการเพื่อประโยชน์ 

ในการควบคุมสินค้าที่เกี่ยวข้องกับการแพร่ขยายอาวุธที่มีอานุภาพท�ำลายล้างสูงและมาตรการเกี่ยวกับสินค้าที่มีเหตุ           

อันควรสงสัยว่ามีการใช้สุดท้ายหรือผู้ใช้สุดท้ายท่ีเก่ียวข้องกับการแพร่ขยายอาวุธท่ีมีอานุภาพท�ำลายล้างสูง พ.ศ. ....  

โดยอาศัยอ�ำนาจตามมาตรา 12 (3) แห่ง พ.ร.บ. สคอส. เพื่อก�ำหนดมาตรการตามมติของที่ประชุมคณะกรรมการควบคุม

สินค้าที่เกี่ยวข้องกับการแพร่ขยายอาวุธที่มีอานุภาพท�ำลายล้างสูง (คณะกรรมการ สคอส.) ครั้งที่ 1/2564 และจัดให้มี

การรับฟังความคิดเห็นต่อร่างประกาศดังกล่าวผ่านช่องทางส่ือสังคมออนไลน์ (DFT Facebook Live) ของกรมฯ 

เมื่อวันที่ 6 พฤษภาคม 2564 วันที่ 24 พฤษภาคม 2564 และวันที่ 19 สิงหาคม 2564 รวม 3 ครั้ง เพื่อเปิดโอกาส 

ให้หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน สถาบันอุดมศึกษาที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งประชาชน ท่ีสนใจได้ทราบถึงสาระส�ำคัญ 

ของร่างประกาศฯ และให้ข้อคิดเห็นที่เป็นประโยชน์ต่อการจัดท�ำร่างประกาศฯ 
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		  3.2	 ด�ำเนินการตามโครงการภาคีเครือข่ายความร่วมมือระบบงานควบคุมสินค้าภายในองค์กร              

(ICP Network) และโครงการบ่มเพาะระบบงานควบคุมสินค้าภายในองค์กร (ICP In - house) 	

			   กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองบริหารสินค้าข้อตกลงและมาตรการการค้า ได้ด�ำเนินโครงการ           

ICP Network และ ICP In - house เพ่ือสร้างเครือข่ายความร่วมมือและองค์ความรู้เก่ียวกับการจัดท�ำระบบงาน                

ICP ระหว่างภาครัฐ และเอกชนที่มีองค์ความรู้เกี่ยวกับระบบงาน ICP และส่งเสริมให้องค์กรทั่วไปมีการจัดท�ำระบบงาน 

ICP ที่มีประสิทธิภาพ โดยในปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 ได้จัดการอบรมเชิงปฏิบัติการภายใต้โครงการ ICP Network         

และโครงการ ICP In - house รุ่นท่ี 1 รวม 2 ครั้ง โดยมีผู้สมัครเข้าร่วมโครงการ ICP Network จ�ำนวน 15 ราย 

และโครงการ ICP In - house จ�ำนวน 67 ราย รวมทั้งส้ิน 82 ราย และล่าสุดได้เปิดรับสมัครผู ้เข้าร่วม 

โครงการ ICP Network และ ICP In - House รุ่นที่ 2 โดยมีผู้เข้าร่วมโครงการ ICP Network จ�ำนวน 11 ราย  

และโครงการ ICP In - house จ�ำนวน 51 ราย ซึ่งจะมีการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการต่อไปในปีงบประมาณ พ.ศ. 2565
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		  3.3	 ตรวจสอบย้อนหลังถิ่นก�ำเนิดสินค้า (Post - Verification)

			   กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองบริหารการน�ำเข้าและรบัรองถ่ินก�ำเนดิ ได้ด�ำเนนิการตรวจสอบย้อนหลงั

ถิ่นก�ำเนิดสินค้าใน 2 รูปแบบ คือ (1) การสุ่มตรวจสอบย้อนหลังค�ำรับรองข้อมูลการผลิตสินค้าที่ผู้ประกอบการหรือ 

ผู้ส่งออกได้ยื่นขอรับการตรวจคุณสมบัติของสินค้าทางด้านถิ่นก�ำเนิดผ่านระบบ Rules of Origin Verification Systems 

(ROVERs) ซึง่เป็นการสุม่ตรวจข้อมลูตามค�ำขอทีไ่ด้รบัอนมุตัผ่ิานระบบฯ แล้ว โดยเลอืกสุม่ตรวจสอบจากพกิดัอตัราศุลกากร

ของสินค้าที่กรมฯ เคยได้รับแจ้งขอตรวจสอบย้อนหลังจากศุลกากรปลายทาง เพื่อลดความเสี่ยงจากการที่ผู้ประกอบการ

อาจใช้ผลการตรวจสอบคุณสมบัติของสินค้าผ่านระบบ ROVERs ไปประกอบการยื่นขอ FORM โดยไม่ถูกต้อง 

(2) การตรวจสอบย้อนหลังหนังสือรับรองถิ่นก�ำเนิดสินค้าที่ออกโดยกรมฯ หรือหน่วยงานที่กรมฯ มอบหมาย ซึ่งเป็น          

การตรวจสอบย้อนหลังหนังสือรับรองฯ ตามการร้องขอของศุลกากรปลายทาง 

			   ในช่วงต้นปีงบประมาณ 2564 ได้ด�ำเนินการสุ่มตรวจสอบย้อนหลังข้อมูลการผลิตสินค้าที่ผ่านการ

อนุมัติรับรองผลฯ ในระบบ ROVERs ส�ำหรับสินค้าพิกัดฯ 27 - 32 ภายใต้กรอบความตกลงการค้าต่างๆ อย่างไรก็ตาม 

เนือ่งด้วยสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคตดิเชือ้ไวรสัโคโรนา 2019 (COVID - 19) ได้ปรบัการด�ำเนนิงานให้สอดคล้อง

กับสถานการณ์ โดยชะลอการสุ่มตรวจสอบย้อนหลังค�ำรับรองข้อมูลการผลิตสินค้าในระบบ ROVERs เพื่อช่วยบรรเทา

ภาระผูป้ระกอบการในการค้นหาเอกสารหลกัฐานย้อนหลงั รวมทัง้ลดการตดิต่อและการเดนิทางของผูป้ระกอบการมายงักรมฯ 

เพื่อยื่นเอกสารหลักฐานประกอบการช้ีแจง ทั้งนี้ ในระหว่างเดือนตุลาคม 2563 - สิงหาคม 2564 มีหนังสือรับรองฯ 

ที่ถูกตรวจสอบย้อนหลังจากศุลกากรปลายทางจ�ำนวน 325 ฉบับ ซึ่งศุลกากรอินเดียมีหนังสือแจ้งขอตรวจสอบย้อนหลัง

หนังสือรับรองถ่ินก�ำเนิดสินค้ามากท่ีสุด สืบเนื่องมาจากกระทรวงการคลังของอินเดียได้ออกประกาศใช้กฎศุลกากร 

ด้านกฎว่าด้วยถิน่ก�ำเนดิสนิค้าของอนิเดยี (Customs Administration of Rules of Origin under Trade Agreements 

Rules 2020 : CAROTAR, 2020) ท่ีก�ำหนดให้ผู้น�ำเข้าท่ีใช้สิทธิพิเศษทางภาษีภายใต้กรอบความตกลงเขตการค้าเสรี 

(FTA) ทีม่กีบัอนิเดยีทุกกรอบความตกลงต้องแสดงเอกสารแบบฟอร์มไอ (Form I) ต่อศลุกากรอนิเดียภายในเวลาทีก่�ำหนด 

ซึ่งเอกสารดังกล่าวระบุให้ชี้แจงถิ่นก�ำเนิดสินค้าทุกรายการท่ีส่งออก ซ่ึงผู้น�ำเข้าอินเดียผลักภาระการชี้แจงข้อมูล 

ในแบบ Form I ให้กับผู้ส่งออกไทย จึงเป็นการเพิ่มขั้นตอนการน�ำเข้าสินค้า และเป็นอุปสรรคทางการค้า หากผู้น�ำเข้า 

ไม่สามารถชีแ้จงข้อมูลตามแบบ Form I ได้ครบถ้วน ศลุกากรอนิเดียจะเข้าสู่กระบวนการตรวจสอบย้อนหลังหนงัสอืรบัรองฯ 

		  3.4	 จดัอบรม เรือ่ง “กระบวนการไต่สวนการหลบเลีย่งมาตรการตอบโต้การทุม่ตลาดและการอุดหนนุ 

(Anti - Circumvention : AC)” ผ่านทาง Facebook กรมการค้าต่างประเทศ

			   กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองบริหารการน�ำเข้าและรับรองถิ่นก�ำเนิด ได้จัดอบรมเมื่อวันที ่

18 กุมภาพนัธ์ 2564 เพือ่สร้างความรูค้วามเข้าใจเกีย่วกบักระบวนการไต่สวนการหลบเลีย่งมาตรการตอบโต้การทุม่ตลาด

และการอุดหนุน (Anti - Circumvention : AC) ภายใต้พระราชบัญญัติการตอบโต้การทุ่มตลาดและการอุดหนุนซึ่งสินค้า

จากต่างประเทศ (ฉบบัที ่2) พ.ศ. 2562 ให้แก่ผูม้ส่ีวนได้ส่วนเสยีทกุภาคส่วนทีเ่กีย่วข้องกบักระบวนการไต่สวนมาตรการ AC 

โดยอธิบายหลักการส�ำคัญของกระบวนการไต่สวน การกรอกแบบค�ำขอให้ด�ำเนินการพิจารณาตอบโต้การหลบเลี่ยง

มาตรการตอบโต้การทุ่มตลาดหรือการอุดหนุน (ปร.6) และชี้แจงข้อซักถามในประเด็นส�ำคัญต่างๆ ซ่ึงจากการอบรม 

ในครั้งนี้ ผู้เข้าร่วมให้ความสนใจและให้ความส�ำคัญกับกระบวนการไต่สวน AC เป็นอย่างยิ่ง ซึ่งการบังคับใช้กฎหมาย AC 

มิได้เก่ียวข้องเฉพาะผู้ผลิตในประเทศเท่านั้น แต่มีความเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมต่อเนื่อง รวมถึงผู้ใช้สินค้าอ่ืนอีกด้วย 

ดังจะเห็นได้จากสัดส่วนการลงทะเบียนเข้าร่วมอบรมของอุตสาหกรรมต่อเนื่องและผู้ใช้ที่มีสัดส่วนถึงร้อยละ 54  
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ของผูล้งทะเบยีนทัง้หมด ในขณะทีส่ดัส่วนของผู้ผลิตในประเทศ มีเพยีงร้อยละ 17 ของผู้ลงทะเบียนทัง้หมด และอกีร้อยละ 29 

เป็นผู้มีส่วนได้เสียอื่นๆ และการจัดอบรมในครั้งนี้ เป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่อผู้เข้าร่วมอบรม ท�ำให้ผู้เข้าร่วมอบรม 

มีความเข้าใจเกี่ยวกับหลักการของกฎหมาย AC และกระบวนการไต่สวนฯ เนื่องจากกฎหมาย AC เป็นกฎหมายใหม่          

ของไทย และยังไม่เคยด�ำเนินการไต่สวนมาก่อน ดังนั้น การท่ีผู้มีส่วนได้เสียมีความเข้าใจต่อกฎหมาย AC อาจช่วยลด        

ผลกระทบ และข้อพิพาทที่อาจเกิดขึ้นหากเริ่มกระบวนการไต่สวนแล้ว

		  3.5	 ประชมุคณะกรรมการควบคมุสนิค้าทีเ่กีย่วข้องกบัการแพร่ขยายอาวธุทีม่อีานภุาพท�ำลายล้างสงู            

ครั้งที่ 1/2564

			   ก รมการค ้ าต ่ า งประ เทศ 

โดยกองบริหารสินค ้าข ้อตกลงและมาตรการ              

การค้า ได้จัดการประชุมคณะกรรมการควบคุม

สนิค้าทีเ่กีย่วข้องกบัการแพร่ขยายอาวธุทีม่อีานภุาพ

ท�ำลายล้างสูง (คณะกรรมการ สคอส.) เมื่อวันที่  

29 กรกฎาคม 2564 ณ ห้องกิติยากรวรลักษณ์ ชั้น 4 

ส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ เพื่อพิจารณา 

ให้ข้อเสนอแนะและแนวทางก�ำหนดมาตรการ

ควบคุมสินค้าท่ีเกี่ยวข้องกับการแพร่ขยายอาวุธที่มี

อานุภาพท�ำลายล้างสูง (WMD) ตามมาตรา 12        

แห่งพระราชบัญญัติการควบคุมสินค้าที่เกี่ยวข้องกับการแพร่ขยายอาวุธท่ีมีอานุภาพท�ำลายล้างสูง พ.ศ. 2562 

(พ.ร.บ. สคอส.) โดยมีรองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายจุรินทร์ ลักษณวิศิษฏ์) เป็นประธาน

กรรมการ ปลดักระทรวงพาณชิย์เป็นรองประธานกรรมการ และอธบิดกีรมการค้าต่างประเทศเป็นกรรมการและเลขานกุาร 

โดยมีกรรมการท่ีเป็นหัวหน้าหน่วยงานของรัฐท่ีเกี่ยวข้องหรือผู้แทน จากกรมการอุตสาหกรรมทหาร กรมโรงงาน

อุตสาหกรรม สภาความมั่นคงแห่งชาติ กรมวิทยาศาสตร์การแพทย์ ส�ำนักข่าวกรองแห่งชาติ กรมศุลกากร 

กรมวิชาการเกษตร ส�ำนักงานป้องกันและปราบปรามการฟอกเงิน ส�ำนักงานปรมาณูเพื่อสันติ ส�ำนักงาน 

คณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ เข้าร่วมในการประชุมดังกล่าว

	 	 3.6	 จัดสัมมนา เรื่อง “เพ่ิมขีดความสามารถให้แก่ผู้ส่งออกในการรับรองถิ่นก�ำเนิดสินค้าด้วยตนเอง 

(Self - Certification)” ผ่านทางช่องทางออนไลน์ 

			   กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองบริหารการน�ำเข้าและรับรองถิ่นก�ำเนิด ได้จัดสัมมนาเมื่อวันที ่

30 กรกฎาคม 2564 เพื่อให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการในการด�ำเนินการเมื่อถูกตรวจสอบย้อนหลัง โดยการจัดสัมมนาครั้งนี ้

ท�ำให้ผู้ประกอบการและผู้ส่งออกที่ถูกตรวจสอบย้อนหลังมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการตรวจคุณสมบัติของสินค้าฯ       

รวมทั้งสามารถชี้แจงข้อมูลการผลิตสินค้าตามหนังสือรับรองฯ ท่ีถูกตรวจสอบย้อนหลัง และสามารถแสดงเอกสารหลัก

ฐานเพือ่ยนืยนัข้อมลูถิน่ก�ำเนดิสนิค้าได้ครบถ้วนสมบรูณ์  มผีูป้ระกอบการและผูส่้งออกเข้าร่วมสมัมนาประมาณ 200 ราย
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	 4.	 เจรจาแก้ไขปัญหาเพื่อผลักดันการส่งออก
		  4.1	 ขายข้าวแบบรัฐต่อรัฐ (Government to Government : G to G) ในปีงบประมาณ 2564 

กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองบริหารการค้าข้าว ได้ผลักดันการขยายตลาดข้าวไทย โดยการขายข้าวแบบ G to G และ

ท�ำบันทึกความเข้าใจ (Memorandum of Understanding : MOU) ว่าด้วยการซื้อขายข้าวกับรัฐบาลต่างประเทศ ดังนี้

 			   4.1.1	จีน

				    (1)	 กรมฯ ได้ขายข้าวงวดที่ 8 ภายใต้สัญญาซื้อขายข้าวแบบ G to G ระหว่างกรมฯ และ 

รฐับาลสาธารณรฐัประชาชนจนี (COFCO) ฉบับลงวนัท่ี 3 ธนัวาคม 2558 ตามท่ีได้รับความเหน็ชอบจากประธานกรรมการ

นโยบายและบริหารข้าวแห่งชาติ (นบข.) (พลเอก ประยุทธ์ จันทร์โอชา) เมื่อวันที่ 31 พฤษภาคม 2564 โดยเป็นชนิด 

ข้าวขาว 5% ฤดูกาลผลิตใหม่ ปริมาณ 20,000 ตัน ก�ำหนดส่งมอบเดือนมิถุนายน - กรกฎาคม 2564 ซึ่งการขายข้าว 

ดังกล่าวให้ COFCO ช่วยให้มีค�ำสั่งซื้อรองรับผลผลิตข้าวนาปรัง ซึ่งจะช่วยรักษาระดับราคาข้าวเปลือกที่เกษตรกรได้รับ

ให้มีเสถียรภาพมากขึ้นและเพิ่มปริมาณการส่งออกข้าวไทย

				    (2)	 กรมฯ ได้หารอืกบั COFCO ผ่านระบบ Video Conference เมือ่วนัที ่13 สงิหาคม 2564 

เพ่ือแลกเปล่ียนสถานการณ์ตลาดข้าวของทั้งสองประเทศ รวมทั้งความเป็นไปได้ในการเริ่มเจรจาซ้ือขายข้าวงวดที่ 9           

ซึ่ง COFCO ยินดีร่วมมือกับกรมฯ ในการผลักดันข้าวไทยเข้าสู่ตลาดจีน และเจรจาซื้อขายข้าวงวดที่ 9 ต่อไป
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	 	 	 4.1.2	อินโดนีเซีย

				    (1)	 กรมฯ ได้หารือกับผู้แทนรัฐบาลอินโดนีเซีย (Bulog) ผ่านระบบ Video Conference 

เมื่อวันที่ 2 ตุลาคม 2563 ตามที่รัฐบาลอินโดนีเซียได้แจ้งความประสงค์จัดท�ำ MOU ว่าด้วยการค้าข้าวกับรัฐบาลไทย 

โดยฝ่ายไทยยินดีท่ีจะท�ำ MOU ดังกล่าว และพร้อมท่ีจะสนับสนุนความมั่นคงทางอาหาร โดยส่งออกข้าวที่มีคุณภาพดี      

ให้อินโดนีเซีย และขอให้ฝ่ายอินโดนีเซียส่งร่าง MOU ให้ไทยพิจารณาด�ำเนินการตามขั้นตอนต่อไป

				    (2)	 กระทรวงพาณิชย์และกระทรวงการค้าอินโดนีเซียได้ลงนาม MOU ว่าด้วยการค้าข้าว 

ตามที่คณะรัฐมนตรีได้มีมติอนุมัติ เมื่อวันท่ี 9 มีนาคม 2564 โดยสาระส�ำคัญของ MOU ระบุว่า ท้ังสองฝ่าย 

จะซื้อขายข้าวขาว 15% - 25% ปริมาณไม่เกิน 1 ล้านตันต่อปี ขึ้นอยู่กับสถานการณ์การผลิตของทั้งสองประเทศ              

และระดับราคาในตลาดโลก โดย MOU ฉบับนี้มีผลใช้บังคับเป็นระยะเวลา 4 ปี ตั้งแต่วันที่ 31 มีนาคม 2564 จนถึง 

วันที่ 31 มีนาคม 2568 ซึ่งการจัดท�ำ MOU ดังกล่าว จะช่วยเพิ่มโอกาสการส่งออกข้าวไทยในตลาดอินโดนีเซียให้มากขึ้น 

รวมทั้งยังเป็นการรักษาความสัมพันธ์และความร่วมมือทางการค้าข้าวอันดีระหว่างกันด้วย 

	 	 	 4.1.3	บังกลาเทศ

				    กระทรวงพาณชิย์และกระทรวงอาหารบงักลาเทศ ได้ลงนามต่ออาย ุMOU ว่าด้วยการซ้ือขาย

ข้าวออกไปอีก 5 ปี ตามที่คณะรัฐมนตรีได้มีมติอนุมัติ เมื่อวันที่ 23 มีนาคม 2564 โดยสาระส�ำคัญของ MOU ระบุว่า         

ทั้งสองฝ่ายจะซื้อขายข้าวไทยทุกชนิด ปริมาณไม่เกิน 1 ล้านตันต่อปี ขึ้นอยู่กับสถานการณ์การผลิตของทั้งสองประเทศ

และระดับราคาในตลาดโลก โดย MOU ฉบับนี้มีผลใช้บังคับเป็นระยะเวลา 5 ปี ตั้งแต่วันที่ 6 มิถุนายน 2564  

จนถึงวันที่ 28 กุมภาพันธ์ 2569 โดยการต่ออายุ MOU ดังกล่าวเพื่อให้รัฐบาลไทยสามารถเจรจาซื้อขายข้าวแบบ 

G to G กับรัฐบาลบังกลาเทศ ในกรณีที่บังกลาเทศมีความต้องการซื้อข้าวแบบ G to G จากไทย เพื่อสนับสนุนความมั่นคง

ทางอาหารและรกัษาเสถยีรภาพราคาข้าวภายในประเทศ ซ่ึงจะช่วยเพ่ิมโอกาสในการส่งออกข้าวไทยไปยงัตลาดบังกลาเทศ

ให้มากขึ้น
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กลยุทธ์

	 1.	 พฒันาเทคโนโลยสีารสนเทศและเชือ่มโยงฐานข้อมลูด้วยนวัตกรรมดจิทิลั 
(Big Data Analytics)
	 	 ออกหนังสือรับรองถิ่นก�ำเนิดสินค้า แบบอิเล็กทรอนิกส์ (e - FORM C / O) 

		  กรมการค้าต่างประเทศ โดยส�ำนักบริการการค้าต่างประเทศ ได้จัดท�ำหนังสือ 

รับรองฯ e - Form D เป็นหนังสือรับรองถิ่นก�ำเนิดสินค้าแบบอิเล็กทรอนิกส์ภายใต้ความตกลง 

การค้าเสรีอาเซียนท่ีผู้ประกอบการยื่นค�ำขอ และเอกสารแนบประกอบการพิจารณาผ่านระบบฯ  

และเมื่อค�ำขอฯ ได้รับการอนุมัติแล้ว ระบบจะส่งข้อมูล e - Form D ไปยังศุลกากรประเทศปลายทาง

แบบ Real Time ท�ำให้ผู ้น�ำเข้าสามารถด�ำเนินพิธีการทางศุลกากรได้ทันที โดยที่ผู ้ส่งออก 

ไม่ต้องเดินทางมารับ Form D ณ หน่วยงานให้บริการฯ (No Visit)

เป้าหมายที่
Smart offices 

พัฒนาศักยภาพองค์กรเชื่อมโยงสู่สากล
(Striving to become a performance - driven 

and globally connected organization.)

5

กรมการคา้ตา่งประเทศ

ระบบคัดกรองข้อมูลและ
เชื่อมโยงข้อมูลกับระบบ NSW / ASW

ยื่นคำ�ร้องขอหนังสือ
รับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้า

ระบบหนังสือรับรอง
ถิ่นกำ�เนิดสินค้า

ฐานข้อมูลระบบ
คัดกรองข้อมูล

ระบบเชื่อมโยง
ข้อมูล

THAILAND
NATIONAL

SINGLE WINDOW 
(NSW)

ระบบศุลกากรอิเล็กทรอนิกส์
ณ จุดเดียวของอาเซียน

ASEAN Single Window 
(ASW)
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	 2.	 ยกระดับคุณภาพองค์กรและศักยภาพบุคลากรให้สอดรับกับการค้ายุคใหม่
		

ณ วันที่ 30 กันยายน 2564

ข้าราชการ 520 คน

พนักงานราชการ 43 คน

ลูกจ้างประจำ� 35 คน

รวม 598 คน

สมรรถนะหลัก
ตามที่ ก.พ. ก�ำหนด
●	 มุ่งเน้นผลสัมฤทธิ์
●	 บริการที่ดี
●	 สะสมความเชี่ยวชาญ
	 ในอาชีพ
●	 ยึดมั่นความถูกต้อง
●	 ท�ำงานเป็นทีม

สมรรถนะเชิงเทคนิค
เพื่อสนับสนุน
การท�ำงานยุคใหม่
●	 การพาณิชย์
●	 กฎหมาย
●	 การคลัง
●	 เทคโนโลยีดิจิทัล

ปลูกฝังคุณธรรมและ
จริยธรรมในการปฏิบัติงาน
●	 ปฏิบัติงานด้วยความซื่อสัตย์
	 สุจริต
●	 เห็นแก่ประโยชน์ส่วนรวม
	 มากกว่าประโยชน์ส่วนตน
●	 ด�ำเนินชีวิตตามหลักปรัชญา	
	 เศรษฐกิจพอเพียง

520 คน

43 คน
35 คน

		  2.1	 กรมการค้าต่างประเทศ โดยส�ำนักงานเลขานุการกรม ได้จัดฝึกอบรมให้แก่เจ้าหน้าที่กรมการค้า 

ต่างประเทศ ในโครงการเสรมิสร้างและพฒันาขีดสมรรถนะในการปฏิบติังานสนบัสนนุ เรือ่ง “การใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

ในการปฏิบัติราชการในยุค New Normal” ภายใต้โครงการพัฒนาศักยภาพบุคลากรด้านเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อเพิ่ม

ประสิทธิภาพการให้บริการ เมื่อวันที่ 6 - 8 พฤศจิกายน 2563 ณ โรงแรมเซ็นทรา บาย เซ็นทารา ชะอ�ำ บีช รีสอร์ท หัวหิน 

จังหวัดเพชรบุรี ให้กับเจ้าหน้าที่กรมฯ ในการใช้ Smart Technology และประยุกต์ใช้งานแอปพลิเคชันบนโทรศัพท์มือถือ 

รวมทั้งด้าน Big Data และ Data Analytics เพื่อใช้ประโยชน์ ในเชิงวิเคราะห์เปรียบเทียบ ซึ่งจะช่วยสนับสนุนการปฏิบัติ

งานให้บรรลุวัตถุประสงค์ตามพันธกิจของกรมฯ และมีความรู ้ความเข้าใจ เกี่ยวกับพระราชบัญญัติคุ ้มครอง 

ข้อมูลส่วนบุคคล พ.ศ. 2562 มีผู้เข้าร่วมอบรม จ�ำนวน 74 ราย

		  2.2	 กรมการค้าต่างประเทศ โดยส�ำนกับรหิารนโยบายและยทุธศาสตร์การค้า ได้จดัสมัมนาเชิงปฏบัิตกิาร 

เรือ่ง “การถ่ายทอดนโยบายและขบัเคลือ่นยุทธศาสตร์องค์กรสู่การปฏิบัติ ประจ�ำปีงบประมาณ 2564” เมือ่วนัที ่27 - 29 

พฤศจิกายน 2563 ณ โรงแรมชาโต เดอ เขาใหญ่ โฮเต็ล แอนด์ รีสอร์ท จังหวัดนครราชสีมา ประกอบด้วยผู้บริหาร         

ระดับสูง ผู้อ�ำนวยการส�ำนัก / กอง หัวหน้ากลุ่มงาน / ฝ่าย และเจ้าหน้าที่กรมฯ ที่เกี่ยวข้อง จ�ำนวน 240 ราย โดยมีอธิบดี

กรมการค้าต่างประเทศ เป็นประธาน ทั้งนี้ ผู้เข้าร่วมสัมมนาตอบแบบประเมินผลการเข้าร่วมโครงการ ทั้งสิ้น 197 ราย 

คิดเป็นร้อยละ 82.08 ของผู้เข้าร่วมสัมมนาทั้งหมดโดยผู้เข้าร่วมสัมมนา มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุดในทุกด้าน        

โดยได้คะแนนเฉลี่ยรวม 4.44 หรือคิดเป็นร้อยละ 88.80

			   การสัมมนาฯ ดังกล่าวมีสาระส�ำคัญแบ่งออกเป็นหัวข้อต่างๆ ได้ ดังนี้

			   2.2.1	 การถ่ายทอดนโนยาย เป้าหมาย และทิศทางการด�ำเนินงานของกรมการค้าต่างประเทศ 

ประจ�ำปีงบประมาณ 2564

			   2.2.2	 นโยบายและกลยุทธ์การด�ำเนินงานตามภารกิจหลักของกรมฯ

			   2.2.3	 หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงกับการสร้างสุขในองค์กร : การดูแลสุขภาพกายและใจ 

ให้แข็งแรงและมีความสุข โดย พันเอก ดร. นพ. ประทิน นาคชื่น อายุรแพทย์โรคหัวใจ ต�ำแหน่งผู้ช�ำนาญการเฉพาะสาขา 

กรมการแพทย์ทหารบก
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	 2.3	 กรมการค้าต่างประเทศ โดยส�ำนักบริการการค้าต่างประเทศ ได้จัดฝึกอบรมให้แก่เจ้าหน้าที่ส�ำนักบริการ

การค้าต่างประเทศ ภายใต้หัวข้อ “เพิ่มศักยภาพการปฏิบัติงานของเจ้าหน้าที่ให้เป็นเลิศ และมีมาตรฐานเดียวกัน” 

เมื่อวันที่ 19 ธันวาคม 2563 ณ แวร์ซาย พาเลซ นนทบุรี เพื่อเผยแพร่ข้อมูล ข่าวสาร ทิศทางนโยบายการขับเคลื่อน        

การปฏิบตังิานของกรมฯ ในงานด้านการบรกิารและการเผยแพร่การพฒันา / ปรบัปรงุกระบวนการ / ระบบการให้บรกิาร

ต่างๆ ภายในส�ำนักบริการการค้าต่างประเทศ รวมทั้งแลกเปล่ียนความคิดเห็นและประสบการณ์การท�ำงานเพื่อสร้าง

มาตรฐานการท�ำงาน มีผู้เข้าร่วมอบรม จ�ำนวน 83 ราย
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	 2.4	 กรมการค้าต่างประเทศ โดยส�ำนักงานเลขานุการกรม ได้ด�ำเนินโครงการพัฒนาและยกระดับ 

คุณภาพบุคลากรเพื่อขับเคลื่อนองค์กรในโลกดิจิทัลของผู ้ปฏิบัติงาน ภายใต้โครงการพัฒนาศักยภาพบุคลากร 

ด้านเทคโนโลยีดิจิทัล เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการให้บริการ ให้กับเจ้าหน้าที่กรมฯ จ�ำนวน 3 หลักสูตร ในรูปแบบออนไลน์ 

ผ่าน Webinar (ระบบ ZOOM) ดังนี้

		  2.4.1	 หลักสูตรที่ 1 : Advanced Microsoft Excel 2016 Tip & Tricks เมื่อวันที่ 18 - 20 สิงหาคม 2564 

เพื่อเรียนรู้การใช้งานโปรแกรม Advanced Microsoft Excel 2010 ส�ำหรับการท�ำงานในยุค Digital มีผู้เข้าร่วมอบรม

จ�ำนวน 22 ราย

		  2.4.2	 หลักสูตรที่ 2 : การเพิ่มประสิทธิภาพการท�ำงานด้วย Smart Technology เมื่อวันที่ 25 - 27 

สิงหาคม 2564 เพื่อให้เจ้าหน้าท่ีกรมฯ สามารถประยุกต์การใช้งาน Application ด้าน Smart Phone ให้เข้ากับ               

การท�ำงานและใช้งานได้สะดวกรวดเร็วยิ่งขึ้น มีผู้เข้าร่วมอบรม จ�ำนวน 30 ราย

		  2.4.3	 หลกัสูตรที่ 3 : การประยุกต์ใชง้าน Mobile Application ส�ำหรบัการท�ำงานส�ำนักงานยคุใหม่ 

(Using Mobile Application in Modern Office) เมื่อวันท่ี 16 - 17 กันยายน 2564 เพ่ือให้เจ้าหน้าที่กรมฯ  

สามารถประยุกต์การใช้งาน Mobile Application เกี่ยวการบริหารจัดการงานภายในส�ำนักงาน การจัดการไฟล์เอกสาร 

รวมถึงจัดท�ำบันทึกข้อความและสร้างแผนผังความคิด เป็นต้น มีผู้เข้าร่วมอบรม จ�ำนวน 30 ราย

	 3.	 เพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการด้านกฎหมายและคดี
		  กรมการค้าต่างประเทศ โดยกองกฎหมาย มีหน้าที่และอ�ำนาจด�ำเนินงานเกี่ยวกับกฎหมายที่อยู่ใน             

ความรับผิดชอบของกรมฯ ได้แก่ พระราชบัญญัติมาตรฐานสินค้าขาออก พ.ศ. 2503 และที่แก้ไขเพิ่มเติม พ.ศ. 2522   

พระราชบญัญตักิารส่งออกไปนอกและการน�ำเข้ามาในราชอาณาจกัรซึง่สนิค้า พ.ศ. 2522 และทีแ่ก้ไขเพิม่เตมิ พ.ศ. 2558 

พระราชบัญญัติการตอบโต้การทุ่มตลาดและการอุดหนุนซ่ึงสินค้าจากต่างประเทศ พ.ศ. 2542 และที่แก้ไขเพิ่มเติม              

พ.ศ. 2562 พระราชบัญญัติมาตรการป้องกันการน�ำเข้าสินค้าที่เพิ่มขึ้น พ.ศ. 2550 และพระราชบัญญัติการควบคุมสินค้า

ทีเ่กีย่วข้องกบัการแพร่ขยายอาวธุทีม่อีานภุาพท�ำลายล้างสูง พ.ศ. 2562 โดยมภีารกจิหลักในการศกึษาวเิคราะห์กฎหมาย 

พัฒนากฎหมาย กฎ และระเบียบให้สอดคล้องกับนโยบาย พันธกรณีระหว่างประเทศ หลักกติกาสากล และสถานการณ์

การค้าระหว่างประเทศ ตรวจพิจารณาและยกร่างกฎหมาย กฎ ระเบียบ ฯลฯ ให้ความเห็นและวินิจฉัยตีความกฎหมาย

เพื่อประกอบการด�ำเนินงานของ กรมฯ ตลอดจนด�ำเนินงานเกี่ยวกับคดีแพ่ง คดีอาญา คดีปกครอง งานเกี่ยวกับความรับ

ผิดทางละเมิด และด�ำเนินการอื่นตามที่ได้รับมอบหมาย โดยในรอบปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 กรมฯ ได้พิจารณาให้ความ

เห็นทางกฎหมายจ�ำนวน 431 ครั้ง ตรวจพิจารณาร่างกฎหมาย กฎ ระเบียบประกาศ ค�ำสั่ง และสัญญาฯ จ�ำนวน 230 ฉบับ 

และด�ำเนินการเกี่ยวกับงานด้านคดี จ�ำนวน 427 กระบวนงาน 
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	 4. 	 สร้างวัฒนธรรมองค์กรแห่งการเรียนรู้และส่งเสริมคุณธรรมจริยธรรมที่ดี
		  กรมการค้าต่างประเทศ โดยส�ำนักงานเลขานุการกรม ได้จัดอบรมเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร : บุคลิกภาพ 

ในงานราชการ ศิลปะการวางตัวของคนท�ำงาน และการจัดพิธีการ ประจ�ำปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 เมื่อวันที่ 26 - 28 

มีนาคม 2564 ณ โรงแรมเคนซิงตั้น อิงลิช การ์เด้น รีสอร์ท เขาใหญ่ อ�ำเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมา 

ให้กับเจ้าหน้าที่กรมฯ เพื่อพัฒนาบุคลิกภาพในงานราชการ และมีความรู้ด้านศิลปะการวางตน มีความเข้าใจท่ีถูกต้อง        

ในวิธีการ แนวทางปฏิบัติในการจัดพิธีการ และการใช้เคร่ืองราชอิสริยาภรณ์ในโอกาสต่างๆ มีผู ้เข้าร่วมอบรม 

จ�ำนวน 74 ราย
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สรุปผลการดำ�เนินงานตามมาตรการปรับปรุงประสิทธิภาพในการปฏิบัติราชการ 
ประจำ�ปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 ของกรมการค้าต่างประเทศ

ตัวชี้วัด

เป้าหมาย ผลการด�ำเนินงาน  
รอบ 12 เดือน  

(ต.ค. 63 - ก.ย. 64)
ขั้นต�่ำ

(50 คะแนน)
มาตรฐาน

(75 คะแนน)
ขั้นสูง

(100 คะแนน)

1. มูลค่าการค้าชายแดน

ผ่านแดน

1,295,408.27

ล้านบาท

(ผลการด�ำเนินงานปี 63)

1,314,839.394

ล้านบาท

(ค่ากึ่งกลาง)

1,334,270.52

ล้านบาท

(ผลการด�ำเนนิงาน

ปี 63 + 3%) 

1,626,010.61  

ล้านบาท 

2. อัตราการขยายตัว

ของมูลค่าการส่งออก

ภาพรวม (ร้อยละ)

(เป็น Joint KPIs ระหว่าง 

สค. / จร. / คต. โดยมี สค. 

เป็นเจ้าภาพ)

4 %

ค่าเป้าหมาย

ตามแผนฯ 12

6.15 %

ค่าเฉลี่ย เป้าหมาย

ขั้นต้นและขั้นสูง

8.3 %

ค่าเป้าหมายเฉลี่ย  

6 หน่วยงาน

+ 10.99 % 

(258,409.9  

ล้านเหรียญสหรัฐฯ)

3. มูลค่าการส่งออก

มันส�ำปะหลัง
2,550  

ล้านเหรียญสหรัฐฯ

(ผลการด�ำเนินงานปี 63)

2,600  

ล้านเหรียญสหรัฐฯ

2,650  

ล้านเหรยีญสหรฐัฯ

3,633.72  

ล้านเหรียญสหรัฐฯ 

4. การพัฒนาองค์การ

สู่ดิจิทัล : การออกใบ 

อนุญาตส่งออกสินค้า

ที่มีมาตรฐานการส่งออก 

และการออกหนังสือ

รับรองการน�ำเข้าภายใต้

พนัธกรณตีามความตกลง

ระหว่างประเทศ

ออกเอกสาร

เป็นกระดาษ 

พร้อมกับจัดส่ง

ให้ผู้รับบริการ  

(แทนการให้มารับ

เอกสาร

ณ ส�ำนักงาน)

ออกเอกสาร

เป็นเอกสาร

อิเล็กทรอนิกส์

(e - License /  

e - Certificate / 

e - Document) 

ผ่านทาง Mobile 

หรือ เว็บไซต์

ออกเอกสาร

เป็นเอกสาร

อิเล็กทรอนิกส์  

(e - License /  

e - Certificate / 

e - Document)

ตามมาตรฐาน ETDA 

ผ่านทาง Mobile 

หรือ เว็บไซต์ และ

ผู้รับบริการสามารถ 

print out 

เอกสารได้

ออกเอกสารเป็นเอกสาร

อิเล็กทรอนิกส์  

(e - License / 

 e - Certificate / 

e - Document)

ตามมาตรฐาน ETDA 

ผ่านทาง Mobile 

หรือ เว็บไซต์ 

และผู้รับบริการสามารถ 

print out เอกสารได้

5. การประเมินสถานะ

ของหน่วยงานในการ

เป็นระบบราชการ 4.0

(PMQA 4.0) 

370 คะแนน

(ค่าคะแนนเฉลี่ย

กลุ่มที่ 3 : 

351 - 399 คะแนน) 

440.22 คะแนน

(คะแนน ปี 63)

449.02 คะแนน

(คะแนน ปี 63  

+ 2%)

431.40 คะแนน
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งบแสดงฐานะการเงิน ณ วันที่ 30 กันยายน 2564

หน่วย : บาท

25632564

สินทรัพย์	 			 
		  สินทรัพย์หมุนเวียน			 
		  เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด	 1,727,854,693.90	 1,688,901,125.91
		  ลูกหนี้อื่นระยะสั้น	 2,836,518.53	 5,168,650.63
		  วัสดุคงเหลือ	 1,163,706.52	 1,451,396.65
		  สินทรัพย์หมุนเวียนอื่น	 4,030,618.22	 -
		  รวมสินทรัพย์หมุนเวียน	 1,735,885,537.17	 1,695,521,173.19
	 สินทรัพย์ไม่หมุนเวียน			 
		  ลูกหนี้การค้าระยะยาว	 2,133,379,344.85	 2,133,379,344.85
		  ที่ดิน อาคาร และอุปกรณ์	 77,066,788.60	 94,195,139.65
		  สินทรัพย์ไม่มีตัวตน	 41,436,678.52	 32,972,503.38
		  สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอื่น	 593,720.52	 593,720.52
	 	 รวมสินทรัพย์ไม่หมุนเวียน	 2,252,476,532.49	 2,261,140,708.40
รวมสินทรัพย์	 3,988,362,069.66	 3,956,661,881.59
หนี้สิน					  
	 หนี้สินหมุนเวียน			 
		  เจ้าหนี้อื่นระยะสั้น	 11,172,184.23	 13,448,029.56
		  เงินรับฝากระยะสั้น	 49,867,675.59	 10,209,837.29
	 	 รวมหนี้สินหมุนเวียน	 61,039,859.82	 23,657,866.85
	 หนี้สินไม่หมุนเวียน			 
		  เจ้าหนี้การค้าระยะยาว	 2,673,940,526.46	 2,562,971,839.43
		  เจ้าหนี้อื่นระยะยาว	 5,654,730.18	 5,654,700.20
		  เงินทดรองราชการรับจากคลังระยะยาว	 800,000.00	 800,000.00
		  เงินรับฝากระยะยาว	 79,658,463.51	 76,895,820.22
		  เงินค่าขายข้าวรับล่วงหน้า	 2,514,848,202.82	 2,514,848,202.82
		  รวมหนี้สินไม่หมุนเวียน	 5,274,901,922.97	 5,161,170,562.67
รวมหนี้สิน		 5,335,941,782.79	 5,184,828,429.52
สินทรัพย์สุทธิ/ส่วนทุน	 (1,347,579,713.13)	 (1,228,166,547.93)
สินทรัพย์สุทธิ/ส่วนทุน			 
		  ทุน	 2,526,799,240.40	 2,526,799,240.40
		  รายได้สูง/(ต�่ำ) กว่าค่าใช้จ่ายสะสม	 (3,874,378,953.53)	 (3,754,965,788.33)
รวมสินทรัพย์สุทธิ/ส่วนทุน	 (1,347,579,713.13)	 (1,228,166,547.93)

หมายเหตุ : งบแสดงฐานะการเงินนี้เป็นงบก่อนส่งส�ำนักงานการตรวจเงินแผ่นดินตรวจสอบ
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งบแสดงผลการดำ�เนินงานทางการเงิน  ณ วันที่ 30 กันยายน 2564

หน่วย : บาท

25632564

รายได้		  		

	 รายได้จากงบประมาณ	 555,112,568.60	 548,783,841.96

	 รายได้จากการอุดหนุนจากหน่วยงานภาครัฐ	 13,068,796.50	 9,403,670.25

	 รายได้ช่วยเหลือเพื่อการด�ำเนินงานจากต่างประเทศ	 414,929.00	 - 

	 รายได้จากการอุดหนุนอื่นและบริจาค	 - 	 4,655.77

	 รายได้เบี้ยปรับค่าข้าว	 285,406,363.50	 266,956,257.47

	 รายได้อื่น	 839,093,491.38	 262,604,911.71

รวมรายได	้	 1,693,096,148.98	 1,087,753,337.16

ค่าใช้จ่าย				  

	 ค่าใช้จ่ายบุคลากร	 273,544,990.23	 276,356,104.11

	 ค่าบ�ำเหน็จบ�ำนาญ	 171,719,894.82	 163,935,530.08

	 ค่าตอบแทน	 1,980,360.00	 2,140,892.81

	 ค่าใช้สอย	 78,364,926.94	 77,798,621.25

	 ค่าวัสดุ	 3,964,946.63	 5,836,987.03

	 ค่าสาธารณูปโภค	 10,231,672.33	 12,047,238.53

	 ค่าเสื่อมราคาและค่าตัดจ�ำหน่าย	 33,398,263.80	 37,975,810.17

	 ค่าใช้จ่ายจากการอุดหนุนอื่นและบริจาค	 3,832,163.96	 1,036,368.99

	 หนี้สงสัยจะสูญ	 1,235,468,556.90	 582,266,286.69

	 ค่าใช้จ่ายอื่น	 3,526.75	 29,856.93

รวมค่าใช้จ่าย	 1,812,509,302.36	 1,159,423,696.59

รายได้ต�่ำกว่าค่าใช้จ่ายสุทธ	ิ (119,413,153.38)	 (71,670,359.43)

หมายเหตุ : งบแสดงผลการด�ำเนินงานทางการเงินนี้เป็นงบก่อนส่งส�ำนักงานการตรวจเงินแผ่นดินตรวจสอบ
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	 1.	 ด้านการสอดส่องให้ค�ำแนะน�ำ และติดตามผลการปฏบิติังานของหน่วยงานต่าง ๆ  ของหน่วยงาน
ในการปฏิบัติตามพระราชบัญญัติข้อมูลข่าวสารฯ พ.ศ. 2540 (เช่น การจัดประชุมคณะกรรมการฯ / 
แผนพัฒนาการด�ำเนินงานฯ / ผลการส�ำรวจความพึงพอใจฯ / สถิติการให้บริการฯ ตามมาตรา 7  
มาตรา 9 และมาตรา 11 / การศึกษาดูงานศูนย์ข้อมูลข่าวสารของราชการหน่วยงานอื่นๆ เป็นต้น)
	 กรมการค้าต่างประเทศ ให้ความส�ำคัญกบัการเปิดเผยข้อมลูข่าวสารของกรมฯ ตามพระราชบญัญตัข้ิอมูลข่าวสาร

ของราชการ พ.ศ. 2540 และผลักดันการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารแก่ประชาชนให้สามารถเข้าถึงและตรวจสอบได้  

ท�ำให้กรมฯ ผ่านเกณฑ์การตรวจประเมินของส�ำนักงานคณะกรรมการข้อมูลข่าวสารของราชการ ส�ำนักงานปลัดส�ำนัก

นายกรัฐมนตรี 5 ปีซ้อน (ตั้งแต่ปี 2560 - 2564) ส�ำหรับปีงบประมาณ 2564 (เดือนตุลาคม 2563 - กันยายน 2564) 

กรมฯ ได้ด�ำเนินงาน ดังนี้

	 1.1 	การปฏิบัติตามมาตรา 7 มีการจัดแสดงข้อมูลตามมาตรา 7 (1) - (4) ไว้เผยแพร่ ณ ศูนย์ข้อมูลข่าวสาร 

ทั้งทางกายภาพและทางอิเล็กทรอนิกส์

	 1.2	 การปฏิบัติตามมาตรา 9 มีการจัดแสดงข้อมูลตามมาตรา 9 (1) - (8) ที่มีข้อมูลครบทุกอนุมาตราไว ้

เผยแพร่ ณ ศูนย์ข้อมูลข่าวสารทั้งทางกายภาพและทางอิเล็กทรอนิกส์

	 1.3	 กรมฯ มคีณะกรรมการในการก�ำกับดูแลศนูย์ข้อมลูข่าวสารฯ ประกอบด้วย (1) คณะกรรมการผูร้บัผดิชอบ

ในการปฏิบัติตามพระราชบัญญัติข้อมูลข่าวสารฯ (มีรองอธิบดีที่ก�ำกับดูแลส�ำนักงานเลขานุการกรมเป็นประธาน) 

(2) คณะท�ำงานในการปฏิบัติตาม พ.ร.บ. ข้อมูลข่าวสารฯ พ.ศ. 2540 (มีเลขานุการกรมเป็นประธาน) และ (3) ปัจจุบัน 

มีเจ้าหน้าที่ประจ�ำศูนย์ข้อมูลข่าวสารฯ จ�ำนวน 4 ราย

	 1.4	 กรมฯ มีการจัดประชุมคณะท�ำงานในการปฏิบัติตามพระราชบัญญัติข้อมูลข่าวสารฯ จ�ำนวน 1 ครั้ง 

(เนื่องจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID – 19) กรมฯ ได้มีมาตรการ 

Work from Home จึงปรับเปลี่ยนรูปแบบการประชุมให้เป็นการแจ้งเวียนข้อมูลให้คณะท�ำงานฯ พิจารณาและ 

ให้ข้อคิดเห็นตามวาระการประชุมฯ ก่อนส่งฝ่ายเลขานุการฯ น�ำเสนอกรมฯ ต่อไป)

	 1.5	 กรมฯ มีการจัดท�ำแผนพัฒนาศูนย์ข้อมูลข่าวสารฯ ประจ�ำปีงบประมาณ 2564 และมีผลการด�ำเนินงาน

ตามแผนฯ ครบถ้วน กิจกรรมที่กรมฯ ได้ด�ำเนินการตามแผนฯ ครอบคลุม (1) ประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารที่เกี่ยวข้อง 

กับบทบาท / ภารกิจกรม (2) เก็บรวบรวมข้อมูลข่าวสาร ตามมาตรา 7 และมาตรา 9 แห่ง พระราชบัญญัติข้อมูลข่าวสารฯ 

(ทางกายภาพและทางอิเล็กทรอนิกส์) (3) รายงานผลการปฏิบัติตามพระราชบัญญัติข้อมูลข่าวสารฯ (4) จัดอบรมการ       

เผยแพร่ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับพระราชบัญญัติข้อมูลข่าวสารฯ ให้แก่บุคลากรของกรมฯ และผู้ประกอบการ / 

ประชาชน และ (5) การจัดศึกษาดูงาน ณ ศูนย์ข้อมูลข่าวสารฯ ของธนาคารอาคารสงเคราะห์ (ธอส.) เพื่อแลกเปลี่ยน

ความรู้และเพิ่มประสิทธิภาพการปฏิบัติตาม พ.ร.บ. ข้อมูลข่าวสารฯ พ.ศ. 2540 

	 1.6	 กรมฯ ได้จัดท�ำแบบส�ำรวจความพึงพอใจของผู้รับบริการจากศูนย์ข้อมูลข่าวสารฯ จ�ำนวน 100 ชุด              

ให้แก่ประชาชนผูเ้ข้ารบับริการทีศู่นย์ DFT Center (ชัน้ 3 กรมการค้าต่างประเทศ) ปี 2564 / 1 (ช่วงระหว่างเดอืนตลุาคม 

2563 - มีนาคม 2564) ซึ่งได้แบ่งระดับการประเมินความพึงพอใจออกเป็น 5 ระดับ ผลปรากฏว่า มีผู้รับบริการ 

ร้อยละ 91.18 ของจ�ำนวนผู้รับบริการทั้งหมด มีระดับความพึงพอใจเท่ากับ 5 (หรือพึงพอใจมากที่สุด)

สรุปผลการปฏิบัติงานของกรมการค้าต่างประเทศ
ตามพระราชบัญญัติข้อมูลข่าวสารของราชการ พ.ศ. 2540
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	 1.7	 ส�ำหรับสถิติการให้บริการด้านข้อมูลข่าวสารฯ ณ ศูนย์ข้อมูลข่าวสารของกรมการค้าต่างประเทศ 

ปีงบประมาณ 2564 (เดือนตุลาคม 2563 - กันยายน 2564) พบว่า 

		  1.7.1	 มีผู้รับบริการ ณ ศูนย์ข้อมูลข่าวสาร (Walk - in) ชั้น 3 ของกรมฯ จ�ำนวน 385 ราย

		  1.7.2	 มีผู้รับบริการผ่านเว็บไซต์ศูนย์ข้อมูลข่าวสารฯ จ�ำนวน 1,072,181 ราย

	 2.	 ด้านการเสริมสร้างความรู ้ความเข้าใจเก่ียวกับพระราชบญัญติัข้อมลูข่าวสารฯ พ.ศ. 2540 
ให้แก่ข้าราชการ บุคลากรในหน่วยงาน และประชาชนทั่วไป รวมทั้งการเผยแพร่ข้อมูลผ่านสื่อต่างๆ
	 กรมการค้าต่างประเทศ ได้ด�ำเนินโครงการอบรมการเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับพระราชบัญญัติข้อมูล

ข่าวสารของราชการ พ.ศ. 2540 เมือ่วนัที ่26 มนีาคม 2564 ณ ห้องบรุฉัตรไชยากร ชัน้ 4 ส�ำนกังานปลัดกระทรวงพาณชิย์ 

โดยมีอธิบดีกรมการค้าต่างประเทศเป็นประธาน ภายในงานมีการเสวนาพิเศษ หัวข้อ “การเปิดเผยข้อมูลข่าวสารภาครัฐ

กับการรบัมือข้อมลูข่าวสารทีบิ่ดเบือนในโลกดจิทิลั” โดยครอบคลุมเนือ้หา (1) สทิธขิัน้พืน้ฐานในการเข้าถงึข้อมูลข่าวสาร

ของหน่วยงานราชการ (2) หลักเกณฑ์ในการพิจารณาข้อมูลข่าวสารที่ราชการควรต้องเปิดเผยและไม่เปิดเผย 

(3) ภาวะไร้ระเบียบทางข้อมูลข่าวสารในต้นศตวรรษท่ี 21 กับการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารเข้าสู่สังคมออนไลน์  

(4) ผลกระทบจากข้อมูลข่าวสารท่ีบิดเบือน (Hate Speech) ที่มีต่อสังคม และ (5) บทลงโทษของผู้ที่เผยแพร่ 

ข้อมลูข่าวสารทีบ่ดิเบอืน โดยมผีูเ้ข้ารบัการอบรมฯ จ�ำนวน 179 ราย ประกอบด้วย ผู้แทนจากกรมฯ ผู้แทนจากหน่วยงาน

ต่างๆ ของกระทรวงพาณิชย์ ผู้ประกอบการ / ประชาชน ท้ังนี้ ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้เข้ารับการอบรมฯ  

ภาพรวมความพึงพอใจของผู้เข้ารับการอบรมฯ โดยประเมินความพึงพอใจจากการตอบแบบสอบถาม จ�ำนวน 179 ราย 

สรุปได้ว่า ผู้เข้ารับการอบรมฯ มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด ร้อยละ 86.40 ความรู้ความเข้าใจของผู้เข้ารับ 

การอบรมฯ : ก่อนการอบรมฯ ระดับปานกลาง ค่าเฉลี่ย 2.47 และหลังการอบรมฯ ระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ย 4.50 

ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะของผู้เข้ารับการอบรมฯ สรุปได้ว่า (1) เป็นโครงการที่น่าสนใจมากและควรจัดฝึกอบรม 

อย่างต่อเนื่อง (2) สถานที่การจัดโครงการฯ มีความเหมาะสม (3) ทีมวิทยากรถ่ายทอดความรู้ให้เข้าใจง่าย
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	 3.	 ด้านการพิจารณาด�ำเนินการเรื่องร้องเรียนของประชาชน (เฉพาะด้านการให้บริการข้อมูล
ข่าวสารของราชการ ตามพระราชบัญญัติข้อมูลข่าวสารฯ พ.ศ. 2540) 
	 ในช่วงเดอืนตลุาคม 2563 - กนัยายน 2564 พบว่า ไม่มเีร่ืองร้องเรียนของประชาชนต่อการให้บริการด้านข้อมูล

ข่าวสารฯ ของกรมการค้าต่างประเทศ

	 4.	 ด้านการพัฒนาระบบสารสนเทศข้อมูลข่าวสาร
		  4.1	 กรมการค้าต่างประเทศได้ปรับปรุงต�ำแหน่ง Banner 

“ศูนย์ข้อมูลข่าวสาร” ในเว็บไซต์กรมฯ มาจัดแสดงในจุดที่เห็นได้อย่าง

ชัดเจนและเข้าถึงง่ายและมีการปรับปรุงข้อมูลต่างๆ ท่ีจัดแสดงในศูนย์     

ข้อมูลข่าวสาร (ทางอิเล็กทรอนิกส์) ให้มีความทันสมัย และเป็นปัจจุบัน        

อย่างสม�่ำเสมอ สอดคล้องกับแนวทางของส�ำนักงานคณะกรรมการข้อมูล

ข่าวสารของราชการ (สขร.)

		  4.2	 กรมฯ มี URL : ศูนย์ข้อมูลข่าวสารอิเล็กทรอนิกส์         

ของหน่วยงาน คือ http://www.dft.go.th/th-th/dft-service-data-             

gov-news

		  4.3	 กรมฯ มี เครื่องคอมพิวเตอร ์และเครื่องพิมพ ์                

พร้อมส�ำหรับบริการประชาชนที่เข้ามาขอตรวจดูข้อมูลท่ีศูนย์ข้อมูล   

ข่าวสารของกรมฯ
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	 5.	 ด้านการแลกเปล่ียนความรู้ / ประสบการณ์จากการศึกษาดูงานของศูนย์ข้อมูลข่าวสาร            
ของราชการกับหน่วยงานต่างๆ 
		  กรมการค้าต่างประเทศ ได้ด�ำเนนิโครงการศกึษาดูงานเพ่ือเพ่ิมประสทิธภิาพการปฏิบติัตามพระราชบัญญตัิ

ข้อมูลข่าวสาร พ.ศ. 2540 ประจ�ำปีงบประมาณ 2564 เมื่อวันที่ 29 มีนาคม 2564 ณ ธนาคารอาคารสงเคราะห์  

ส�ำนักงานใหญ่ (ธอส.) สรุปผล ดังนี้

		  5.1	 ผู ้แทนจากส�ำนัก / กองต่าง ๆ จ�ำนวน 33 ราย โดยมีเลขานุการกรมการค้าต่างประเทศ  

เป็นหัวหน้าคณะฯ

		  5.2	 กิจกรรมส�ำคัญ : แบ่งออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 

	  		  5.2.1	 การรับฟังการบรรยายจาก ธอส. ครอบคลุมเนื้อหา (1) แนะน�ำศูนย์ข้อมูลข่าวสารของ             

ธอส. (2) การบริหารจัดการองค์กรของ ธอส. (3) การเผยแพร่ความรู้ตาม พ.ร.บ. ข้อมูลข่าวสารของราชการ พ.ศ. 2540 

ของ ธอส. และ (4) การจัดส่งข้อมูลเข้าประกวดศูนย์ข้อมูลข่าวสารของราชการโดดเด่นของ ธอส.

	  		  5.2.2	 เยี่ยมชมศูนย์ข้อมูลข่าวสารฯของ ธอส. และ ศูนย์ Digital Dashboard

		  5.3	 การประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการฯ ภาพรวมความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการฯ 

โดยประเมินจากการตอบแบบสอบถาม จ�ำนวน 33 ชุด สรุปได้ว่าผู้เข้าร่วมกิจกรรมมีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด          

ร้อยละ 93.20
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	 6. 	 หน่วยงานราชการแห่งอื่นที่เดินทางมาศึกษาดูงาน / แลกเปลี่ยนประสบการณ์ด้านงาน 
ศูนย์พระราชบัญญัติข้อมูลข่าวสารฯ พ.ศ. 2540 กับ กรมการค้าต่างประเทศ 
		  6.1	 เมื่อวันที่ 1 เมษายน 2564 คณะผู้บริหารและข้าราชการกรมศุลกากร เดินทางมาแลกเปลี่ยน            

เรียนรู้ / ดูงาน ณ ศูนย์ข้อมูลข่าวสารของกรมการค้าต่างประเทศ

		  6.2	 เมื่อวันที่ 7 เมษายน 2564 คณะผู้บริหารและข้าราชการ ส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์                     

เดินทางมาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ / ดูงาน ณ ศูนย์ข้อมูลข่าวสารของกรมการค้าต่างประเทศ

		  6.3	 เมื่อวันที่ 8 เมษายน 2564 คณะศึกษาดูงานจากกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ เดินทางมา 

แลกเปลี่ยนเรียนรู้ / ดูงาน ณ ศูนย์ข้อมูลข่าวสารของกรมการค้าต่างประเทศ
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รางวัลที่กรมการค้าต่างประเทศ ในปี 2564

	 1.	 รางวัลหน่วยงานดีเด่นด้านการเปิดเผยข้อมูลผ่านศูนย์กลางข้อมูลเปิดภาครัฐ (data.go.th) 

		  เมื่อวันที่ 3 ธันวาคม 2563 ได้รับรางวัล 

หน่วยงานดีเด่นด้านการเปิดเผยข้อมูลผ่านศูนย์กลาง 

ข้อมูลเปิดภาครัฐ (data.go.th) เพื่อยกระดับการบริหาร

จัดการ และการบูรณาการข้อมูลภาครัฐ การท�ำงานให้มี    

ความสอดคล้องกัน และเชื่อมโยงเข้าด้วยกันอย่างม่ันคง

ปลอดภัยและมีธรรมาภิบาล โดยมุ ่งหมายในการเพิ่ม

ประสิทธิภาพ อ�ำนวยความสะดวกในการให้บริการ และ       

การเข้าถึงของประชาชน ในการเปิดเผยข้อมูลภาครัฐต่อ

สาธารณะและสร้างการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน

	 2.	 รางวัลศูนย์ข้อมูลข่าวสารของราชการโดดเด่น 5 ปีซ้อน

		  ได้รับรางวัลศูนย์ข้อมูลข่าวสารของราชการโดดเด่น พ.ศ. 2564 โดยได้รับต่อเนื่อง 5 ปีซ้อน นับตั้งแต่          

ปี พ.ศ. 2560 - 2564 ตอกย�ำ้ศกัยภาพการบริหารราชการบนหลกัธรรมาภบิาลทีม่คีวามโปร่งใส มปีระสทิธภิาพ ประชาชน

สามารถเข้าถึงและตรวจสอบได้

	 3.	 รางวัลองค์กรส่งเสริมคุณธรรม

		  ได้รับเกียรติบัตรในฐานะ “องค์กรส่งเสริม

คุณธรรมต้นแบบ” ตามโครงการส่งเสริมชุมชน องค์กร 

อ�ำเภอ และจังหวัดคุณธรรม ป ีงบประมาณ 2564 

ภายใต้แผนแม่บทส่งเสริมคุณธรรมแห่งชาติ ฉบับที่ 1 

(พ.ศ. 2559 - 2564) และได้รับเกียรติบัตรองค์กรส่งเสริม

คุณธรรม จากคณะกรรมการส่งเสริมคุณธรรมแห่งชาติ           

เป็นโครงการมุ ่งเน้นให้หน่วยงานภาครัฐปฏิบัติงานด้วย           

ความโปร่งใส มีคุณธรรม และมีใจรักในการบริการ

	 4.	 การรับรองมาตรฐานคุณภาพการให้บริการภายใต้ ISO 9001           

Version 2015

		  ได้รับการรับรองมาตรฐาน ISO 9001 Version 2015 ติดต่อกัน         

เป็นปีที ่16 ซึง่มาตรฐานดงักล่าวเป็นมาตรฐานสากล และเป็นทีย่อมรบัของทกุประเทศ 

โดยมีข้อก�ำหนดให้หน่วยงานต้องด�ำเนินการอย่างโปร่งใส บนมาตรฐานงานบริการ

ตามที่ก�ำหนด และค�ำนึงถึงผู้รับบริการ และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเป็นส�ำคัญ		
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ส่ ว น ที่  5
มาตรการ / แนวทางการด�ำเนินงาน
ภายใต้สถานการณ์โรคติดเชื้อไวรัส
โคโรนา 2019 (COVID - 19)
ของกรมการค้าต่างประเทศ
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	 กรมการค้าต่างประเทศ ตระหนักถึงความจ�ำเป็นในการเร่งผลักดัน

เศรษฐกิจการค้าภายใต้สถานการณ์ โรคตดิเชือ้ไวรสัโคโรนา 2019 (COVID - 19) 

ตามนโยบายรัฐบาลและกระทรวงพาณิชย์ โดยในปี 2564 กรมฯ ได้ปรับแผน 

การด�ำเนินงานด้านการให้บริการทางการค้าต่างประเทศ โดยการน�ำระบบ

บริการดิจิทัลที่ทันสมัยและมีประสิทธิภาพมาอ�ำนวยความสะดวกให้แก่ผู้รับ

บริการและประชาชน นอกจากนี ้กรมฯ ได้พฒันาสือ่การค้าต่างประเทศยคุใหม่ 

เพ่ือเพ่ิมช่องทางการเข้าถงึข้อมลูข่าวสารและพัฒนาศกัยภาพผู้ประกอบการไทย

ให้ก้าวทนัการค้าโลกส�ำหรบัในปี 2564 กรมฯ จ�ำเป็นต้องมกีลยทุธ์การด�ำเนนิงาน

ที่ครอบคลุมภารกิจส�ำคัญและเหมาะสมกับการท�ำงานในวิถีใหม่ที่จะเกิดขึ้น 

ภายใต้สถานการณ์โรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID - 19) ดังนี้

มาตรการ / แนวทาง
การด�ำเนินงานภายใต้สถานการณ์โรคติดเชื้อ

ไวรัสโคโรนา 2019 (COVID - 19) 
ของกรมการค้าต่างประเทศ
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	 1.	 พัฒนาการค้าตามความปกติใหม่ (New Normal)
	 	 กรมการค้าต่างประเทศ มุ ่งมั่นขับเคล่ือนภารกิจด้านการบริหารจัดการและอ�ำนวยความสะดวก 

ทางการค้าต่างประเทศด้วยนวัตกรรมดิจิทัลครบวงจรมาอย่างต่อเนื่อง โดยในช่วงการแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัส 

โคโรนา 2019 (COVID - 19) ได ้น�ำเทคโนโลยีดิจิทัลมาประยุกต ์ใช ้ในการให ้บริการออกหนังสือส�ำคัญ 

การส่งออก - น�ำเข้าสินค้า จัดประชุมความร่วมมือเพื่อแก้ไขปัญหาทางการค้าระหว่างภาครัฐและเอกชนผ่านระบบ 

วิดีโอทางไกล ตลอดจนพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการด้านการค้าต่างประเทศผ่านสื่อสังคมออนไลน์ ได้แก่ 

		  1.1	อ�ำนวยความสะดวกและการให้บริการออกหนงัสอืส�ำคญัการส่งออก - น�ำเข้า กรมการค้าต่างประเทศ

ได้ให้ความส�ำคัญต่อการอ�ำนวยความสะดวกและการให้บริการที่ต ้องเป็นไปอย่างต่อเนื่อง เพื่อให้สอดคล้อง 

กับนโยบายรัฐบาล ดังนี้

	 	 	 1.1.1	 ท�ำบัตรประจ�ำตัวผู้ส่งออก - น�ำเข้าสินค้า และบัตรผู้รับมอบอ�ำนาจฯ

 				    (1)	 รายเดมิ : บัตรประจ�ำตวัฯ ทีจ่ะหมดอายใุนช่วงระหว่างวนัที ่15 กรกฎาคม - 31 ธนัวาคม 2564 

ขยายเวลาวันหมดอายุของบัตรออกไปอีก 5 เดือน โดยอัตโนมัติ

 	 	 	 	 (2)	 รายใหม่ หรือกรณีจ�ำเป็นต้องขอบัตรใหม่ : ส่งชุดค�ำขอท�ำบัตรประจ�ำตัวฯ พร้อมเอกสาร

หลักฐานที่ก�ำหนดผ่านทางไปรษณีย์ และรับบัตรประจ�ำตัวฯ ผ่านทางไปรษณีย์

	 	 	 1.1.2	 ขึ้นทะเบียนเป็นผู้ประกอบการส่งออก - น�ำเข้าสินค้า โดยส่งค�ำขอขึ้นทะเบียนฯ พร้อมเอกสาร

หลักฐานที่ก�ำหนดผ่านทางไปรษณีย์ และตรวจสอบผลการขอขึ้นทะเบียนฯ ผ่านระบบลงทะเบียนผู้ประกอบการ

	 	 	 1.1.3	 ออกใบอนุญาตและหนังสือรับรองการส่งออก - น�ำเข้า 

	 	 	 	 (1)	 ให้บริการออกใบอนุญาตและหนังสือรับรองการส่งออก - น�ำเข้าสินค้า แบบ Paperless  

รวมทั้งมีแผนจะเพิ่ม 3 รายการสินค้าน�ำเข้า (สารระเหยในกลุ่มโวลาไทล์อัลคิลไนไตรท์ เครื่องพิมพ์อินทาลโย 

และเหรียญตัวเปล่าโลหะ) ในการออกใบอนุญาตน�ำเข้า (แบบ ข.2) แบบ Paperless ตั้งแต่วันที่ 15 สิงหาคม 2564 

เป็นต้นไป

	 	 	 	 (2)	 ใช้แบบฟอร์มรับรองถิ่นก�ำเนิดสินค้าด้วยตนเองตามที่กรมฯ ก�ำหนด มาย่ืนประกอบ 

การขอรับหนังสือรับรองการน�ำเข้าสินค้า ภายใต้ WTO ในช่วงระหว่างวันที่ 1 สิงหาคม - 31 ธันวาคม 2564 กรณี 

ที่ไม่สามารถน�ำ Form C / O จากประเทศต้นทางมาแสดงได้ เนื่องจากประเทศต้นทาง Lockdown
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	 	 	 1.1.4	 ใช้สิทธิพิเศษทางภาษี  

ในกลุม่ประเทศสมาชกิ ASEAN กรมฯ ขอความร่วมมอื

ให ้ ใช ้หนั งสือ รับรองถิ่นก� ำ เนิดสินค ้าแบบ

อิเล็กทรอนิกส์ (e - Form D) หรือการรับรอง   

ถิ่นก�ำเนิดสินค้าด้วยตนเอง (ASEAN Wide Self 

Certification : AWSC) ส�ำหรับการส่งออกและ

ใช้สิทธิพิเศษทางภาษีที่ ASEAN แทนการขอ 

Form D แบบกระดาษ ซึง่ไม่ต้องเดนิทางมาตดิต่อ

หน่วยงานให้บริการ (No Visit)

	 	 	 1.1.5	 อ อ กหนั ง สื อ รั บ ร อ ง          

ถิ่นก�ำเนิดสินค้า (Form C / O) ให้บริการออก

หนังสือรับรองถิ่นก�ำเนิดสินค ้า ด ้วยระบบ               

การลงลายมือช่ือและตราประทับอิเล็กทรอนิกส ์

(Electronic Signature and Seal) แทนการ        

ลงนามและประทับตราด้วยมือ

	 	 	 1.1.6	 ตดิต่อเจ้าหน้าทีก่ลุม่งาน

ทะเบียน และข้อมูล แบบ No Visit โดยการส่ง

หนังสือบริษัทเรื่องต่าง ๆ ที่จ�ำเป็นต้องติดต่อ

ประสานงานกับเจ้าหน้าท่ีกลุ่มงานทะเบียนและ

ข้อมูล (เช่น การขอแก้ไขฐานข้อมูลนิติบุคคล       

และ / หรือ การขอทราบ Username กลาง) 

ให้ตดิต่อประสานผ่านทางไปรษณย์ีอเิลก็ทรอนกิส์                  

(e - mail) ที่ก�ำหนด

 	 	 	 1.1.7	 ช�ำระเงิน ผู ้ประกอบการสามารถช�ำระเงินผ่านช่องทางอิเล็กทรอนิกส์ (e - Payment) 

โดยการสแกน QR Code ที่จัดวางไว้ ณ หน่วยให้บริการ

		  1.2	ด�ำเนินมาตรการด้านการตรวจคุณสมบัติของสินค้าทางด้านถิ่นก�ำเนิด

	 	 	 1.2.1	 ระบบตรวจคุณสมบัติของสินค้าทางด้านถิ่นก�ำเนิด (Rules of Origin Verification Systems : 

ROVERs) มีการปรับเปลี่ยนเงื่อนไขการรับผลการตรวจคุณสมบัติของสินค้าทางด้านถิ่นก�ำเนิด โดยให้ผู้ประกอบการ

สามารถรับทราบผลการตรวจคุณสมบัติฯ ผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ (ROVERs) แทนการเดินทางมารับผลการตรวจ 

คุณสมบัติฯ ด้วยตนเอง

	 	 	 1.2.2 	ระบบการรบัรองถิน่ก�ำเนดิสินค้าด้วยตนเอง (Self - Certification) จ�ำนวน 2 ระบบ ได้แก่ ระบบ

การรับรองถิ่นก�ำเนิดสินค้าด้วยตนเองตามความตกลงการค้าสินค้าของอาเซียน (ASEAN Wide Self - Certification : 

AWSC) และระบบการรับรองถ่ินก�ำเนิดสินค้าด้วยตนเองในการส่งออกไปสมาพันธรัฐสวิสและราชอาณาจักรนอร์เวย์ 

(REX) ซึ่งได้มีการปรับเปลี่ยนวิธีการขึ้นทะเบียน การรายงานผลการส่งออก และการแจ้งเปล่ียนแปลงข้อมูลต่างๆ  

ให้ผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ทั้งหมดโดยผู้ส่งออกไม่ต้องส่งเอกสารใดๆ มายังกรมฯ (Paperless)
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	 	 1.3	ด�ำเนินมาตรการด้านมาตรฐานสินค้าน�ำเข้าส่งออก 

	 	 	 1.3.1	 ขอใบรับรองมาตรฐานสินค้า และการต่ออายุใบทะเบียน / ใบอนุญาต ผู้ประกอบการสามารถ 

ยื่นเอกสารผ่านระบบบริการมาตรฐานสินค้าอิเล็กทรอนิกส์

	 	 	 1.3.2	 ยกเว้นการตรวจสอบเพื่อขอใบรับรองมาตรฐานสินค้าแป้งมันส�ำปะหลัง งวดที่ 2/2564 ส�ำหรับ

โรงงานแป้งมันส�ำปะหลังที่มีใบรับรองมาตรฐานสินค้าแป้งมันส�ำปะหลัง งวดที่ 1 / 2564 จนถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2564 

เพื่อลดการเดินทางของเจ้าหน้าที่ไปเก็บตัวอย่าง ซึ่งโรงงานแป้งมันส�ำปะหลังส่วนใหญ่อยู่ในพื้นที่ต่างจังหวัด 

	 	 	 1.3.3	 ขยายระยะเวลาการต่ออายุการขออนุญาตใช้เครื่องหมายรับรองข้าวหอมมะลิไทย จากเดิม 

ภายในวันที่ 30 พฤศจิกายน 2564 เป็นภายในวันที่ 31 ธันวาคม 2564 และเพิ่มช่องทางการยื่นขอต่ออายุการอนุญาต

ใช้เครื่องหมายรับรองข้าวหอมมะลิไทยผ่านช่องทางไปรษณีย์อิเล็กทรอนิกส์ (ocs.certificate@gmail.com) ได้อีก           

ช่องทางหนึ่ง

		  1.4 การจดัประชุมความร่วมมือ

เพื่อแก ้ไขป ัญหาทางการค ้าระหว ่าง 

ภาครฐัและเอกชนผ่านระบบวดิโีอทางไกล        

เช่น จดัประชมุหารือกบัประเทศผูน้�ำเข้าข้าว

รายส�ำคัญของไทยผ ่านระบบ Video            

Conference ร่วมกับกระทรวงการค้า

สาธารณรัฐอิรัก สมาคมผู้น�ำเข้าข้าวฮ่องกง 

สมาคมผู้น�ำเข้าข้าวสิงคโปร์ ผู้ประกอบการ

ค้าข้าวฟิลิปปินส์ หน่วยงานก�ำกับดูแลการ 

น�ำเข้าข้าวของรัฐบาลมาเลเซีย (BERNAS) 

หน่วยงานรัฐวิสาหกจิของรฐับาลสาธารณรฐั

ประชาชนจีน (COFCO) และอินโดนีเซีย 

(BULOG) เพือ่กระชบัความสมัพันธ์ทางการค้า 

แลกเปล่ียนข้อมูลสถานการณ์ตลาดข้าว      

รวมทั้งสร้างความเช่ือมั่นให้กับประเทศคู่ค้า

ในศักยภาพการเป็นผู้ส่งออกข้าวคุณภาพ

ของไทย จัดประชุมกับหน่วยงาน Grain 

Board (GBI) กระทรวงการค้าสาธารณรัฐอิรัก สมาคมผู้ส่งออกข้าวไทย และส�ำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ           

ณ เมืองดูไบ เพื่อแก้ไขปัญหาอุปสรรคทางการค้าข้าวระหว่างภาคเอกชนไทยกับภาครัฐของอิรัก และจัดประชุมกับ 

สมาคมผู้น�ำเข้าข้าวฮ่องกง สมาคมผู้ส่งออกข้าวไทย และส�ำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองฮ่องกง  

เพื่อกระชับความสัมพันธ์ทางการค้าระหว่างกัน และหารือปัญหาอุปสรรคทางการค้าข้าวระหว่างไทย - ฮ่องกง ฯลฯ
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		  1.5 การจัดท�ำสื่อประชาสัมพันธ์สินค้าออนไลน์ ผ่านช่องทางโซเชียลมีเดีย เช่น จัดท�ำสื่อประชาสัมพันธ์

ข้าวไทย จัดท�ำคลิปวิดีโอประชาสัมพันธ์ข้าวไทย ด�ำเนินโครงการจัดประกวดเมนูข้าวไทยผ่านช่องทางสื่อโซเชียลมีเดีย 

“Thai Rice…My Menu” เพื่อสร้างการรับรู้และกระตุ้นให้เกิดการบริโภคข้าวไทยในกลุ่มผู้บริโภคในต่างประเทศเพิ่มขึ้น 

และจัดท�ำสื่อความรู้เรื่องคุณประโยชน์ของมันส�ำปะหลัง สร้างการรับรู้ให้ประเทศผู้ซ้ือ ประกอบด้วย (1) วิธีการขยาย

พนัธุม์นัส�ำปะหลงัแบบเร่งรดั (X20, X80) (2) คณุประโยชน์มนัเส้น / มนัอดัเมด็ ในสูตรอาหารสัตว์ และ (3) คณุประโยชน์

แป้งมันส�ำปะหลัง เพื่อเผยแพร่และพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการ ให้สามารถแปรรูปผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง 

สร้างมูลค่าเพิ่ม สร้างโอกาส และเพิ่มช่องทางขยายตลาดที่มีมูลค่าสูง ไปยังตลาดที่มีศักยภาพต่อไป ฯลฯ

	 2.	 สนับสนุนด้านการค้าชายแดน
	 	 กรมการค้าต่างประเทศ เห็นถึงความส�ำคัญ         

ในการเร่งฟื้นฟูการส่งออกของไทยผ่านการค้าชายแดน          

ซึ่ งภายหลังจากที่สถานการณ ์การแพร ่ระบาดของ 

โรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID - 19) คลี่คลาย  

กรมฯ มีแผนเร่งรัดสนับสนุนการค้าชายแดน ดังนี้

	 	 2.1	อ�ำนวยความสะดวกทางการค้า 

	 	 	 2.1.1	 ผลักดันให้มีการเปิดใช้สะพาน

มิตรภาพไทย - กัมพูชา (หนองเอ่ียน - สตึงบท) อ�ำเภอ 

อรัญประเทศ จังหวัดสระแก้ว ส�ำหรับขนส่งสินค้าไปยัง

กัมพูชาเป็นการชั่วคราว เพ่ือลดความแออัดของด่าน          

บ้านคลองลึก อ�ำเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแก้ว

	 	 	 2.1.2	 เร ่งรัดผลักดันการเป ิดท�ำการ         

จุดผ่อนปรนการค้าก่ิวผาวอก อ�ำเภอเชียงดาว และ            

จุดผ ่อนปรนการค ้าบ ้านหลักแต ่ง อ�ำเภอเวียงแหง 

จังหวัดเชียงใหม่

	 	 	 2.1.3	 ผลักดันการเจรจากับฝ ่ายจีน             

ในการเพิ่มด ่านน�ำเข ้าผลไม ้ ท่ีด ่านท่าเรือกวนเหล่ย 

(เส้นทางแม่น�้ำโขง) ซึ่งปัจจุบันยังไม่สามารถน�ำเข้าผลไม้ได้ 

เพื่อเป็นทางเลือกแก่ผู้ประกอบการในการส่งออกผลไม้

	 	 	 2.1.4	 ผลักดันเปิดด่าน 11 แห่ง โดยการ

ประชุมหารือร่วมกับผู้ว่าราชการจังหวัด พาณิชย์จังหวัด            

และภาคเอกชนจังหวัดชายแดน โดยขอให้เร่งรัดผลักดัน 

เปิดจุดผ่านแดน 11 แห่ง เพื่อการขนส่งสินค้าภายใต้

สถานการณ์โรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID - 19) 

เป็นการเร่งด่วน ได้แก่ ด้าน สปป.ลาว 7 แห่ง กัมพูชา 1 แห่ง เมียนมา 1 แห่ง และมาเลเซีย 2 แห่ง

	 	 	 2.1.5	 ศึกษา / เตรียมการใช้ประโยชน์จากเส้นทางรถไฟ จีน - สปป.ลาว (คุนหมิง - เวียงจันทน์) 

ที่จะแล้วเสร็จปลายปี 2564
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		  2.2	 เร่งแก้ไขปัญหาอุปสรรคการค้าชายแดน โดยการลงพ้ืนที่ประชุมร่วมกับภาครัฐและเอกชน 

เพื่อส่งเสริมการค้าชายแดน ในจังหวัดสระแก้ว ตราด หนองคาย มุกดาหาร นครพนม ตาก เชียงราย กาญจนบุร ี 

สงขลา และนราธิวาส เป็นต้น เพื่อหารือร่วมกับภาครัฐและเอกชนในพื้นที่ในการส่งเสริม / สนับสนุน และแก้ไขปัญหา 

การค้าชายแดน

		  2.3	 เร่งรัดการด�ำเนินโครงการและกิจกรรมตามแผนงานปีงบประมาณ 2565 เพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจ 

บริเวณชายแดน โดยการจัดงานส่งเสริมการค้าชายแดนไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน : มหกรรมการค้าชายแดน 4 ภูมิภาค 

ในรูปแบบผสมผสานออนไลน์และออฟไลน์ (Offline & Online) ประกอบด้วยกิจกรรม งานแสดง และจ�ำหน่ายสินค้า 

กิจกรรมเจรจาจับคู่ธุรกิจ และการสัมมนาฝึกอบรม เป็นต้น

		  2.4	 เสริมสร้างศกัยภาพผูป้ระกอบการ SMEs ทีอ่ยูบ่รเิวณชายแดน โดยมุง่เน้นจดัหลกัสตูรอบรมออนไลน์

เพิม่ขดีความสามารถในการแข่งขนั เช่น เสรมิสร้างความรูค้วามเข้าใจด้านการค้าการลงทุนชายแดนและการใช้ประโยชน์

จากเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ รวมท้ังข้ันตอนการประกอบธุรกิจ กฎ ระเบียบ การใช้สิทธิประโยชน์ทางภาษีศุลกากร  

และเพ่ิมศักยภาพด้านการค้าต่างประเทศ เพื่อให้ผู้ประกอบการและประชาชนที่ได้รับผลกระทบจากการแพร่ระบาด          

ของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID - 19) สามารถน�ำเอาความรู้ที่ได้ไปประยุกต์ใช้ในการด�ำเนินธุรกิจและ          

สามารถแข่งขันในตลาดสากลต่อไปได้
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DFT Action Plan  2022

Action Plan
2022

งานประชุม
ข้าวนานาชาติ 

Thailand Rice 
Convention 2022

สัมมนา
“สิทธิประโยชน์ 

RCEP 
ส่งเสริม SMEs 

แข่งขันในตลาดสากล”

งานมหกรรม
การค้าชายแดน

4 ภูมิภาค
ในรูปแบบผสมผสาน 

Offline & Online

โครงการ
ภาคีเครือข่าย

ความร่วมมือระบบงาน
ควบคุมสินค้าภายในองค์กร
(ICP Network) และโครงการ
บ่มเพาะระบบงานควบคุมสินค้า

ภายในองค์กร 
(ICP In - house)

ระบบให้บริการ
ด้านการค้าต่างประเทศ 

ณ จุดเดียว
(One Stop Service)

ด้วยบัญชีผู้ ใช้งาน
เพียงบัญชีเดียว

(One ID) 

ส่งเสริมและ
ขยายตลาดสินค้า

และผลิตภัณฑ์
มันส�ำปะหลัง

ที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม

ส่งเสริม
ให้มีการใช้ระบบ
การตรวจสอบ
ย้อนกลับในสินค้า

มาตรฐาน
ข้าวหอมมะลิไทย
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แผนงานปี 2565

	 1.		 แผนงานบูรณาการ  วงเงิน  14.50  ล้านบาท
				    โครงการพัฒนานวัตกรรมบริการดิจิทัลภาครัฐรองรับวิถีชีวิตแนวใหม่ (New Normal) 

(14.50 ลบ.)

			   	 เป้าหมาย : ปริมาณการออกหนังสือรับรองถิ่นกำ�เนิดสินค้าผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ 

(500,000 ฉบับ / ปี)

				    กจิกรรมสำ�คญั : ยกระดับการใหบ้ริการออกหนงัสือรับรองถิน่กำ�เนดิสินคา้ด้วยนวตักรรมดจิทิลั 

(DFT SMART Certificate of Origin [C / O]) (Big Rock) (14.50 ลบ.)

	

	 2.	 แผนงานยุทธศาสตร์  วงเงิน  53.67  ล้านบาท
			   2.1	 แผนงานยุทธศาสตร์เกษตรสร้างมูลค่า (2.43 ลบ.)

				    2.1.1	 โครงการสรา้งเครอืขา่ยและยกระดับขดีความสามารถในการแขง่ขันเพือ่ผลักดนัมลูคา่เพิม่

ภาคการผลิต การค้า และการลงทุน 

			   	 เป้าหมาย : จำ�นวนผู้ประกอบการท่ีได้รับการส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาต่อยอดสินค้าและ 

มีช่องทางการจัดจำ�หน่ายมากขึ้น (200 ราย) 

				    กิจกรรมสำ�คัญ :

				    (1)	 เสริมสร้างศักยภาพสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทยเพื่อการต่อยอดเชิงพาณิชย์ 

				    (2)	 รณรงค์บริโภคข้าวและผลิตภัณฑ์ข้าวของไทยทั้งตลาดในประเทศและต่างประเทศ 

			   2.2	 แผนงานยทุธศาสตรพ์ฒันาผูป้ระกอบการ และวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (2.00 ลบ.)

				    2.2.1	 โครงการส่งเสริม SMEs ให้แข่งขันได้ในตลาดสากล 

				    เป้าหมาย : จำ�นวนผู้ประกอบการ SMEs ที่ได้รับการพัฒนาด้านการค้าต่างประเทศ (700 ราย)

				    กิจกรรมสำ�คัญ : เสริมสร้างความรู้เชิงลึกด้านการค้าต่างประเทศเพื่อขยายตลาดสู่สากล 

			   2.3	 แผนงานยุทธศาสตร์พัฒนาพื้นที่เขตเศรษฐกิจพิเศษ (7.00 ลบ.)

				    2.3.1	 โครงการขยายการค้าการลงทุนชายแดนและเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ 

				    เป้าหมาย : มูลค่าการค้าชายแดนผ่านแดนขยายตัวเมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา (ร้อยละ 3)

				    กิจกรรมสำ�คัญ :

				    (1)	 ประชุมหารือร่วมกันระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน

				    (2)	 เจรจาจับคู่ธุรกิจระหว่างผู้ประกอบการไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน

				    (3)	 อบรม / สัมมนาให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการ

				    (4)	 จัดงานแสดงและจำ�หน่ายสินค้า
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			   2.4	 แผนงานยทุธศาสตร์พัฒนาบริการประชาชนและการพัฒนาประสิทธภิาพภาครัฐ (42.24 ลบ.)

     				    2.4.1	 โครงการพัฒนาระบบตรวจคุณสมบัติของสินค้าทางด้านถ่ินกำ�เนิดแบบไร้กระดาษ  

(ROVERs) (10.00 ลบ.)

				    เป้าหมาย : ระยะเวลาในการให้บริการตรวจสอบถิ่นกำ�เนิดสินค้า (30 นาที / ฉบับ)

				    กิจกรรมสำ�คัญ : พัฒนาระบบตรวจคุณสมบัติของสินค้าทางด้านถิ่นกำ�เนิดแบบไร้กระดาษ     

(ROVERs) 

				    2.4.2	 โครงการเพิ่มประสิทธิภาพและยกระดับการให้บริการด้านการค้าต่างประเทศด้วย 

นวัตกรรมดิจิทัล (32.24 ลบ.)

				    เปา้หมาย : กลุม่เปา้หมายรบัรู ้/ เขา้ใจแนวทางการใหบ้รกิารดา้นการคา้ตา่งประเทศรปูแบบใหม่    

(ร้อยละ 80)

		  		  กิจกรรมสำ�คัญ :

				    (1) 	 พัฒนาศูนย์ปฏิบัติการดิจิทัลการค้าต่างประเทศ (DFT Digital Center : DFT - DC) 

				    (2) 	 เพิ่มประสิทธิภาพและปรับปรุงระบบรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์เพื่อรองรับ        

การให้บริการดิจิทัล 

	

	 3. 	 แผนงานพื้นฐานด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
		  วงเงิน 53.42 ล้านบาท
			   3.1	 ผลผลิตการค้าได้รับการส่งเสริม ปกป้อง และอำ�นวยความสะดวก มีกิจกรรมหลักและ 

ค่าใช้จ่ายสำ�คัญ ดังนี้ (แสดงเฉพาะงบรายจ่ายอื่น 6.36 ลบ.)

				    3.1.1	กิจกรรมหลักบริหารจัดการสินค้าสำ�คัญ (0.55 ลบ.)

				    เป้าหมาย : ปริมาณการส่งออกข้าว (6 ล้านตัน)

				    กิจกรรมสำ�คัญ : จัดซื้อวารสารและข้อมูลสารสนเทศทางการค้าข้าวต่างประเทศ 

				    3.1.2	กิจกรรมหลักกำ�กับดูแลมาตรฐานส่งออกสินค้าเกษตร (5.00 ลบ.)

				    เป้าหมาย : จำ�นวนครั้งในการสุ่มกำ�กับดูแลมาตรฐานส่งออกสินค้าเกษตร (10 ครั้ง / เดือน)

				    กิจกรรมสำ�คัญ : กำ�กับดูแลมาตรฐานส่งออกสินค้าเกษตร 

				    3.1.3	กิจกรรมหลักพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ (0.81 ลบ.)

				    เป้าหมาย : ร้อยละความสำ�เร็จของการจัดทำ�ระบบเทคโนโลยีสารสนเทศได้ตามแผน 

(ร้อยละ 80)

				    กิจกรรมสำ�คัญ : จัดจ้างผู้เชี่ยวชาญด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 
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หน่วยงานในสังกัดกรมการค้าต่างประเทศ

ส�ำนักบริการการค้าต่างประเทศ 	 0 2547 4755	 0 2547 4757

กองบริหารการน�ำเข้าและรับรองถิ่นก�ำเนิด 	 0 2547 5139	 0 2547 4807

กองคลัง 	 0 2547 4799	 0 2547 4874

ส�ำนักงานเลขานุการกรม	 0 2547 4841 - 2 	 0 2547 4791 - 2

กองบริหารการค้าข้าว 	 0 2547 4820	 0 2547 4821

กองบริหารการค้าสินค้าทั่วไป	 0 2547 4801	 0 2547 4802

ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 	 0 2547 4811 	 0 2547 4812

ส�ำนักบริหารนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 	 0 2547 5130 - 1 	 0 2547 5129

กองกฎหมาย 	 0 2547 4725 	 0 2547 4727

กองความร่วมมือการค้าและการลงทุน 	 0 2547 5102 	 0 2547 4728

กองบริหารสินค้าข้อตกลงและมาตรการทางการค้า 	 0 2547 4737	 0 2547 4736

กองสิทธิประโยชน์ทางการค้า	 0 2547 4815	 0 2547 4816

กองปกป้องและตอบโต้ทางการค้า	 0 2547 5083	 0 2547 4741

กองมาตรฐานสินค้าน�ำเข้าส่งออก	 0 2547 4747 	 0 2547 4748

สถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม 	 0 2547 4744 	 0 2547 5107

   	 โทรศัพท์	  โทรสาร

ก า ร ติ ด ต่ อ กั บ ก ร ม ก า ร ค้ า ต่ า ง ป ร ะ เ ท ศ
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