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ส ำนักงำนเลขำธิกำรสภำผู้แทนรำษฎรมีบทบำทหน้ำที่ ในกำร เป็นหน่วยงำนสนับสนุน 
กำรปฏิบัติงำนของฝ่ำยนิติบัญญัติ ในส่วนของภำรกิจด้ำนกำรวิจัยรับผิดชอบโดยกลุ่มงำนวิจัยและพัฒนำ  
ส ำนักวิชำกำร ปฏิบัติหน้ำที่ด้ำนกำรส่งเสริมและสนับสนุนให้มีกำรศึกษำวิจัยและกำรเผยแพร่ข้อมูลกำรวิจัย 
ในรูปแบบต่ำง ๆ เพ่ือให้เกิดประโยชน์ต่อวงงำนรัฐสภำและสำธำรณชน จำกบทบำทและหน้ำที่ดังกล่ำว  
กลุ่มงำนวิจัยและพัฒนำจึงได้พิจำรณำคัดเลือกผลงำนวิจัยด้ำนกำรเมือง กำรปกครอง เศรษฐกิจและสังคม  
โดยน ำเสนอในรูปแบบบทควำมวิจัย ทั้งนี้ เพ่ือให้ผลงำนวิจัยเป็นกลไกส ำคัญด้ำนวิชำกำรและมีกำรน ำไปใช้ 
ให้เกิดประโยชน์อย่ำงเป็นรูปธรรมได้อย่ำงทั่วถึง โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งประโยชน์ในกำรสนับสนุนกำรปฏิบัติงำน
ให้กับสภำผู้แทนรำษฎร และภำรกิจงำนของคณะกรรมำธิกำรต่ำง ๆ ที่มีบทบำทหน้ำที่ในกำรพิจำรณำ 
ร่ำงกฎหมำย ควบคุมกำรบริหำรรำชกำรแผ่นดิน และกำรพิจำรณำศึกษำเรื่องที่เกี่ยวข้องตำมบทบำทหน้ำที่ 
ตำมรัฐธรรมนูญแห่งรำชอำณำจักรไทย พุทธศักรำช 2560 ซึ่งบทบำทในแต่ละด้ำนจ ำเป็นต้องอำศัยข้อมูล 
ทำงวิชำกำรและผลงำนวิจัยเพ่ือใช้เป็นข้อมูลอ้ำงอิงประกอบกำรพิจำรณำ อันจะส่งผลส ำคัญต่อกำรตัดสินใจ 
ในกำรท ำหน้ำที่ให้มีประสิทธิภำพและเกิดประสิทธิผล และมีควำมถูกต้องตำมหลักวิชำกำร  

จำกควำมส ำคัญดังกล่ำว กลุ่มงำนวิจัยและพัฒนำจึงได้จัดท ำ  Research Focus (บทควำมวิจัย 
ส ำหรับสมำชิกสภำผู้แทนรำษฎรและกรรมำธิกำร) ขึ้น โดยมีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือเผยแพร่ผลงำนวิจัย 
ที่เป็นประโยชน์ต่อวงงำนรัฐสภำและเป็นข้อมูลที่ส ำคัญที่ได้จำกกำรศึกษำ ค้นคว้ำ วิจัยอย่ำงเป็นระบบ ซึ่งสำมำรถ
เป็นข้อมูลสนับสนุนกำรปฏิบัติงำนให้แก่สมำชิกรัฐสภำ สมำชิกสภำผู้แทนรำษฎร คณะกรรมำธิกำร บุคคล 
ในวงงำนรัฐสภำ รวมถึงประชำชนผู้สนใจทั่วไป โดยน ำเสนอในรูปแบบของบทควำมวิจัยที่มุ่งเน้นควำมถูกต้อง 
ครบถ้วน กระชับและเข้ำใจง่ำย พร้อมมีบทสรุปและกำรวิเครำะห์  เพ่ือให้ผู้อ่ำนสำมำรถน ำผลงำนวิจัย 
ที่เกี่ยวข้องกับรัฐสภำไปปรับใช้ได้ตรงตำมควำมต้องกำร และเพ่ือประโยชน์ในกำรปฏิบัติงำนด้ำนนิติบัญญัติ
ต่อไป 

 
 
 

กลุ่มงำนวิจัยและพัฒนำ 
ส ำนักวิชำกำร  

ส ำนักงำนเลขำธิกำรสภำผู้แทนรำษฎร 
 
 
 
 
 
 



 
 

บทน ำ 

ค ำว่ำ “Soft Power” หมำยถึง “อ ำนำจละมุน” 
เป็นทฤษฎีอ ำนำจในควำมสัมพันธ์ระหว่ำงประเทศที่ริเร่ิมใช้
โดยศำสตรำจำรย์โจเซฟ ไนย์ (Joseph S. Nye) อำจำรย์
มหำวิทยำลัยฮำร์วำร์ด ซึ่งหมำยควำมถึงควำมสำมำรถ 
ในกำรชักจูงให้ผู้ อ่ืนมีควำมพึงพอใจหรือเต็มใจเปลี่ยน
พฤติกรรม ยอมรับ และคล้อยตำมสิ่งที่สอดคล้องกับควำม
ต้องกำรของผู้ใช้อ ำนำจ โดยปรำศจำกกำรคุกคำมหรือ 
กำรแลกเปลี่ยนสิ่งใด ซึ่งแตกต่ำงจำก “Hard Power” หรือ 
“อ ำนำจเชิงบังคับ” อำทิ กำรใช้อ ำนำจทำงกำรทหำรและ
กำรใช้อ ำนำจทำงเศรษฐกิจเพื่อคุกคำมผู้อื่น  

ประชำคมระหว่ำงประเทศสำมำรถน ำ Soft Power 
มำใช้สร้ำงภำพลักษณ์ที่ดีและผลประโยชน์ทำงเศรษฐกิจ
ของประเทศได้ หำกกล่ำวถึงประเทศในภูมิภำคเอเชียที่
ประสบควำมส ำเร็จในกำรน ำ Soft Power มำใช้ อำทิ  
1) เกำหลีใต้ได้ส่งเสริมกำรส่งออกอุตสำหกรรมบันเทิง 
ได้แก่  ซีรีส์ รำยกำรโทรทัศน์ ภำพยนตร์ และดนตรี K-Pop 
และ 2) ญี่ปุ่นก ำหนดยุทธศำสตร์ Cool Japan ในกำร
ส่งออกอนิเมะ กำร์ตูน เกม อำหำร รวมทั้งมีกำรจัดตั้ง
โครงกำรส่งเสริมกำรเผยแพร่คอนเทนต์สู่ต่ำงประเทศและ
กำรปรับคอนเทนต์ให้เข้ำกับวัฒนธรรมท้องถิ่ น (Japan 
Localization and Promotion: JLOP) ที่ให้กำรสนับสนุน
เงินช่วยเหลือเพื่อประชำสัมพันธ์รำยกำรโทรทัศน์ของญี่ปุ่น 
และโครงกำรสนับสนุนผู้ประกอบกำรอุตสำหกรรมขนำด
กลำงและขนำดย่อม (SMEs) ในกำรบุกเบิกช่องทำงกำรค้ำ
ในต่ำงประเทศ ด้วยกำรสร้ำงทีมโปรดิวเซอร์ที่มีควำมรู้
ควำมเข้ำใจในควำมต้องกำรตลำดและรูปแบบกำรด ำเนิน
ชีวิตของคนท้องถิ่น ( Japan Brand Produce) ร่วมกับ
ผู้ประกอบกำร SMEs  

ในส่วนของรัฐบำลไทยได้วำงแนวนโยบำยขับเคลื่อน
ภำคกำรท่องเที่ยวอย่ำงยั่งยืน กล่ำวคือ นโยบำยกำรส่งเสริม

กำรใช้อ ำนำจละมุน (Soft Power) ตำมแนวทำง 5F ได้แก่  
1) อำหำร (Food) 2) แฟชั่น (Fashion) 3) ภำพยนตร ์(Film) 
4) ศิลปะกำรต่อสู้ไทย (Fighting) และ 5) เทศกำลประเพณี 
(Festival) ในสองมิติ คือ 1) มิติเศรษฐกิจ สร้ำงรำยได้ 
จำกสินค้ำและบริกำรทำงวัฒนธรรม และ 2) มิติกำร
ส่งเสริมภำพลักษณ์ของประเทศ ให้เป็นที่รู้จักในระดับ
นำนำชำติ ควบคู่ไปกับกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวของไทย 
ดังนั้น กำรขับเคลื่อนแนวทำงกำรผลิตสำรคดีเพื่อเป็น
ซอฟต์พำวเวอร์ไทย ส ำหรับเผยแพร่ในตลำดต่ำงประเทศ 
จึงสอดคล้องกับ Film หนึ่งใน 5F ข้ำงต้น คณะผู้วิจัย 
มุ่งศึกษำสื่อในรูปแบบสำรคดี (Media) ที่มีสถำนีโทรทัศน์
ทั่วโลกเป็นตลำดรองรับซึ่งมีแนวโน้มกำรเติบโตอย่ำง
ต่อเนื่อง และศึกษำพัฒนำกำรกำรผลิตสำรคดีของไทยให้
ตอบโจทย์กำรจ ำหน่ำยในตลำดดังกล่ำว เพื่อให้เกิด 
แนวทำงกำรผลิตสำรคดีของไทยที่เป็นที่ยอมรับทั้งในด้ำน
คุณค่ำและมำตรฐำนคุณภำพกำรผลิตในระดับสำกล       

วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 

1. เพื่อศึกษำโครงสร้ำงพื้นฐำนกำรพัฒนำสำรคดี 
ในต่ำงประเทศ 

2. เพื่อศึกษำมำตรฐำนและคุณลักษณะของสำรคดี 
ที่ได้รับควำมนิยมในระดับสำกล  

3. เพื่อศึกษำแนวทำงกำรส่งเสริมและสนับสนุน 
สำรคดีไทยสู่ตลำดต่ำงประเทศ  

ผลกำรวิจัย สำมำรถสรุปเป็นประเด็นส ำคัญได้ดังนี้ 

1. โครงสร้ำงพื้นฐำนกำรพัฒนำสำรคดีในตำ่งประเทศ 
กำรวำงโครงสร้ำงพื้นฐำนกำรพัฒนำสำรคดีไทยสู่กำรเป็น 
Soft Power ต้องวำงระบบและแบบแผนเป็นขั้นเป็นตอน
อย่ำงชัดเจน จำกกรณีศึกษำเกำหลีใต้พบว่ำ เกำหลีใต้ได้มี
กำรวำงระบบและโครงสร้ำงมำอย่ำงยำวนำนมำกกว่ำ 30 ปี 
ภำยใต้กำรก ำกับดูแลของสภำกำรภำพยนตร์ เกำหลี  

แนวทำงกำรผลิตสำรคดีเพื่อเป็นซอฟต์พำวเวอร์ไทย  
ส ำหรับเผยแพร่ในตลำดต่ำงประเทศ 

                                                     วิจัยโดย ประพันธ์  สุรวิศำลกุล และสดุำรตัน์  ดิษยวรรธนะ  จันทรำวัฒนำกุล 
เรียบเรียงโดย วิลำสิณี  ฉำยรัตนต์ระกลู 

วิทยำกรช ำนำญกำร 
 “การผลิตสารคดีนั้นเป็นหนึ่งในการผลักดันซอฟต์พาวเวอร์ หรืออ านาจละมุน ผ่านแนวคิด 5 F ของรัฐบาล พลเอก 

ประยุทธ์  จันทร์โอชา คือ ภาพยนตร์และวีดีทัศน์ (Film) และเป็น 1 ใน 8 อุตสาหกรรมเป้าหมายของรัฐบาล  
นายเศรษฐา  ทวีสิน ที่จะผลักดัน Thailand Creative Content Agency (THACCA)” 
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(Korean Film Council: KOFIC)  และองค์กรพัฒนำสื่ อ
สร้ำงสรรค์ของเกำหลีใต้ (Korea Creative Content Agency: 
KOCCA) สองหน่วยงำนหลักที่ท ำงำนบูรณำกำรส่งเสริม
อุตสำหกรรมสื่อบันเทิงให้ขยำยไปสู่ตลำดโลก โดยได้รับกำร
สนับสนุนจำกรัฐบำล  

รัฐบำลเกำหลีใต้ร่วมกับ KOFIC และ KOCCA สร้ำง
สภำพแวดล้อมที่เกื้อหนุนให้ผู้ที่ท ำงำนในแวดวงอุตสำหกรรม
สื่อบันเทิงได้รับค่ำตอบแทนที่ เป็นธรรมผ่ำนกำรออก
กฎหมำยปกป้องทรัพย์สินทำงปัญญำที่เข้มงวดและรักษำ
ผลประโยชน์ของสื่อในประเทศ นอกจำกนี้ ยังมีกำรจัด
เทศกำลภำพยนตร์นำนำชำติปูซำน (Busan International 
Film Festival) ซึ่งเป็นเทศกำลภำพยนตร์ระดับโลกที่จัดขึ้น
คร้ังแรกเมื่อปี 2539 มีวัตถุประสงค์ในกำรรวมกลุ่มบุคลำกร
ในวงกำรภำพยนตร์จำกทั่วโลกให้มำแลกเปลี่ยนควำมคิด
สร้ำงสรรค์และขับเคลื่อนอุตสำหกรรมภำพยนตร์เกำหลีใต้
อย่ำงเป็นรูปธรรม พร้อมทั้งได้ผ่อนปรนนโยบำยควบคุม
เนื้อหำลง เพื่อป้องกันกำรลดทอนศักยภำพในกำรสร้ำงสรรค์ 
ควบคู่ไปกับกำรสร้ำงโรงเรียนที่พัฒนำหลักสูตรร่วมกับ
บริษัทด้ำนสื่อบันเทิง    

ต่อมำในปี 2548 เกำหลีใต้ได้จัดตั้งบริษัทเพื่อกำร
ร่วมลงทุนแห่งชำติเกำหลีใต้ (Korea Venture Investment 
Corporation: KVIC) เพื่อหำแหล่งเงินทุนให้กับผู้ผลิตสื่อ
บันเทิง โดยเป็นเงินทุนจำกกำรสนับสนุนของรัฐบำล ร้อยละ 
20 และจำกกำรสนับสนุนของภำคเอกชน ร้อยละ 80 
นอกจำกนี้ รัฐบำลและ KVIC ได้อ ำนวยควำมสะดวกแก่
ผู้ผลิตสื่อบันเทิงในส่วนของสถำนที่ถ่ำยท ำเพิ่มเติมด้วย  

ยิ่งไปกว่ำนั้น รัฐบำลเกำหลีใต้ได้น ำเทคโนโลยี
สำรสนเทศและนวัตกรรมมำประยุกต์ใช้กับอุตสำหกรรมสื่อ
โดยให้สถำบันวิจัยด้ำนอิเล็กทรอนิกส์และกำรสื่อสำร
ทำงไกล (Electronics and Telecommunications Research 
Institute: ETRI) พัฒนำเทคโนโลยีประกอบอุตสำหกรรมสื่อ 
อำทิ กำรใช้คอมพิวเตอร์กรำฟิกในสำรคดีและภำพยนตร์  

2. มำตรฐำนและคุณลักษณะของสำรคดีที่ได้รับ
ควำมนิยมในระดับสำกล คณะผู้วิจัยได้วิเครำะห์รูปแบบ
และเนื้อหำสำรคดีทั่วโลกที่ได้รับควำมสนใจและได้รับกำร
ตอบรับที่ดีทั้งในแง่ของควำมนิยมและรำยได้พบว่ำ สำรคด ี
ที่ได้รับควำมนิยมเป็นพิเศษในตลำดต่ำงประเทศ คือ สำรคดี
ที่มีรูปแบบกำรเล่ำเร่ือง (Storytelling) เจำะลึกถึงเรื่องรำว
ของตัวละคร (Character Deep Driven) ใช้เทคนิคกำร
เดินเรื่องด้วยบุคลิกของตัวละคร ซึ่งจะสำมำรถเข้ำถึงผู้ชมได้
ง่ำยกว่ำกำรเล่ำเรื่องผ่ำนผู้บรรยำย (Voice Over) รวมทั้ง 

มีกำรเลือกประเด็นกำรเล่ำเร่ืองที่มีอิทธิพล สร้ำงผลกระทบ 
สร้ำงกำรรับรู้ และเข้ำถึงคนทั่วโลกได้  

ในภำพรวมของผู้ผลิตสำรคดีในประเทศไทย พบว่ำ 
ด้ำนกำรถ่ำยภำพนั้นมีกำรใช้กล้องที่มีคุณภำพและได้
มำตรฐำนสำกลในกำรถ่ำยท ำจึงท ำให้ไฟล์ภำพมีคุณภำพสูง
เท่ำเทียมกับสำรคดีของต่ำงประเทศ แต่ยังมีประเด็นที่ต้อง
ปรับปรุงแก้ไขอยู่ 2 ประเด็น คือ 1) ด้ำนกำรบันทึกเสียงและ
กำรปรุงแต่งเสียง ยังจ ำเป็นต้องมีกำรพัฒนำให้ดีขึ้นหำกต้อง
ส่งสำรคดีไทยไปยังตลำดต่ำงประเทศ เนื่องจำกระบบกำร
เผยแพร่ของต่ำงประเทศมักใช้ระบบ AI เป็นตัวชี้ วัด
มำตรฐำนเสียง ดังนั้น ขั้นตอนกำรผสมเสียง (Mixer)  
จึงมีควำมส ำคัญในกำรน ำสำรคดีไปฉำยในแพลตฟอร์ม
ต่ำงประเทศมำก โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งในสำรคดีชีวิตสรรพสัตว์
และสำรคดีที่ต้องพึ่งพำเทคโนโลยีขั้นสูง และ 2) ด้ำนกำร
เล่ำเรื่อง (Storytelling) มักมุ่งเน้นกำรถ่ำยทอดข้อมูล
ปริมำณมำกผ่ำนกำรเล่ำเรื่องของผู้บรรยำยเสียงและ 
กำรสัมภำษณ์เป็นหลัก อีกทั้งตอนท้ำยเร่ืองมักเป็นกำรสรุป
ตอนจบที่เจำะจงควำมถูกผิดไปในด้ำนใดด้ำนหนึ่งเพียง 
ด้ำนเดียว จึงท ำให้กำรเล่ำเร่ืองไม่ทันสมัยและไม่สำมำรถท ำ
ให้ผู้ชมซำบซึ้งกับเนื้อเรื่องเท่ำที่ควร 

 3. แนวทำงกำรส่งเสริมและสนับสนุนสำรคดีไทย
สู่ตลำดต่ำงประเทศ สำมำรถแบ่งออกได้เป็น 2 ประเภท 
ดังนี้ 

    3.1 แนวทำงกำรสร้ำงควำมร่วมมือเพื่อสร้ำงสรรค์
เนื้อหำและกำรผลิตสำรคดีระหว่ำงประเทศ (Co-Production) 
ได้แก่ 1) กำรร่วมผลิตรำยกำรระหว่ำงประเทศแบบเป็น
ทำงกำร (Official Co-Production) คือ กำรผลิตรำยกำร
ร่วมระหว่ำงบริษัทผู้ผลิตคอนเทนต์จำกสองประเทศ โดยที่
รัฐบำลของบริษัทผู้ร่วมผลิตในแต่ละประเทศได้มีกำรเจรจำ
ต่อรองและลงนำมในข้อตกลงกำรร่วมผลิตระหว่ำงประเทศ
แบบเป็นทำงกำร  เพื่อส่งเสริมและอ ำนวยควำมสะดวก
ให้แก่บริษัทผู้ด ำเนินกำรผลิตร่วมกันตำมข้อตกลง และ  
2) กำรร่วมผลิตรำยกำรระหว่ำงประเทศแบบไม่เป็นทำงกำร 
(Unofficial Co-Production) คือ กำรร่วมกันผลิตรำยกำร
ระหว่ำงบริษัทผู้ผลิตคอนเทนต์ (Content Provider) จำก
สองประเทศหรือมำกกว่ำ โดยข้อตกลงและเงื่อนไขทั้งหมด
จะเป็นไปตำมสัญญำทำงธุรกิจระหว่ำงบริษัทคู่ค้ำทุกฝ่ำย 
ตกลงกัน ลักษณะทั่วไปของกำรร่วมผลิตรำยกำรประเภทนี้ 
คือ มีกำรร่วมมือกันอย่ำงน้อยหนึ่งด้ำน อำทิ ด้ำนกำรเงิน 
ด้ำนเทคนิค ด้ำนกำรถ่ำยท ำ ด้ำนเนื้อหำ ด้ำนลิขสิทธิ์ ซึ่งจะ
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เป็นไปตำมข้อตกลงและเงื่อนไขที่ระบุไว้ในสัญญำทำงธุรกิจ
ระหว่ำงกัน  

3.2 เงินทุนสนับสนุนกำรผลิตและกำรส่งเสริม
กำรตลำด ได้แก่ 1) ทุนสนับสนุนจำกภำคเอกชน เป็นแหล่ง
ทุนที่เข้ำถึงได้ง่ำย มีงบประมำณสนับสนุนสูง ในทำงกลับกัน
มักมีกำรสอดแทรกเนื้อหำในรูปแบบกำรโฆษณำสินค้ำหรือ
บริกำรของบริษัทผู้ให้กำรสนับสนุน (Tie in) 2) ทุนสนับสนนุ
จำกภำครัฐ มีกำรสอดแทรกเนื้อหำน้อยกว่ำทุนสนับสนุน
จำกภำคเอกชน แต่มีกำรควบคุมเนื้อหำที่เป็นประเด็น
อ่อนไหวหรืออำจเป็นประเด็นถกเถียงอย่ำงกว้ำงขวำง 
ในสังคม ต้องด ำเนินงำนตำมเงื่อนไขเวลำและระเบียบปฏิบัติ
ของทำงรำชกำรอย่ำงเคร่งครัด และ 3) ทุนสนับสนุนจำก
ท้องถิ่นหรือรำยย่อย เป็นแหล่งเงินทุนที่มีเงื่อนไขและ
ระเบียบปฏิบัติน้อย ท ำให้ผู้ผลิตสำรคดีสำมำรถสร้ำงผลงำน
ได้อย่ำงเป็นอิสระมำกที่สุด แต่อำจมีงบประมำณสนับสนุน 
ที่ไม่สูงเมื่อเทียบกับทุนสนับสนุนทั้งจำกภำคเอกชนและ
ภำครัฐ    

บทสรุปและกำรวิเครำะห์ 

ในสมัยรัฐบำล พลเอก ประยุทธ์ จันทร์โอชำ (2557–
2566) ได้มีกำรผลักดันซอฟต์พำวเวอร์ หรืออ ำนำจละมุน 
ผ่ำนแนวคิด 5 F ได้แก่ อำหำร (Food) ภำพยนตร์และ 
วิดีทัศน์ (Film) กำรออกแบบแฟชั่นไทย (Fashion) ศิลปะ
กำรป้องกันตัวแบบไทย (Fighting) และเทศกำลประเพณี
ไทย (Festival) เพื่อเพิ่มมูลค่ำทำงเศรษฐกิจและเผยแพร่
ศิลปวัฒนธรรมในอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์ของไทยให้เป็นที่
รู้จักในระดับโลก ต่อมำในสมัยรัฐบำล นำยเศรษฐำ  ทวีสิน 
(2566–ปัจจุบัน) ได้มีกำรจัดตั้งคณะกรรมกำรยุทธศำสตร์
ซอฟต์พำวเวอร์แห่งชำติและ Thailand Creative Content 
Agency (THACCA) ท ำหน้ำที่ดูแลซอฟต์พำวเวอร์อย่ำงเป็น
ระบบ เพื่อเร่งส่งออกสินค้ำสร้ำงสรรค์และเจรจำเปิดตลำด
ใหม่ต่อไป  

 ในส่วนของกำรผลิตสำรคดีนั้นเป็น 1 ใน 5F ของ
รัฐบำล พลเอก ประยุทธ์  จันทร์โอชำ คือ ภำพยนตร์และ 
วิดีทัศน์ (Film) และเป็น 1 ใน 8 อุตสำหกรรมเป้ำหมำย
ของรัฐบำล นำยเศรษฐำ ทวีสิน ที่ THACCA จะผลักดัน 
นับตั้งแต่ปี 2559 จนถึงปัจจุบัน มีบริษัทผู้ผลิตสำรคดีของ
ไทยส่งออกสำรคดีรุกตลำดต่ำงประเทศ อำทิ 1) บริษัท  
พำโนรำม่ำ เวิล์ดไวด์ จ ำกัด มีแผนเชิงรุกสร้ำงรำยได้จำก
กำรขำยรำยกำรสำรคดีให้กับตลำดต่ำงประเทศเพิ่มขึ้น 
และผลักดันบริษัทให้เป็นผู้ผลิตสำรคดีและสำรคดีเชิงข่ำว
รำยใหญ่ของภูมิภำคเอเชีย อีกทั้งยังมีกำรร่วมมือกับ

ภำคเอกชนของไทยและต่ำงประเทศในลักษณะกำรร่วม
ผลิต (Co-Production) และน ำเทคโนโลยีและแนวคิด 
กำรผลิตผลงำนอย่ำงสร้ำงสรรค์มำใช้กับกำรผลิตสำรคดี 
เพื่อเพิ่มรำยได้จำกกำรส่งสำรคดีสู่ตลำดต่ำงประเทศให้
เพิ่มขึ้น และ 2) บริษัท ทีวีบูรพำ จ ำกัด ได้ขยำยตลำด
ส่งออกสำรคดีไทยสู่ต่ำงประเทศมำกขึ้นในปี 2560 ผ่ำน
กำรรับเงินทุนสนับสนุนกำรผลิตจำกแหล่งทุนต่ำง ๆ กำร
ผลิ ตสำรคดี ในรู ปแบบกำรร่ วมผลิ ตกั บผู้ ผลิ ตและ
สถำนีโทรทัศน์ในต่ำงประเทศ  

ปี 2561 นำยชนวัฒน์ วำจำนนท์ กรรมกำรผู้จัดกำร 
บริษัท ทีวีบูรพำ จ ำกัด ให้ควำมเห็นว่ำ กำรผลิตรำยกำร
รูปแบบสำรคดีของไทยเมื่อเทียบกับกำรผลิตสื่อประเภทอื่น
ได้รับควำมนิยมน้อย แต่ในตลำดต่ำงประเทศสื่อประเภท
สำรคดีเป็นที่นิยมมำก โดยเฉพำะสำรคดีที่มีข้อมูลหรือ 
ถ่ำยท ำในภูมิภำคเอเชียเป็นที่ต้องกำรของตลำดโลกมำก 
และหำกผู้ผลิตสำรคดีของภูมิภำคเอเชียมีกำรน ำเสนอ 
ที่น่ำสนใจซึ่งดึงดูดกลุ่มทุนต่ำงประเทศให้ซื้อลิขสิทธิ์หรือ
ร่วมทุนผลิต (Co-Production)  

นอกจำกนี้ ผลกำรศึกษำจำกรำยงำนกำรศึกษำกำร
พัฒนำอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์ สำขำกระจำยเสียง ปี 2564 
ของส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ (องค์กำรมหำชน) 
ได้กล่ำวถึงข้อสังเกตที่เป็นประโยชน์ต่อกำรผลิตสำรคดีไทย
เพื่อส่งออกตลำดโลก ในประเด็นกำรปรับกระบวนกำรของ
แหล่งทุนที่เกี่ยวข้องให้เหมำะสมต่อกำรสนับสนุนกำรสร้ำง
สำรคดี เนื่องจำกกำรผลิตสำรคดีให้มีคุณภำพสูงจ ำเป็นต้อง
ใช้ต้นทุนกำรผลิตที่สูง ดังนั้น กำรสนับสนุนด้ำนเงินทุนจำก
หน่วยงำนภำครัฐจึงเป็นกำรให้เอกชนและผู้ผลิตสำรคดี
สำมำรถผลิตสำรคดีได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ แต่ในทำงปฏิบัติ 
พบว่ำ กองทุนของภำครัฐ อำทิ กองทุนสื่อปลอดภัยและ
สร้ำงสรรค์ มักมีข้อจ ำกัดในเชิงเนื้อหำที่แสดงออก รวมถึง
ระเบียบกำรขอทุนที่ใช้เอกสำรจ ำนวนมำก ท ำให้เอกชน 
ต้องร่วมมือกับนักวิจัยของมหำวิทยำลัยเพื่อสนับสนุน 
ด้ำนกำรเตรียมเอกสำรกำรขอทุนต่ำง ๆ ซึ่งแสดงให้เห็นถึง
ควำมยุ่งยำกซับซ้อนของกระบวนกำรเชิงเอกสำร ดังนั้น  
เพื่อแก้ไขปัญหำดังกล่ำว กองทุนภำครัฐที่ให้กำรสนับสนุน
ด้ำนเงินทุนในกำรผลิตสำรคดีจึงควรพิจำรณำเกณฑ์ 
กระบวนกำรด ำเนินกำร และกำรปรับปรุงกำรด ำเนินกำรที่
เอ้ือต่อกำรสนับสนุนภำคเอกชนในกำรผลิตสำรคดีเพื่อ
ส่งออกตลำดโลกที่ดียิ่งขึ้น เพื่อให้เกิดระบบทุนที่สนับสนุน
กำรพัฒนำอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์สำขำกระจำยเสียงได้
อย่ำงเหมำะสมต่อไป  
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ทั้งนี้  ผลกำรวิจัยที่น ำเสนอไปข้ำงต้นเป็นเพียง
บทสรุปในประเด็นที่ส ำคัญ หำกผู้อ่ำนมีควำมสนใจต้องกำร
ศึกษำรำยละเอียดเพิ่มเติม สำมำรถสืบค้นได้ดัง QR Code 
ที่แนบมำท้ำยบทควำมนี้ 
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บทน ำ 

 การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์สาขาดนตรีให้มี
ความพร้อมในด้านศักยภาพพื้นฐานและขีดความสามารถ 
ในการแข่งขัน เป็นความท้าทายของตลาดอุตสาหกรรมดนตรี
ของไทย เพื่อผลักดันอุตสาหกรรมดนตรีของไทยเข้าสู่
ตลาดโลก โดยวิสัยทัศน์ของประเทศไทย คือ การเป็นผู้น า
ด้ านความหลากหลายทางดนตรี ในสายตาชาวโลก  
มีวัตถุประสงค์ส าคัญ คือ 1) การส่งเสริมทรัพย์สินทางปัญญา
ของอุตสาหกรรมดนตรี (Promoting Music IP) เพื่อยกระดับ
การคุ้มครองลิขสิทธิ์ ดนตรี ผลักดันการบริหารจัดการ 
และใช้ประโยชน์จากลิขสิทธิ์ดนตรีอย่างหลากหลายและมี
ประสิทธิภาพ 2) สนับสนุนการเติบโตของอุตสาหกรรมดนตรี
ทั้งในประเทศและต่างประเทศ เพื่อพัฒนาแนวทางส่งเสริม
การส่งออกอุตสาหกรรมดนตรีไปต่างประเทศ พัฒนาการ
เชื่อมโยงดนตรีไปยังอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ ในหลากหลายมิติ 
และ 3) ยกระดับความสามารถในการสร้างสรรค์ผลงานทาง
ดนตรีให้ก้าวทันโลก เพิ่มขีดความสามารถด้านเทคโนโลยี 
ในการประยุกต์ ใช้กับอุตสาหกรรม  โดย ในการสร้ า ง
สภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อการขับเคลื่อนความหลากหลายของ
ธุรกิจดนตรี คือ การพัฒนาและบริหารจัดการพื้นที่การแสดง
ดนตรี รวมไปถึงปรับปรุงและทบทวนกฎระเบียบและ
ข้อบังคับที่เกี่ยวข้อง ตลอดจนการสร้างมาตรฐานอาชีพ 
ทางดนตรี  

 การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์จึงเป็นการผลิต
เพลงในอุตสาหกรรมดนตรี ซึ่งไม่ใช่เป็นเพียงรูปแบบของ 
สิ่งบันทึกเสียง ได้แก่ เทป ซีดี และ Digital Music เท่านั้น  
ยังรวมไปถึงคอนเสิร์ตหรืองานแสดงดนตรีสด โดยผู้ที่มีส่วน
เก่ียวข้องในอุตสาหกรรมนี้จะเป็นผู้สนับสนุนให้เกิดการแสดง

ดนตรีที่สมบูรณ์ เช่น สถานที่จัดงาน สปอนเซอร์ เทศกาล
ดนตรี เป็นต้น  

 อย่างไรก็ตาม การพัฒนาอุตสาหกรรมดนตรีต้องมี
การประชาสัมพันธ์ รวมไปถึงการบริหารจัดการผลงานดนตรี 
การเชื่อมโยงถึงการเก็บค่าลิขสิทธิ์ระหว่างอุตสาหกรรมดนตรี 
ของไทยและในต่างประเทศ และการจัดเก็บรายได้จากการใช้
เพลงไทยในต่างประเทศอีกด้วย ทั้งนี้ ปัญหาส าคัญของ
อุตสาหกรรมดนตรีของไทย มี 4 ประการ ได้แก่ ด้านทรัพย์สนิ
ทางปัญญาทางดนตรี ด้านการสร้างสรรค์ผลงาน ด้านการตลาด
และประชาสัมพันธ์ และด้านการด าเนินงานของภาครัฐ  
ซึ่งเป็นความท้าทายของตลาดอุตสาหกรรมสาขาดนตรีของ
ไทยในการเพิ่มศักยภาพและขีดความสามารถในการส่งเสริม
มาตรการที่เหมาะสม และมีประสิทธิภาพเพื่อจะน าไปสู่ 
การก าหนดแผนปฏิบัติ งานด้านดนตรีที่ รองรับนโยบาย 
ของรัฐบาล และส่งผลให้เกิดประโยชน์ต่ออุตสาหกรรมดนตรี
ต่อไป 

วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 

 1. เพื่อศึกษาและวิเคราะห์ถึงภาพรวม มีสถานการณ์ 
ศักยภาพ พร้อมทั้ งวางทิศทางและจัดท าแผนพัฒนา
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์รายสาขา: ดนตรี ศิลปะการแสดง
และทัศนศิลป์ที่มีความเหมาะสมและสามารถน าไปปฏิบัติ 
ได้อย่างเป็นรูปธรรม 

 2. เพื่อจัดท าแนวทางการรวบรวมข้อมูลและสถิติ 
ที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์รายสาขา : ดนตรี 
ศิลปะการแสดง และทัศนศิลป์ เช่น จ านวนผู้ประกอบการ 
จ านวนแรงงาน เป็นต้น ส าหรับวางโครงสร้างฐานข้อมูลของ
อุตสาหกรรมดังกล่าว 

 

กำรศึกษำกำรพัฒนำอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์สำขำดนตรี  
วิจัยโดย ส านักงานส่งเสรมิเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) 

เรียบเรียงโดย อัญชลี  จวงจันทร์ 
วิทยากรช านาญการพเิศษ 

 
      ปัจจุบันหลายประเทศรวมทั้งประเทศไทยได้ให้ความส าคัญกับการสร้าง "Soft Power” ด้วยวิธีส่งเสริมอุตสาหกรรม
สร้างสรรค ์ประกอบด้วย 15 สาขา คือ 1) งานฝีมือและหัตถกรรม 2) ดนตรี 3) ศิลปะการแสดง 4) ทัศนศิลป์ 5) ภาพยนตร์ 
6) การแพร่ภาพและกระจายเสียง 7) การพิมพ์ 8) ซอฟต์แวร์ 9) การโฆษณา 10) การออกแบบ 11) การให้บริการด้าน
สถาปัตยกรรม 12) แฟชั่น 13) อาหารไทย 14) การแพทย์แผนไทย และ 15) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยการพัฒนา
อุตสาหกรรมสร้างสรรคส์าขาดนตรีจ าเป็นต้องศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลต่าง ๆ เพื่อสร้างความเข้าใจที่ถูกต้องต่อสภาพปัญหา 
ข้อจ ากัดและโอกาสในการพัฒนาอุตสาหกรรมสาขาดนตรี รวมทั้งประเด็นการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันและ
น าเสนอแนวทางในการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์สาขาดนตรีของไทยต่อไปในอนาคต 
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ผลกำรวิจัย 

 1. ด้านทรัพย์สินทางปัญญาทางดนตรี ปัญหาหลัก
ของอุตสาหกรรมดนตรี  คือ การละเมิดลิขสิทธิ์ เพลง 
เนื่องจากพฤติกรรมของผู้ฟังและระบบการตรวจสอบ 
การละเมิดลิขสิทธิ์ในประเทศไทยไม่มีประสิทธิภาพ รวมถึง
การคุ้มครองลิขสิทธิ์ เพลงยังไม่มีประสิทธิภาพมากพอ 
ประกอบกับการที่ประเทศไทยมีหน่วยงานด้านลิขสิทธิ์
จ านวนมาก ก่อให้เกิดความสับสนแก่นักแต่งเพลงและผู้ใช้
เพลงเป็นอย่างมาก ตลอดจนนักแต่งเพลงและผู้มีส่วน
เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรมมีความรู้ความเข้าใจด้านลิขสิทธิ์
ดนตรีไม่เพียงพอ สาเหตุส าคัญมาจากปัญหาด้านข้อจ ากัด 
ในการประชาสัมพันธ์ข้อมูลด้านลิขสิทธิ์แก่ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 
ในอุตสาหกรรม นอกจากนี้  ยังพบว่ารูปแบบการซื้อขาย
ลิขสิทธิ์ในประเทศไทยยังขาดความหลากหลายและขาด
ความยืดหยุ่นในการซื้อขายอย่างมีประสิทธิภาพ 

 2. ด้านการสร้างสรรค์ผลงานพบว่า อุตสาหกรรม
ดนตรีของไทยขาดการสนับสนุนให้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 
และพัฒนาทักษะในด้านที่ เกี่ยวข้องกับดนตรี โดยตรง  
และด้านการบริหารจัดการอ่ืน ๆ เช่น การบริหารจัดการ
ศิลปิน การบริหารจัดการผลงานเพลง และการบริหารจัดการ
ลิขสิทธิ์ เป็นต้น และยังขาดการเตรียมความพร้อมในการรับมือ
กับเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่ เกี่ยวข้องกับการพัฒนา
อุตสาหกรรม รวมถึงขาดการสนับสนุนด้านการลงทุน 
ในงานวิจัย และคิดค้นนวัตกรรมใหม่ ๆ ที่สามารถน ามา 
ต่อยอดสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับอุตสาหกรรม และขาดการ
รวมกลุ่มของบุคลากรทางดนตรีในการร่วมกันรักษาสิทธิ
ประโยชน์ด้านการจ้างงานร่วมกัน รวมไปถึงการกระจาย
เงินทุนสนับสนุนอุตสาหกรรมอย่างมีประสิทธิภาพ  

 3. ด้านการตลาดและประชาสัมพันธ์ ปัญหาส าคัญ 
ที่เกี่ยวข้องกับการตลาดและประชาสัมพันธ์ในภาพรวมของ
อุตสาหกรรม โดยเฉพาะอย่างยิ่งในด้านการวางภาพลักษณ์
ของอุตสาหกรรม ส่งผลให้อุตสาหกรรมขาดการสร้าง
ภาพลักษณ์ในการส่งออกอุตสาหกรรมไปยังต่างประเทศ 
ตลอดจนแนวทางในการประชาสัมพันธ์และวางแผน
การตลาดอุตสาหกรรมดนตรีในภาพรวมทั้งในส่วนของตลาด
ในประเทศและต่างประเทศ รวมไปถึงขาดแนวทางในการ
สนับสนุนความหลากหลายของดนตรีในประเทศ และ
แนวทา ง ในการ เชื่ อม โ ย ง อุตสาหกรรมดนตรี  และ
อุตสาหกรรมอ่ืน ๆ เพื่อก่อให้เกิดการสร้างโอกาสและ
ช่องทางการขายใหม่ ๆ แก่อุตสาหกรรม นอกจากนั้น ยังพบ
ปัญหาสถานที่ จัดการแสดงที่ ในปัจจุบันมี ไม่ เพียงพอ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งพื้นที่การแสดงสาธารณะในรูปแบบ 

Landmark ของเมืองที่มีความโดดเด่นและพื้นที่การแสดง
ส่วนมากไม่ได้มาตรฐานระดับสากล  

 4. ด้านการด าเนินงานของภาครัฐพบว่า ในปัจจุบัน 
ยังขาดนโยบายสนับสนุนอุตสาหกรรมดนตรีในภาพรวม
โดยเฉพาะอย่างยิ่งด้านการต่อยอดทุนทางวัฒนธรรมเพื่อ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ และยังพบว่าบทบาทของเจ้าหน้าที ่
และหน่วยงานของภาครัฐที่สนับสนุนอุตสาหกรรมดนตรี  
มีบทบาทการด าเนินงานที่ไม่ชัดเจน และมีมาตรฐานการ
ท างานต่างกันในแต่ละพื้นที่  รวมทั้งกฎหมายข้อบังคับ 
ที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมดนตรียังไม่มีทิศทางที่ชัดเจน 
ส่งผลให้การพิจารณาแนวทางด าเนินงานขึ้นอยู่กับดุลยพินิจ
ของเจ้าหน้าที่เป็นหลัก นอกจากนั้น อุตสาหกรรมดนตรีของ
ไทยยังขาดฐานข้อมูลที่มีความครบถ้วน และมีการเผยแพร่ให้
บุคคลทั่วไปสามารถเข้าถึงได้ 

 5. ข้อเสนอแนะจากการวิจัย เนื่องจากประเด็นปัญหา
และอุปสรรคในปัจจุบันของอุตสาหกรรมดนตรีมีข้อจ ากัด 
ในการผลักดันให้เกิดการส่งเสริมด้านดนตรี เนื่องจากยังขาด
ปัจจัยเชิงโครงสร้างพื้นฐานในการสนับสนุนอุตสาหกรรม 
ดังนั้น หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรให้ความส าคัญการพัฒนา
ปัจจัยโครงสร้างพื้นฐานของอุตสาหกรรมเพื่ อใ ห้เกิด
ประโยชน์ต่อการด าเนินงานในภาพรวมของอุตสาหกรรม 
ทั้งการแก้ปัญหาในระยะเร่งด่วนและการพัฒนาอุตสาหกรรม
ในระยะยาว พร้อมทั้งส่งเสริมการต่อยอดอุตสาหกรรมดนตรี
ในมิติของการสร้างมูลค่าเพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ
อย่างมีประสิทธิภาพ 

บทสรุปและกำรวิเครำะห์ 

 เมื่อวิเคราะห์การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การพัฒนา
อุตสาหกรรมดนตรีจะพบว่า ในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ที่ 1 
การส่งเสริมทรัพย์สินทางปัญญาของอุตสาหกรรมดนตรีที่
ส าคัญ คือ การยกระดับการคุ้มครองลิขสิทธิ์ดนตรีให้
สอดคล้องกับสภาพแวดล้อมปัจจุบัน โดยผลักดันให้การ
คุ้มครองลิขสิทธิ์ด้านดนตรีให้ครอบคลุมกับการผลักดันให้เกิด
การจัดสรรรายได้ของผู้สร้างสรรค์ผลงานอย่างเป็นธรรม 
รวมทั้งผลักดันการบริหารจัดการและใช้ประโยชนจ์ากลิขสทิธิ์
ดนตรีอย่างหลากหลายและมีประสทิธิภาพ รวมถึงการจัดเก็บ
ลิขสิทธิ์ดนตรีในประเทศและต่างประเทศ ตลอดจนการ
กระจายความคุ้มครองและผลักดันให้เกิดประโยชน์จาก
ลิขสิทธิ์เพลงของนักแต่งเพลงชาวไทยในต่างประเทศมาก
ยิ่ งขึ้น  ซึ่ งสอดคล้องกับงานวิจัยของมยุ รี   จอยเอกา 
สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ธัญบุรี  ซึ่ งเสนอว่าควรมีการผลักดันการน าผลงานด้าน
ทรัพย์ สิ นทางปัญญาไปใช้ประโยชน์  รวมทั้ งพัฒนา
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กระบวนการคุ้มครองด้านทรัพย์สินทางปัญญา สิทธิคุ้มครอง
ผลประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญา รวมทั้งการน าผลงาน
ไปใช้ประโยชน์ได้จริง เพื่อให้เกิดประสิทธิภาพและสามารถ
น าทรัพย์สินทางปัญญาไปใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ได้อย่าง
กว้างขวาง ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสนับสนุนการเติบโตของ
อุตสาหกรรมดนตรีทั้งในประเทศและต่างประเทศ โดยมุ่งเน้น
การยกระดับความหลากหลายของดนตรีภายในประเทศ  
โดยก าหนดแนวทางการด า เนิน งานด้ านการตลาด  
การประชาสัมพันธ์เน้นการยกระดับความหลากหลายของ
ดนตรี และเชื่อมโยงให้เกิดการบูรณาการกับอุตสาหกรรม 
อ่ืน ๆ เพื่อให้เกิดช่องทางรายได้ใหม่แก่อุตสาหกรรมดนตรี   
โดยก าหนดแนวทางการพัฒนาเพื่อสนับสนุนการเติบโตของ
อุตสาหกรรมดนตรี ทั้งในประเทศและต่างประเทศ โดยการ
พัฒนาแบรนด์และส่งเสริมการส่งออกอุตสาหกรรมดนตรี 
ไปยังต่างประเทศผ่านการวางกลยุทธ์ ในการเจาะตลาด
ต่างประเทศ ในส่วนของยุทธศาสตร์ที่  3 การยกระดับ
ความสามารถในการสร้างสรรค์ผลงานทางดนตรีให้ก้าว 
ทันโลก โดยการผลิตผลงานทางดนตรีอย่างสร้างสรรค์ในด้าน
ทักษะทางดนตรี โดยน านวัตกรรมและเทคโนโลยีมาใช้เพื่อ
กระตุ้นให้เกิดผลงานทางดนตรีใหม่ ๆ เพื่อเพิ่มขีดความสามารถ
ในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับอุตสาหกรรมทางดนตรีของไทย 
และยุทธศาสตร์ที่ 4 การสร้างสภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อการ
ขับเคลื่อนความหลากหลายของธุรกิจดนตรี เช่น การจัดพื้นที่
การแสดงดนตรีในหลากหลายรูปแบบ และมีขนาดหลากหลาย
เพื่อสนับสนุนศิลปินให้ได้ใช้พื้นที่เล่นดนตรีสดต่อหน้าผู้ฟัง
และสนับสนุนให้เกิดพื้นที่การแสดงดนตรีหรือคอนเสิร์ตที่มี
ลักษณะเป็นศูนย์กลางหรือสัญลักษณ์ของประเทศ เช่น 
สนามราชมังคลากีฬาสถาน อิมแพคเมืองทองธานี เป็นต้น 
ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของส านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ 
โดยการสร้างประสบการณ์ทางดนตรี หรือ Music Experience 
ที่สร้างประสบการณ์ใหม่ ๆ แก่ผู้บริโภคใน 3 ธุรกิจ คือ  
1) The Wave VR เทศกาลดนตรีระบบ VR 2) U2 Experience 
Innocence Tour คือ คอนเสิร์ตที่ใช้เทคโนโลยี AR 3) Melody 
VR คือ แพลตฟอร์มเพลง VR  โดยต้องมีแนวทางการส่งเสริม 
และพัฒนาอุตสาหกรรมและเทคโนโลยีด้านดนตรี เพื่อให้เกิด
การพัฒนาอย่างต่อเนื่อง ภายใต้วิสัยทัศน์ของแผนยุทธศาสตร์
การพัฒนาอุตสาหกรรมดนตรี คือ “ประเทศไทยจะเป็น 
แหล่งบ่มเพาะวิสาหกิจเริ่มต้นเทคโนโลยีด้านดนตรี ศิลปะ 
และกิจกรรมนันทนาการระดับโลก ที่จะช่วยยกระดับ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทยสู่สากล” 

 จากข้อมูลและข้อค้นพบดังกล่าวพบว่า ทิศทางการ
พัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์สาขาดนตรี ควรประกอบด้วย  

 1. การสนับสนุนให้เกิดการบริหารจัดการลิขสิทธิ์
ดนตรีให้สามารถอ านวยความสะดวกให้แก่นักแต่งเพลง และ
ใช้งานในส่วนของหน่วยงานจัดเก็บลิขสิทธิ์และกระจาย
รายได้จากลิขสิทธิ์ดนตรีระหว่างประเทศให้มีประสิทธิภาพ 

 2. การผลักดันและพัฒนาแบรนด์ของอุตสาหกรรม
ดนตรีของประเทศเพื่ อวางกลยุทธ์ ในการเจาะตลาด
ต่างประเทศ รวมทั้งน าเสนออุตสาหกรรมดนตรีของไทย  
ผ่านการร่วมมือกับหน่วยงานที่ เกี่ยวข้องกับการพัฒนา
อุตสาหกรรม ทั้ งในส่วนของภาครัฐ และภาคเอกชน 
ในหลากหลายรูปแบบ เพื่อเปิดกว้างและส่งออกวัฒนธรรม
ทางดนตรีของไทยสู่สายตาชาวโลก ก่อให้เกิดผลดีต่อ
ภาพลักษณ์ของอุตสาหกรรมประเทศไทยในระยะยาว ได้แก่ 
การจัดแสดงคอนเสิร์ตของศิลปินไทยในต่างประเทศ เช่น 
การเข้าร่วมแสดงเทศกาลดนตรี Songshan Music Festival 
ของพีพีและบิวกิ้น ณ สาธารณรัฐประชาชนจีน การจัด
กิจกรรมพบแฟนคลับและคอนเสิร์ตของเจมีไนท์–โฟร์ท  
ณ ไต้หวันและญี่ปุ่น เป็นต้น โดยการประชาสัมพันธ์ผ่านกลุ่ม
แฟนคลับของศิลปิน โดยการท าป้ายโฆษณาดิจิทัล วีดิทัศน์
โฆษณาผ่านจอแสดงผล LED ที่มีความละเอียดสูง หรือแม้แต่
การท ารูปสกรีนประชาสัมพันธ์ศิลปินไทยติดด้านรอบตัว 
รถบัสเพื่อประชาสัมพันธ์คอนเสิร์ตและศิลปินให้รถวิ่งรอบ
บรเิวณงานคอนเสิร์ตและในชุมชนที่คนหนาแน่น เป็นต้น 

ที่มำ: พีพี-บวิกิ้น, โดย Billkin Entertainment, 23 มิถุนายน 2566, สืบค้น
จาก https://www.facebook.com/billkinentertainment/ 

 3 .  ควรมี กล ไก ในการยกระดับศั กยภาพของ
อุตสาหกรรมดนตรี เนื่องจากอุตสาหกรรมดนตรีของไทยมี
จุดเด่นด้านความหลากหลายของแนวเพลง และดนตรี 
จึงควรมีการสร้างและขยายช่องทางการประชาสัมพันธ์ 
ในหลากหลายมิติ ผ่านการสร้างความร่วมมือกับหน่วยงาน 
ที่เกี่ยวข้องในระดับประเทศและระดับภูมิภาค ทั้งในดนตรี
ระดับพื้นบ้าน ดนตรีอาชีพ และดนตรีของกลุ่มชาติพันธุ์ 
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 4. การจะท าให้อุตสาหกรรมดนตรีของไทยมีความ
โดดเด่นและเป็น Soft Power ด้านดนตรี ควรมีการศึกษา
กรณีประเทศสาธารณรัฐเกาหลีซึ่งเป็นประเทศที่สร้างรายได้
จากอุตสาหกรรมดนตรีได้มากที่สุดในโลก และสร้างมูลค่า
ทางเศรษฐกิจจ านวนมหาศาลแก่ประเทศ โดยรัฐบาล
สาธารณรัฐเกาหลีได้มีการสนับสนุนอุตสาหกรรมทางดนตรี
อย่างเป็นระบบ มีการจัดท ายุทธศาสตร์พัฒนาอุตสาหกรรม
และส่งออกอุตสาหกรรมดนตรี โดยการสร้างความร่วมมือ
ระหว่างหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ 1) องค์กรในสังกัด
กระทรวงวัฒนธรรม กีฬาและท่องเที่ยวของสาธารณรัฐ
เกาหลี ท าหน้าที่ในการสนับสนุนการพัฒนาสื่อสร้างสรรค์
ของสาธารณรัฐเกาหลี ผ่านการสนับสนุนเงินทุนและอ านวย
ความสะดวกในการผลิตเนื้อหาทางวัฒนธรรมของเกาหลีใต้ 
และสนับสนุนการส่งออกคลื่นวัฒนธรรมเกาหลี หรือเรียกว่า 
“Hallyu (Korean Wave) 2) องค์กรลิขสิทธิ์สิ่งบันทึกเสียง 
ท าหน้าที่ในการป้องกันการละเมิดลิขสิทธิ์ทางดนตรี ดูแล
สิทธิและผลประโยชน์ของผู้ผลิตดนตรี นักร้องและบริษัทต่าง 
ๆ ในอุตสาหกรรมดนตรี รวมถึงส่งเสริมการน าดนตรีไปใช้
อย่างถูกต้องตามลิขสิทธิ์และกฎหมายคุ้มครองทรัพย์สินทาง
ปัญญา 

 หน่วยงานที่ เกี่ ยวข้องของไทย เช่น กระทรวง
วัฒนธรรม ซึ่งมีข้อมูลจ านวนธุรกิจในอุตสาหกรรมย่อยสาขา
ดนตรี ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การ
มหาชน) ซึ่งจัดเก็บมูลค่าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์รายสาขา
ของประเทศไทย และหอศิลปวัฒนธรรมแห่งกรุงเทพมหานคร 
ซึ่งจัดเก็บและน าเสนอกิจกรรมดนตรี เป็นต้น ควรมีความ
ร่วมมือกันในการผลักดันอุตสาหกรรมทางดนตรีของไทยให้
เป็นที่รู้จักและสามารถเผยแพร่วัฒนธรรมทางดนตรีของ 
คนไทยสู่สายตาชาวโลกต่อไป 

 ทั้งนี้ ผลการวิจัยที่น าเสนอไปข้างต้นเป็นเพียงบทสรุป
ในประเด็นที่ส าคัญ หากผู้อ่านมีความสนใจต้องการศึกษา
รายละเอียดเพิ่มเติม สามารถสืบค้นได้ดัง QR Code ที่แนบ
มาท้ายบทความนี้ 
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บทน ำ 

 ประเทศไทยได้ขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี  
เพื่อสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันผ่านโมเดลเศรษฐกิจ 
BCG (BCG Economy) อันประกอบด้วยเศรษฐกิจชีวภาพ 
เศรษฐกิจหมุนเวียน และเศรษฐกิจสีเขียว โดยน้อมน าหลัก 
“ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง” เป็นหลักในการพัฒนาสู่  
“เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่ งยืน” โดยใช้ “Soft Power”  
เป็นเครื่องมือในการเพิ่มมูลค่า “เศรษฐกิจสร้างสรรค์” 
(Creative Economy) ที่มาจากองค์ความรู้และการวิจัย
เชื่ อมกับวัฒนธรรม วิถีความ เป็นอยู่  ประวัติศาสตร์  
สิ่งแวดล้อม ตลอดจนเทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อใช้ในการ
พัฒนาธุรกิจการค้า การผลิตสินค้าและธุรกิจบริการรูปแบบ
ใหม่ ๆ ที่สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจให้กับประเทศ 
ประกอบกับนโยบายของนายกรัฐมนตรี (นายเศรษฐา   
ทวีสิน) ในการต่อยอดความส าเร็จจากโครงการ “365 วัน 
มหัศจรรย์เมืองไทย เที่ยวได้ทุกวัน” ซึ่งเป็นการกระตุ้น 
การท่องเที่ยวภายในประเทศปี 2566 เพิ่มขึ้นทั้งเมืองหลัก
และเมืองรอง พร้อมน าเสนอโครงการ “365 วัน มหัศจรรย์
เที่ยวเมืองรอง” ภายใต้แคมเปญ “สุขทันทีที่เที่ยวไทย”  
เพื่อผลักดันกระแสการท่องเที่ยวเมืองรองตลอดปี 2567  
โดยการน า Soft Power ของแต่ละภูมิภาคมาใช้เป็นจุดขาย
เพื่อกระจายรายได้ไปสู่ชุมชน 
 ส าหรับประเทศไทยซึ่งมี 6 ภูมิภาค แต่ละภาคมี
ประชากรหลากหลายศาสนา เชื้อชาติ และเผ่าพันธุ์ มีแหล่ง
ท่องเที่ ยวมากมายเพื่ อตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยวที่ปรับเปลี่ยนไปตามกระแสโลกาภิวัฒน์  
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยว แสดง
ให้นักท่องเที่ยวเห็นถึงศิลปวัฒนธรรม ประเพณีและวิถีชีวิต

ความเป็นอยู่ที่ เป็นเอกลักษณ์ การประกอบอาชีพ รวมถึง 
การน าเสนอโบราณสถาน โบราณวัตถุ และศาสนาซึ่งเป็นที่
เคารพนับถือของชุมชน 

 

  

 

 

 

 

 

 
 

ที่มำ: ไทพวนจากเชียงขวางสู่อีสาน (ชาติพันธุ์อีสานผา่นลายเส้น 2), โดย 
อ้ายเต่ิง, ม.ป.ป., สืบค้นจาก https://board.postjung.com/1041786 

 ไทยพวนหรือลาวพวนเป็นกลุ่มชาติพันธุ์ที่เข้ามาเป็น
เชลยสงครามของประเทศสยามโดยอพยพเข้ามาอยู่ตั้งแต่
สมัยกรุงธนบุรีตอนปลาย (ประมาณ พ.ศ. 2322) สมัย
พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราชโดยเลือก
สถานที่สร้างบ้านเรือนอยู่ตามแม่น้ า ล าคลอง ชาวไทยพวน 
มี เอกลักษณ์และอัตลักษณ์ที่ทรงคุณค่าและน่าสนใจ  
ชาวไทยพวนกระจายอยู่ทั่วประเทศไทย กว่า 36 จังหวัด เช่น 
นครนายก ปราจีนบุรี ลพบุรี สุพรรณบุรี สุโขทัย นครสวรรค์ 
พิจิตร อุดรธานี แพร่ น่าน เป็นต้น และกลายเป็นส่วนหนึ่งที่
มีบทบาทส าคัญในประวัติศาสตร์ของไทยตั้งแต่ในอดีต  
ความมีอัตลักษณ์ของไทยพวนที่มีชีวิตเรียบง่าย มักน้อย  

      Soft Power เป็นอ ำนำจในกำรชักจูงโน้มน้ำวดึงดูดให้ผู้คนพอใจและยอมรับโดยไม่มีกำรบังคับข่มขู่เป็นพลังแห่งกำร
สร้ำงสรรค์ ส ำหรับประเทศไทยรัฐบำลได้ให้ควำมส ำคัญกับกำรใช้ Soft Power เพื่อเป็นเครื่องมือในกำรพัฒนำประเทศ 
กำรท่องเที่ยวซึ่งเป็นแหล่งรำยได้อันดับต้นของประเทศไทยในกำรสร้ำงมูลค่ำทำงเศรษฐกิจเพิ่มขึ้น กลุ่มชำติพันธุ์ไทยพวน 
ถือเป็นชุมชนที่มีอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมที่โดดเด่นในด้ำนศิลปวัฒนธรรม กำรตั้งบ้ำนเรือน กำรละเล่น 
ธรรมเนียมประเพณี กำรแต่งกำย อำหำร ดนตรี กำรแสดง ตลอดจนควำมเชื่อ กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไทยพวนแสดง
ให้เห็นถึงวิถีชีวิตควำมเป็นอยู่ วัฒนธรรม ประเพณีของกลุ่มชำติพันธุ์ไทยพวนที่เข้ำมำอำศัยอยู่ในประเทศไทย โดย Soft 
Power ไทยพวน เป็นกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยังสำมำรถจะพัฒนำต่อยอดเพื่ออนุรักษ์มรดกทำงวัฒนธรรมไทยพวน
ไว้ไม่ให้สูญหำยไป 

ซอฟต์พำวเวอร์ไทยพวน: กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไทยพวนในประเทศไทย 
                                                                                  วิจัยโดย มานพ  แสงจ านงค์ และอังค์ริสา  แสงจ านงค์ 

เรียบเรียงโดย วิมลรักษ์  ศานตธิรรม 
วิทยากรช านาญการพิเศษ 
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รักสงบและอ่อนโยน มีความศรัทธาในพระพุทธศาสนาสูง 
การสร้างบ้านเรือนที่มีเอกลักษณ์ ภูมิทัศน์พื้นถิ่นและภูมิทัศน์
วัฒนธรรม คงไว้ซึ่ งอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ประเพณี  
ขนบธรรมเนียม ศิลปะ การละเล่น การแต่งกาย อาหารการกิน
และความเชื่อเร่ืองผีบรรพบุรุษที่ถือสืบทอดกันมานาน 

 จากการเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิต ความก้าวหน้าทาง
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่น าไปสู่ความเป็นอารยธรรมใหม่
ทางเทคโนโลยีที่ท าให้การถ่ายทอดทางวัฒนธรรมและ
เอกลักษณ์มีความเฉพาะ จึงถือได้ว่าเป็นทุนทางสังคมที่ควร
อนุรักษ์ แต่ที่ผ่านมาขาดความต่อเนื่องในเชิงการอนุรักษ์
โดยเฉพาะการน าเสนอความเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
ในด้านต่าง ๆ ได้แก ่ภูมิปัญญา ประเพณี ความเชื่อ ภาษาถิ่น 
ศิลปะการแสดง อาหาร การแต่งกาย และสถานที่ท่องเที่ยว 
ทั้งนี้ จากมูลค่าทางประวัติศาสตร์ของวัฒนธรรมไทยพวน  
จึงเกิดความจ าเป็นต่อการที่จะต้องอนุรักษ์และคงไว้ซึ่งความ
เป็นเอกลักษณ์และภูมิปัญญา วัฒนธรรมของชาติไทยในมิติ
ทางสังคมที่อยู่ในบริบทพหุวัฒนธรรมและการเสนอมุมการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมต่อไป 

วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 

 1. ศึกษาความเป็นมา อัตลักษณ์ และเอกลักษณ์ 
ของชาวไทยพวน ความเป็นมรดกเชิงวัฒนธรรมในบริบท 
พหุวัฒนธรรมของประเทศไทย 

 2. ศึกษาแนวทางสู่การพัฒนา Soft Power ยกระดับ
การรับรู้วัฒนธรรมการฟื้นฟูมรดกวัฒนธรรม และสร้างคุณค่า
ในการอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมไทยพวนในบริบท 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ผลกำรวิจัย สามารถสรุปประเด็นส าคัญ ได้ดังนี้ 

 1. กำรรวบรวมจุดเด่นที่เป็นประเด็นส ำคัญทำง
วัฒนธรรมของไทยพวน 

  1.1 ควำมเป็ นมำของชำติพั นธุ์ ไทยพวน  
ชาวไทยพวน เดิมอยู่เมืองพวนใกล้ทุ่งไหหิน แขวงเชียงขวาง 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) บริเวณ
ชายแดนติดเวียดนาม ชนชาติ ไทยพวนแม้เป็นผู้อพยพ 
แต่ก็ถือได้ว่ามีบทบาทส าคัญในประวัติศาสตร์ของไทยตั้งแต่
ในอดีตสมัยกรุงรัตนโกสินทร์ตอนต้นถึงปัจจุบัน เป็นกลุ่ม 
ชาติพันธุ์ที่ มีประวัติความเป็นมาและลักษณะเฉพาะ 
ที่ น่ า สน ใจ  ตั้ ง แต่ การย้ ายถิ่ น ฐาน ในสมั ยกรุ งธนบุ รี   
สมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬา โลกมหาราช 
พระบาทสมเด็จพระนั่ ง เกล้ า เจ้ าอยู่ หั ว  และในสมัย
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ด้วยเหตุผลหลาย
ประการทั้งการถูกกวาดต้อนในฐานะเชลย การอพยพหนีภัย

สงคราม ตลอดจนการย้ ายถิ่ นมาด้ วยความ สมัครใจ  
ชาวไทยพวนมีการกระจายอยู่ตามเส้นทางการกวาดต้อนและ 
อยู่ทั่วไปตามการจัดสรรถิ่นที่อยู่ของเฉลยโดยเฉพาะใน 
ภาคกลางของไทย 

  1.2 ควำมเป็นอยู่ของกลุ่มชำติพันธุ์ไทยพวน  
อัตลักษณ์ของชาวไทยพวนยังคงอยู่กันเป็นกลุ่มเป็นก้อนและ
ไม่ปะปนกับชุมชนกลุ่มอ่ืน แม้จะมีการอพยพมาด้วยเหตุผล 
ที่ต่างกัน ปัจจุบันชาวไทยพวนยังคงใช้ภาษาพวนในหมู่บ้าน
และมีการสร้างบ้านเรือนที่เป็นอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ 

  1.3 กำรท ำมำหำกินแบบไทยพวน ชาวไทยพวน
มีวิถีความเป็นอยู่ที่เป็นเอกลักษณ์ มีความขยันขันแข็งในการ
ประกอบอาชีพ ยึดมั่นในศาสนา ประเพณีและวิถีชีวิตประจ าวัน
ที่เป็นอยู่อย่างเรียบง่าย มคีวามผูกพันกับครอบครัวและญาติ 

  1.4 ไทยพวนวิถีพุทธ ความเป็นพุทธศาสนิกชน
ของชาวไทยพวนที่มี “ฮีตคอง” (การท าตามจารีตประเพณี
ดั้งเดิม) ที่ปฏิบัติสืบต่อกันมาและมีความสัมพันธ์กับวัดตลอด
ชีวิต เชื่อเรื่องบาปบุญ มีความศรัทธาในพระพุทธศาสนา
อย่างสูง การตั้งบ้านเรือนจะสร้างวัดประจ าหมู่บ้านเพื่อเป็น
สถานประกอบศาสนกิจ 

  1.5 ประเพณีของชำวไทยพวน ประเพณีของชาว 
ไทยพวนมีความโดดเด่นชัดในเชิงอัตลักษณ์และเอกลักษณ์
ของชาวไทยพวนแบบดั้งเดิมโดยยังมีการสืบทอดถึงปัจจุบัน 
เช่น ความเชื่อที่มีต่อบรรพบุรุษ การมีเอกลักษณ์ด้านภาษา 
การแต่งกาย และยังคงรักษาขนบธรรมเนียมประเพณีและ
วัฒนธรรมต่าง ๆ เช่น ประเพณีสงกรานต์ การท าบุญห่อข้าว 
บุญพระเวส และบุญข้าวหลาม ลักษณะการแต่งกาย ภาษา 
การละเล่น อาหารการกิน ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีความเฉพาะ
ของชาวไทยพวน 

  1.6 สำรทพวน ความเชื่อและสิ่งลี้ลับกับวิถีของ
ชาวไทยพวนมีการสืบทอดกันมา ทั้งพิธีกรรมทางด้าน
พระพุทธศาสนา บรรพบุรุษ ผู้ล่วงลับ และการบูชาผีสาง
เทวดา สิ่งศักดิ์สิทธิ์ ประเพณีที่มีความส าคัญต่อวิถีชีวิตของ
คนในชุมชน ประเพณีของชาวลาวซึ่งแบ่งออกเป็น 2 ลักษณะ 
คือ ประเพณีทางพระพุทธศาสนาและประเพณีที่เกิดจากการ
ผสมผสานระหว่างพุทธศาสนากับความเชื่อ โดยชาวไทยพวน
ยังคงเชื่อเรื่องผีบรรพบุรุษที่ถือว่ามีความส าคัญและเป็นกิจ 
ที่ทุกคนพึงปฏิบัติ 

  1.7 ศิลปะชำวไทยพวน “ผู้หญิงทอผ้า ผู้ชายตี
เหล็ก” แสดงถึงอัตลักษณ์ทางศิลปหัตถกรรมของชาวไทยพวน 
ศิลปะการทอผ้า ทอเสื่อ ทอไหม เลี้ยงครั่ง ท ากระดาษสา  
ถือเป็นความช านาญเฉพาะและเป็นเอกลักษณ์ของชาวไทยพวน 
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ลักษณะบ้านเรือน วัด พระ จิตรกรรมฝาผนังที่มีคุณค่าทาง
สังคมที่เป็นต้นทุนทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ไทยพวน 

  1.8 กินอย่ำงไทยพวน สภาพความเป็นอยู่ที่ 
เรียบง่าย กินอาหารที่มีอยู่ตามธรรมชาติ ตามรั้วบ้าน ไร่นา  
มีน้ าปู ปลาร้า ปลาส้ม ชาวไทยพวนท าอาหารง่าย ๆ ที่
ประกอบจากพืช ผัก ปลาในท้องถิ่น โดยจะปรุงอาหารให้สุก
ทุกอย่าง มีการถนอมอาหารแบบแห้ง เวลามีงานบุญนิยมท า
ขนมจีนและข้าวหลาม 

  1.9 ดนตรีพวนและกำรแสดงไทยพวน การขับ
พวนหรือล าพวน ฟ้อนไทยพวนเป็นศิลปะพื้นบ้านที่เป็น
เอกลักษณ์ของไทยพวนที่สืบทอดมาจากบรรพบุรุษและร้อง
เป็นภาษาพวน ใช้แคนเป็นเครื่องดนตรีประกอบ 

  1.10 กำรแต่งกำยไทยพวน ผู้หญิงชาวไทยพวน 
มีความสามารถในการทอผ้า โดยมีอัตลักษณ์เชิงวัฒนธรรม 
ทั้งชนิดผ้าและกรรมวิธีการสร้างลวดลาย สีสันที่มีความซับซ้อน
และมีความเฉพาะเป็นงานศิลปหัตกรรมที่สะท้อนถึงภูมิปัญญา
ชาวบ้านและมีความเฉพาะแตกต่างจากกลุ่มชาติพันธุ์อื่น 

 2.  ควำมคิดเห็นของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ไทยพวน 

   การสัมภาษณ์นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไทยพวน 
จ านวน 20 คน ในแหล่งท่องเที่ยวของวัฒนธรรมไทยพวน 
โดยนักท่องเที่ยวมีความเห็นต่อการพัฒนา Soft Power  
เพื่อยกระดับการรับรู้วัฒนธรรม การฟื้นฟูมรดกวัฒนธรรม 
และสร้างคุณค่าในการอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมไทยพวน 
ผ่ านแนวคิด 4A 2R Model ที่ มี ต่ อทั้ ง  10 เรื่ อง /ตอน  
โดย Agenda (A1) พบว่าทั้ง 10 เรื่อง/ตอน แสดงถึงความ
เป็นเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมไทยพวนได้
ชัดเจน Actor (A2) และ Action (A4) พบว่าความร่วมมือ ใน
การสนับสนุนและการจัดการให้บรรลุ เป้าหมาย ยังไม่
เพียงพอในการด าเนินการ โดยเห็นว่ากลุ่มเป้าหมายไม่
เพียงพอ Asset (A3) พบว่ามีการน าเสนอที่มีความชัดเจน 
ในเสน่ห์ทางวัฒนธรรมไทยพวนมากขึ้น ส่วน Reaction (R1) 
พบว่ายั งมีการตื่นตัวและติดตามในเรื่อง  Soft Power  
น้อยมาก และ Result (R2) ยังขาดความชัดเจนในการ
ก าหนดเป้าหมายผลการตอบรับ 

 3.  ข้อเสนอแนะ  

  คณะผู้ วิจัยมีข้อเสนอแนะ ดังนี้  1) เห็นควร
สนับสนุนการศึกษาความเป็นเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมไทยพวนที่ทรงคุณค่าต่าง ๆ ซึ่งนับวันจะถูกลด
ความส าคัญลงไป โดยการให้ส่วนงานต่าง ๆ ร่วมกันก าหนด
นโยบาย สนับสนุน ส่งเสริมและให้ความส าคัญกับการอนุรักษ์

มรดกทางวัฒนธรรมไว้เพื่อไม่ให้สูญหายไป 2) เพื่อให้เกิด
สัมฤทธิ์ผลในการสนับสนุนและส่งเสริมการอนุรักษ์มรดกทาง
วัฒนธรรมไม่ให้สูญหายไป ทั้งนี้ ควรสนับสนุนและส่งเสริม
งบประมาณในการศึกษาวิจัยโครงการการจัดท าสื่อ Soft 
Power ที่ ส ร้ า ง ส ร รค์ แ ละปลอดภั ย  แล ะด้ า น อ่ื น  ๆ  
ที่เกี่ยวข้องตามเหมาะสม 3) มีนโยบายด าเนินการอย่าง
ต่อเนื่องและการจัดสรรงบประมาณเพื่อการสนับสนุน
การศึกษา มิติทางสังคม และความหลากหลายทางด้าน
เอกลักษณ์และอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่ทรงคุณค่าของไทย 
การอนุรักษ์และส่งเสริมการศึกษาร่วมกับวิถีชีวิตใหม่ (New 
Normal) ต่อไป 

บทสรุปและกำรวิเครำะห์ 

 การท่องเที่ยวเป็นแหล่งรายได้ อันดับต้น ๆ ของ
ประเทศไทย ซึ่งมเีป้าหมาย คือ 1) การท่องเที่ยวที่สร้างมูลคา่
ทางเศรษฐกิจเพิ่มขึ้น 2) นักท่องเที่ยวประชาชนเจ้าของ
ประเทศต้องได้รับคุณค่าทางใจ 3) การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม  
4) สร้างสังคมแห่งการเรียนรู้  ความเข้าใจ และสงบสุข  
เพื่อยกระดับเศรษฐกิจชุมชนท้องถิ่นไปด้วยกัน จึงสอดคล้อง
กับงานวิจัยของยุคลวัชร์ ภักดีจักริวุฒิ์ , ปรัชญา เปี่ยมการุณ 
และอภิรพี เศรษฐรักษ์ ตันเจริญวงศ์ ท าการศึกษาเรื่อง  
ไทยพวนกับกลยุทธ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
แบบบูรณาการ ในการอนุรักษ์ไทยพวนให้เป็นกลุ่มชาติพันธุ์ 
ที่มี อัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมที่ โดดเด่น  
มีศิลปวัฒนธรรมในการสร้างบ้านเรือน ศิลปะการละเล่น 
ขนบธรรมเนียมประเพณี การแต่งกาย อาหาร ดนตรีและ 
การแสดง ตลอดจนความเชื่อเร่ืองผีบรรพบุรุษที่ยึดถือปฏิบัติ
สืบทอดมายาวนาน การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไทยพวน จึง
ถือได้ว่า เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีระบบการ
จัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนและมีทุนทางสังคมมาก ส าหรับ
องค์ประกอบที่น ามาส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยวได้ คือ  
ทุนภูมิปัญญาและวัฒนธรรม โดยการน าองค์ความรู้จากตัว
บุคคล ชุมชน ภูมิปัญญา ปราชญ์ท้องถิ่น ไปสู่การใช้ประโยชน์
และความภาคภูมิใจในความเป็นตัวตน การที่กลุ่มชาติพันธุ์
ไทยพวนเป็นกลุ่มที่มีทุนภูมิปัญญาและทุนวัฒนธรรมสูงมาก 
เห็นได้จากความโดดเด่นของวิถีชีวิต การทอผ้าพื้นบ้าน 
ล าพวนและล าตัดพวน ประเพณีก าฟ้า ซึ่งเป็นประเพณีที่ 
ชาวไทยพวนหลายพื้นที่ของประเทศไทยยังคงรักษาปฏิบัติ
สืบต่อกันมา เมื่อน าทุนทางวัฒนธรรม ประเพณีของชาว 
ไทยพวนมาประยุกต์กับแนวคิดของการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
เชิงสร้างสรรค์เพื่อใช้เป็นจุดดึงดูดนักท่องเที่ยว โดยเสริมสร้าง
กิจกรรมการท่องเที่ยวได้ คือ การสร้างโอกาสให้นักท่องเที่ยว
ได้มีส่วนร่วมในการทอผ้าย้อมสีเส้นด้าย การทดลองแต่งกาย
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แบบชาวไทยพวน การขับร้องล าตัดพวน ตลอดจนการมี 
ส่วนร่วมในประเพณีก าฟ้าที่สามารถสร้างความประทับใจใน
การท่องเที่ยวได้ การที่ประเทศไทยก าหนดยุทธศาสตร์ด้าน
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยมาเป็นแนวทาง จึงสามารถ
น าเสนอจุดขายเรื่อง Soft Power ผ่านแนวคิด 5F ประกอบ
กับหลักคิดใหม่ ๆ ทางการตลาดเพื่อยกระดับมูลค่าการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ยกระดับเศรษฐกิจชุมชนและท้องถิ่น 
โดยการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  

 กล่ าวโดยสรุป  การพัฒนากลยุทธ์ เพื่ อส่ ง เสริม 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบบูรณาการของกลุ่มชาติพันธุ์
ไทยพวนมีความเป็นไปได้ โดยการสร้างความเข้มแข็งในเรื่อง
ของการใ ห้ความรู้ ในการจัดการท่องเที่ ยวโดยชุมชน 
เชิงสร้างสรรค์ เพื่อให้สามารถพัฒนารูปแบบกิจกรรม 
ที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ และเมื่อสามารถท าให้เกิด
รายได้จากการท่องเที่ยว จะส่งผลให้อุปสรรค คือ การขาด
ความสนใจจากคนรุ่นใหม่ลดน้อยลง เนื่องจากสามารถสรา้งงาน
และสร้างอาชีพในด้านการท่องเที่ยวได้ และเป็นการสร้าง 
การมีส่วนร่วมให้เกิดความยั่งยืนทางวัฒนธรรมได้ ดังนั้น  
ชาว ไทยพวนกับกลยุทธ์ เพื่ อส่ ง เส ริ มการท่ อง เที่ ย ว 
เชิงวัฒนธรรมแบบบูรณาการ จึงสามารถท าได้ในรูปแบบ
กิจกรรมที่อยู่บนฐานของทุนทางสังคม ด้านภูมิปัญญาและ
วัฒนธรรม ประเพณี และในอนาคตสามารถน ากลยุทธ์
ดังกล่าวไปใช้ในการบูรณาการร่วมกับภูมิปัญญาของชาวไทย
พวนในแต่ละท้องที่ของประเทศไทย เพื่อให้เกิดกิจกรรม
ทางการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ ที่สามารถดึงดูดใจ
ให้เกิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้ และเป็นส่วนส าคัญ 
ในการท านุบ ารุงวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ไทยพวนไม่ให้ 
สูญหายไปได้อีกด้วย 

 ทั้งนี้ ผลการวิจัยที่น าเสนอไปข้างต้นเป็นเพียงบทสรุป
ในประเด็นที่ส าคัญ หากผู้อ่านมีความสนใจต้องการศึกษา
รายละเอียดเพิ่มเติม สามารถสืบค้นได้ดัง QR Code ที่แนบ
มาท้ายบทความนี้ 
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บทน ำ 
Soft Power หรือ อ ำนำจละมุน ได้กลำยเป็นวลีนิยม

ทั้งในวงวิชำกำรและนอกวิชำกำร หลังเกิดปรำกฏกำรณ์ เช่น 
“ลิซ่ำ Blackpink” และ “แบมแบม Got7” ศิลปินเกำหลี 
สัญชำติไทยที่มีกำรน ำเสนอศิลปวัฒนธรรมไทยผ่ำนผลงำน
ของตนเอง รวมทั้งยังมีศิลปินของไทยหลำยคนที่ ได้รับ 
ควำมสนใจในต่ำงประเทศ เช่น วงพำรำไดซ์ บำงกอก หมอล ำ 
อินเตอร์เนชั่นแนล แบนด์ หรือกำรทำนข้ำวเหนียวมะม่วงบน
เวทีดนตรี Coachella ของมิลลิ ผลบวกด้ำนเศรษฐกิจและ
วัฒนธรรมอันเกิดจำก Soft Power ได้ท ำให้ภำครัฐตื่นตัว
มำกขึ้นในกำรพยำยำมเข้ำมำสนับสนุนวัฒนธรรมประเพณี
ไทยเพื่อใช้ขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสร้ำงชื่อเสียงแก่ประเทศ 
รัฐบำลจึงมีนโยบำยต่อเนื่องในกำรสนับสนุน Soft Power 
โดยสั่งกำรให้ทุกกระทรวงส ำรวจและขับเคลื่อน Soft Power 
เพื่อผลักดันให้เกิดประโยชน์สูงสุดทำงเศรษฐกิจ เชื่อมโยง
วัฒนธรรมไทยสู่สำกล โดยมีกำรประกำศส่งเสริมวัฒนธรรม 
5 F ที่เป็น Soft Power ของไทยให้กลำยเป็นสินค้ำส่งออก
ทำงวัฒนธรรมส ำคัญของไทย รัฐบำลเล็งเห็นว่ำ ด้วยเอกลักษณ์
วัฒนธรรมไทยเป็นรำกฐำนที่ เป็นทุนทำงวัฒนธรรม  
ซึ่งสำมำรถสะท้อนผ่ำนอำหำร ศิลปะ วัฒนธรรม บันเทิง 
เพลง ภำพยนตร์ และสถำนที่ท่องเที่ยว โดยเฉพำะควำม
พยำยำมที่จะยกระดับควำมเป็นท้องถิ่นให้กลำยเป็น Soft 
Power ท ำให้ไทยเป็นที่รู้จักจำกกำรผลักดันนโยบำยดังกล่ำว
ในระดับท้องถิ่น เช่น ระดับวัฒนธรรมจังหวัดในกำรตำมหำ 
Soft Power ที่มีกำรผลักดันวัฒนธรรมท้องถิ่นตำมนโยบำย 
5 F (Films, Food, Fashion, Fighting, Festival) ที่ แ ส ด ง
ถึงตัวตนและอัตลักษณ์ท้องถิ่นที่งดงำม ท ำให้หน่วยงำน
ท้องถิ่นตื่นตัวที่จะน ำเสนอวัฒนธรรมชุมชนขึ้นอีกมำกมำย 

ภำคใต้เป็นดินแดนที่ อุดมสมบูรณ์ด้วยทรัพยำกร 
ธรรมชำติมีที่รำบชำยทะเล และทิวเขำอันเป็นต้นน้ ำหลำยสำย 
พื้นที่สันทรำยทอดยำวไปตำมแนวเหนือ–ใต้ เหมำะสมกับ
กำรตั้งถิ่นฐำนของมนุษย์จนก่อเกิดเป็นชุมชนและพัฒนำเป็น
แหล่งอำรยธรรมที่มีควำมเจริญรุ่งเรืองสืบมำตั้งแต่โบรำณ 
ส่งผลให้ภำคใต้ยังมีศักยภำพสูงในด้ำนกำรท่อง เที่ ยว  
ทั้งสถำนที่ท่องเที่ยว วัฒนธรรม อำหำร ผลิตภัณฑ์ชุมชนจำก
ภูมิปัญญำท้องถิ่น นับเป็นจุดขำยที่มีอัตลักษณ์และได้รับ
ควำมสนใจจำกนักท่องเที่ยวทั้งคนไทยและชำวต่ำงชำติ  

จังหวัดชุมพรเป็นเมืองที่เก่ำแก่และมีควำมเป็นมำ
ยำวนำน เป็นประตูด่ำนแรกที่จะเข้ำสู่ภำคใต้ มีหำดทรำย
ทอดตัวยำวถึง 222 กิโลเมตร มีเกำะกว่ำ 30 เกำะ ควำมสวยงำม
ของท้องทะเล ควำมอุดมสมบูรณ์ของธรรมชำติ ท ำให้ชุมพร
เหมำะแก่กำรเป็นแหล่งท่องเที่ยวยุคใหม่ นอกจำกนั้น ชุมพร
ยังเป็นเมืองผลไม้ที่นิยมหลำยชนิด อำทิ กล้วยเล็บมือนำง 
ทุเรียน ลองกอง เงำะ มังคุด เหมำะอย่ำงยิ่งส ำหรับกำรท่องเที่ยว
เชิงเกษตร ซึ่งกำรท่องเที่ยวลักษณะนี้เป็นกำรท่องเที่ยวที่
สำมำรถสัมผัสถึงวิถีชีวิตท้องถิ่นอย่ำงแท้จริง ทั้งยังมีสถำนที่
ส ำคัญทำงประวัติศำสตร์ซึ่งสำมำรถใช้ขับเคลื่อนด้ำนกำร
ท่องเที่ยวของจังหวัด และดึงดูดนักท่องเที่ยวเพื่อกระตุ้น
เศรษฐกิจ สร้ำงตัวตนในระดับภูมิภำคและประเทศ แต่ที่ผ่ำนมำ
กำรขับเคลื่ อนเรื่ อง  Soft Power ยั งขำดควำมชัดเจน  
ควำมเป็นเอกภำพ ไม่มีควำมต่อเนื่องในกำรด ำเนินกำร  
ควำมเข้ำใจผิดในกำรประยุกต์ใช้แนวคิดดังกล่ำว ท ำให้ 
กำรพัฒนำ Soft Power ไม่สำมำรถด ำเนินกำรตำมเป้ำหมำย
ที่รัฐบำลวำงไว้ได้ จึงได้มีกำรศึกษำเพื่อเสนอแนวทำงในกำร
ส่งเสริมกำรท่องเที่ยวของจังหวัดชุมพรด้วยกำรใช้ Soft 
Power สร้ำงจุดขำย กระตุ้นกำรท่องเที่ยวให้เติบโต เกิดกำร

กำรขับเคลื่อน Soft Power: อตัลักษณ์ท้องถิน่ภำคใต้ 
เพื่อส่งเสริมกำรทอ่งเทีย่วจังหวัดชุมพร  

 

วิจัยโดย ดวงฤทธิ์ เบ็ญจำธิกุล  ชัยรุ่งเรือง 
เรียบเรียงโดย ปรียวรรณ  สุวรรณสูนย ์

วิทยำกรช ำนำญกำรพเิศษ 
       Soft Power หรือ อ ำนำจละมุน เป็นกลยุทธ์ที่ถูกพูดถึงในวงกำรตลำดอย่ำงมำก ทั้ง ๆ ที่ Soft Power ไม่ใช่

เรื่องใหม่ และในหลำยประเทศน ำมำใช้อย่ำงต่อเนื่อง เพรำะเป็นปัจจัยส ำคัญท่ีช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ 
สำมำรถสร้ำงมูลค่ำเพิ่มให้กับสินค้ำและวัฒนธรรมได้อย่ำงมำก จังหวัดชุมพรนับเป็นประตูด่ำนแรกที่จะเข้ำสู่ภำคใต้ 
มีควำมอุดมสมบูรณ์ทำงธรรมชำติ เป็นเมืองแห่งผลไม้เหมำะแก่กำรท่องเที่ยวเชิงเกษตร รวมถึงกำรมีสถำนที่
ประวัติศำสตร์ที่ส ำคัญ ดังนั้น กำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวในจังหวัดชุมพรด้วยกำรใช้ Soft Power เป็นจุดขำย  
จะช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจ และสร้ำงรำยได้ในท้องถิ่นให้มำกขึ้น 
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สร้ำงรำยได้กระจำยสู่ท้องถิ่น อันน ำไปสู่กำรพัฒนำกำร
ท่องเที่ยวอย่ำงยั่งยืนของจังหวัดชุมพร 

วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
1. เพื่อศึกษำกำรขับเคลื่อน Soft Power: อัตลักษณ์

ท้องถิ่นภำคใต้เพื่อส่งเสริมกำรท่องเที่ยว จังหวัดชุมพร  
2. เพื่อศึกษำปัญหำและอุปสรรคของกำรขับเคลื่อน 

Soft Power: อัตลักษณ์ท้องถิ่นภำคใต้เพื่อส่งเสริมกำรท่องเที่ยว 
จังหวัดชุมพร  

3. เพื่อศึกษำแนวทำงกำรขับเคลื่อน Soft Power:  
อัตลักษณ์ท้องถิ่นภำคใต้เพื่อส่งเสริมกำรท่องเที่ยว จังหวัด
ชุมพร 

ผลกำรวิจัย สำมำรถสรุปประเด็นส ำคัญ ได้ดังนี้ 
 1. กำรขับเคลื่อน Soft Power: อัตลักษณ์ท้องถิ่น
ภำคใต้เพื่อส่งเสริมกำรท่องเที่ยว จังหวัดชุมพร พบ 6 
ประเด็นเพื่อขับเคลื่อน Soft Power คือ 1) กำรบูรณำกำร
ควำมร่วมมือ พบว่ำกำรท ำงำนเป็นไปในลักษณะกำรด ำเนินกำร
ภำรกิจร่วมกันระหว่ำงหน่วยงำนภำครัฐที่เกี่ยวข้อง มีกำร
ร่วมมือกันกับทั้งหน่วยงำนภำครัฐด้วยกันเอง ภำคเอกชน 
และประชำชนในพื้นที่เพื่อเชื่อมโยงกำรขับเคลื่อน Soft 
Power ที่เป็นอัตลักษณ์ท้องถิ่น มีกำรระดมควำมคิดเห็น
เพื่อให้เกิดชุดควำมคิดใหม่ ๆ กำรวำงแนวทำงกำรด ำเนินงำน
และกำรก ำหนดเป้ำหมำยทั้งระยะสั้นและระยะยำว เชื่อมโยง
ข้อมูลเพื่อลดควำมซ้ ำซ้อนของโครงกำรและกิจกรรมต่ำง ๆ  
ในกำรยกระดับอำหำร ประเพณี ศิลปวัฒนธรรมพื้นบ้ำน  
ภูมิปัญญำท้องถิ่น และสถำนที่ท่องเที่ยวของท้องถิ่นหรือ
จังหวัดให้กลำยเป็น Soft Power เพื่อส่งเสริมกำรท่องเที่ยว  
2) กำรส่งเสริมให้ประชำชนมีส่วนร่วม ให้หน่วยงำนภำครัฐที่
เกี่ยวข้องส่งเสริมให้ประชำชนในท้องถิ่นเห็นควำมส ำคัญของ 
Soft Power ต่อกำรส่ ง เสริมกำรท่องเที่ ยวของจังหวัด  
โดยกำรรณรงค์เชิญชวนกำรจัดกิจกรรมกระตุ้นให้ประชำชน
ในพื้นที่ตื่นตัวเข้ำมำมีส่วนร่วมในกำรด ำเนินงำนเพื่อให้เกิด
กำรยกระดับกำรท่องเที่ยวของจังหวัด ทั้งในรูปของส่วน
บุคคลและกลุ่มคน เช่น กำรมีส่วนร่วมผ่ำนเวทีแลกเปลี่ยน 
ควำมคิดเห็น กำรมีส่วนร่วมในกำรตัดสินใจ กำรวำงแผน 
กำรพัฒนำ Soft Power จำกทรัพยำกรที่มีอยู่ในท้องถิ่น และ
ร่วมก ำหนดแนวทำงปรับปรุงกำรด ำเนินงำน 3) กำรจัด
กิจกรรมส่งเสริมให้หน่วยงำนภำครัฐที่เกี่ยวข้องร่วมมือกับ
ภำคเอกชน สมำคม เครือข่ำย และชุมชนในพื้นที่จัดแสดง
และจ ำหน่ำยสินค้ำจำกชุมชน เพื่อส่งเสริมให้ผู้ประกอบกำร
ได้แสดงควำมสำมำรถและคุณภำพของสินค้ำ ประชำสัมพันธ์
สินค้ำชุมชนให้เป็นที่สนใจแก่คนทั่วไป กำรจัดกิจกรรม
ส่งเสริมวัฒนธรรมของท้องถิ่นผ่ำนงำนเทศกำลและประเพณี
ต่ำง ๆ เพื่อกำรอนุรักษ์ สืบสำน และส่งเสริมประเพณีที่

ทรงคุณค่ำ ก่อให้เกิดประโยชน์ต่อกำรท่องเที่ยว ตลอดจน
กำรจัดกิจกรรมที่ เป็นกำรกระตุ้นให้ประชำชน และเด็ก
เยำวชนในพื้นที่เห็นควำมส ำคัญและเข้ำมำมีส่วนร่วมในกำร
สนับสนุนและส่งเสริม Soft Power ของท้องถิ่นให้ประสบ
ควำมส ำเร็จอย่ำงเป็นรูปธรรม 4) กำรใช้ประโยชน์จำก 
สิ่งที่มีอยู่ในท้องถิ่น พบว่ำหน่วยงำนภำครัฐที่เกี่ยวข้องได้
ร่วมกันกับภำคส่วนต่ำง ๆ ค้นหำต้นทุนที่มีอยู่แล้วในท้องถิ่น
และเป็นอัตลักษณ์เฉพำะ เช่น อำหำร ศิลปะ วัฒนธรรม กีฬำ  
ภูมิปัญญำ และสถำนที่ท่องเที่ยว โดยพัฒนำและผลักดันให้
เกิดเป็น Soft Power ให้เป็นที่รู้จักของคนในประเทศและ
ต่ำงประเทศ เพื่อส่งเสริมกำรท่องเที่ ยวของจังหวัด เช่น 
ประเพณีแห่ผ้ำห่มพระบรมธำตุสวี งำนประเพณีแห่พระ 
แข่งเรืออ ำเภอหลังสวน พิธีเสนเฮือนของชำวไทยทรงด ำ ฯลฯ 
นอกจำกนี้ ได้หำโอกำสใหม่ ๆ ในกำรน ำทุนทำงวัฒนธรรม 
มำพัฒนำต่อยอด สร้ำงมูลค่ำเพิ่มให้กับสินค้ำชุมชนใน
รูปแบบร่วมสมัยเป็นอัตลักษณ์ของจังหวัด 5) สร้ำงกำรรับรู้
จำกรุ่นสู่รุ่น มีกำรสืบสำนรักษำวัฒนธรรมให้คงอยู่อย่ำงต่อเนื่อง
ทั้งกำรอนุรักษ์ รักษำ ฟื้นฟูมรดกภูมิปัญญำทำงวัฒนธรรม
ของท้องถิ่นชุมชน และจังหวัด ส่งต่อให้คนรุ่นต่อไปโดยผ่ำน
กระบวนกำรฝึกอบรมให้ควำมรู้ กิจกรรมที่ด ำเนินกำร คือ 
กำรน ำปรำชญ์ชำวบ้ำนของชุมชนมำถ่ำยทอดควำมรู้ในเรื่อง
วัฒนธรรม ภูมิปัญญำ ควำมเชื่อ และวิถีชีวิต เพื่อตอกย้ ำ
คุณค่ำของวัฒนธรรมพื้นถิ่น กำรประกวดแข่งขันอนุรักษ์
ศิลปะและวัฒนธรรมของท้องถิ่น กำรสร้ำงเครือข่ำยเพื่อกำร
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ที่เชื่อมโยงควำมรู้ระหว่ำงศำสตร์ในแขนง
ต่ำง ๆ ที่เป็นภูมิปัญญำ เพื่อให้เกิดกำรไหลเวียนของควำมรู้ 
ที่จะเอ้ืออ ำนวยให้เกิดควำมส ำเร็จกับกำรขับเคลื่อน Soft 
Power ของจังหวัด และ 6) ส่งเสริมสื่อและกำรสื่อสำร 
หน่วยงำนภำครัฐที่ เกี่ยวข้องมีกำรผลักดันให้ประชำชน 
และผู้ประกอบกำรในท้องถิ่นให้ใช้ Social Platform อำทิ 
Facebook Twitter Instagram YouTube แ ล ะ  TikTok  
เป็นเครื่องมือและช่องทำงกำรประชำสัมพันธ์กิจกรรม  
และสร้ำงควำมต้องกำรให้กับสินค้ำ วัฒนธรรม วิถีชีวิต และ
กำรท่องเที่ยว โดยหน่วยงำนภำครัฐจะร่วมมือกันจัดอบรมให้
ควำมรู้ที่จ ำเป็นแก่ประชำชน เพื่อให้ประชำชนใช้สื่อและ
สำมำรถสื่อสำรได้อย่ำงเหมำะสม เป็นสื่ อบุคคลในกำร
ถ่ำยทอดอัตลักษณ์ท้องถิ่นสู่สำธำรณชน เพื่อผลักดัน Soft 
Power ของจังหวัดให้เป็นที่รู้จักในระดับโลก ผ่ำนกำรบอกเล่ำ
เรื่องรำว กำรสอดแทรกประวัติควำมเป็นมำ ดึงดูดนักท่องเที่ยว
ให้เข้ำมำท่องเที่ยวตำมรอยเร่ืองเล่ำ 
 2. ปัญหำและอุปสรรคของกำรขับเคลื่อน Soft 
Power คือ บุคลำกรภำครัฐและประชำชนยังขำดควำมเข้ำใจ
ในแก่นของแนวคิดและเนื้อหำเกี่ยวกับ Soft Power ท ำให้ 
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ไม่สำมำรถน ำทรัพยำกรในท้องถิ่นแปลงออกมำเป็น Soft 
Power เพื่อส่งเสริมกำรท่องเที่ยวของจังหวัดได้ กำรผลักดัน
และสนับสนุนจำกรัฐบำลยังขำดควำมจริงจังและต่อเนื่อง 
ขำดกำรบูรณำกำรท ำงำนร่วมกันอย่ำงแท้จริง ภำรกิจที่  
ทับซ้อนกันระหว่ำงหน่วยงำน ประชำชนในพื้นที่ไม่ตื่นตัวและ
ให้ควำมร่วมมือร่วมใจ และกำรจัดกิจกรรมกำรส่งเสริม  
ส่วนใหญ่ยังเป็นกำรน ำเสนอเพียงบำงส่วนเท่ำนั้น 
 3. แนวทำงกำรขับเคลื่อน Soft Power พบว่ำหนว่ยงำน
ภำครัฐที่เกี่ยวข้องควรสร้ำงกลไกหนุนเสริม Soft Power 
ร่วมกันกับทุกภำคส่วนเพื่อผลักดันให้กำรด ำเนินงำนเป็น
ระบบและเป็นรูปธรรม สร้ำงกำรรับรู้ในอัตลักษณ์ท้องถิ่น
ของจังหวัดสู่คนภำยนอก โดยกำรเผยแพร่อำหำร วัฒนธรรม 
เทศกำล ประเพณี กีฬำ ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น และแหล่งท่องเที่ยว
อย่ำงต่อเนื่อง ผ่ำนสื่อสร้ำงสรรค์ต่ำง ๆ ที่สำมำรถเชื่อมโยง
เข้ำถึงคนทุกเพศทุกวัย ขณะเดียวกันก็สร้ำงควำมเข้ำใจและ
ควำมภูมิใจในอัตลักษณ์ท้องถิ่นให้กับประชำชนในจังหวัด 
กระตุ้นให้ประชำชนเข้ำมำมีส่วนร่วมในกำรเผยแพร่ รักษำ 
และพัฒนำต่อยอดอัตลักษณ์ของท้องถิ่นให้มีมูลค่ำเพิ่ม 
สำมำรถดึ งดูดนักท่องเที่ ยวใ ห้มำ เยี่ ยม เยือนมำกขึ้น 
ควำมส ำคัญของกำรท่องเที่ยวในท้องถิ่นจะเป็นกำรปรับเปลี่ยน
ระบบเศรษฐกิจท้องถิ่นและเป็นกำรพัฒนำสังคมชนบท 
ดังนั้น กำรมีส่วนร่วมของภำครัฐจึงมีควำมส ำคัญในกำร
ส่งเสริมกำรท่องเที่ยวของท้องถิ่น นอกจำกนั้น กำรท่องเที่ยว
จะต้องมีมำตรกำรในกำรรักษำวัฒนธรรมชำติพันธุ์ เพื่อ 
ควำมยั่งยืนในท้องถิ่นด้วย   

4. ข้อเสนอแนะ ผู้วิจัยเสนอให้ภำครัฐเป็นหน่วยงำน
หลักในกำรขับเคลื่อน Soft Power ดังนี้ 1) หน่วยงำนภำครฐั
ที่เกี่ยวข้องควรบูรณำกำรกำรท ำงำนระหว่ำงหน่วยงำน และ
ภำคเอกชนเพื่อร่วมกันน ำนโยบำย Soft Power ไปปฏิบัติให้
ประสบผลส ำเร็จ 2) กระตุ้นให้ประชำชนมีควำมรู้สึกของกำร
เป็นเจ้ำของท้องถิ่น เกิดควำมรัก ควำมหวงแหน เล็งเห็น
คุณค่ำ ประโยชน์ และเข้ำมำมีส่วนร่วมในกำรแสดงควำม
คิดเห็น ตัดสินใจ วำงแผน ร่วมแก้ปัญหำ และร่วมด ำเนินกำร
ขับเคลื่อน Soft Power 3) เพิ่มกำรประชำสัมพันธ์และกำร
สื่อสำรในรูปแบบใหม่ ๆ รวมถึงจัดกิจกรรมส่งเสริมอัตลักษณ์
ของท้องถิ่นเพื่อสร้ำงจุดขำย 4) ร่วมมือกับภำคส่วนต่ำง ๆ 
ด ำเนินกำรบริหำรจัดกำรตำมหำทรัพยำกร ส่งเสริมวัฒนธรรม 
ประเพณี อำหำร กีฬำต่ำง ๆ ที่เป็นอัตลักษณ์ในท้องถิ่น  
เพื่อยกระดับและก ำหนดเป็นเป้ำหมำยในกำรผลักดัน Soft 
Power ของท้องถิ่นและจังหวัดให้ชัดเจน และ 5) ส่งเสริม 
ให้มีกำรจัดท ำฐำนข้อมูลเกี่ยวกับภูมิปัญญำของท้องถิ่น  
เพื่อสืบสำนและอนุรักษ์ภูมิปัญญำท้องถิ่นที่ส ำคัญไว้ไม่ให้ 
สูญหำยไป 

บทสรุปและกำรวิเครำะห์ 
อุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวของไทยนับว่ำมีบทบำท

ส ำคัญต่อเศรษฐกิจรวมของประเทศ ทั้งในด้ำนกำรสร้ำง
เงินตรำต่ำงประเทศ กำรเพิ่มดุลกำรค้ำและบริกำร กำรสร้ำง
ผลิตภัณฑ์มวลรวมภำยในประเทศ (GDP) ทั้งยังมีบทบำทต่อ
สังคม อำทิ กำรสร้ำงงำน กำรกระจำยรำยได้ กำรเปลี่ยนแปลง
ทำงวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม จำกข้อมูล Mastercard 
Global Destination Cities Index 2022–2023 รำยงำนวำ่
กรุงเทพมหำนครเป็นเมืองที่นักท่องเที่ยวมำเยือนมำกที่สุด 
ในโลกถึง 22.78 ล้ำนคน และติดอันดับที่ 10 ของประเทศที่
เป็นมิตรกับนักท่องเที่ยวต่ำงชำติมำกที่สุดในโลก โดยมี
ชื่อเสียงด้ำนควำมเป็นมิตรและอัธยำศัยดี เป็นเมืองแห่ง
รอยยิ้ม  จึ งท ำ ใ ห้รัฐบำลได้ผลักดันกำรท่องเที่ ยวเป็น
ยุทธศำสตร์ส ำคัญเพื่อผลักดัน Soft Power ของไทย เช่น 
อำหำร งำนเทศกำล ภำพยนตร์ แฟชั่น ภำยใต้โครงกำร Soft 
Power Tourism Booster Shot เชื่อมไทยสู่ โลก ส่งเสริม
วัฒนธรรม Soft Power ของไทยให้เป็นสินค้ำทำงกำรส่งออก
ที่สำมำรถเพิ่มมูลค่ำทำงเศรษฐกิจและกระตุ้นกำรยกระดับ 
ห่วงโซ่อุปทำนอย่ำงมีประสิทธิภำพตำมแนวคิด BCG Model 
และเพื่อกระตุ้นให้เกิดกำรเดินทำงท่องเที่ยวภำยในประเทศ
ไทยกระจำยไปยังทุกภูมิภำคและมุ่งสู่กำรท่องเที่ยวเชิงคุณภำพ
อย่ำงยั่งยืน สอดคล้องกับงำนวิจัยของอธิเทพ งำมศิลปเสถียร 
(2563) เรื่อง  แนวทำงกำรยกระดับคุณภำพของสถำนที่ถ่ำยท ำ
ภำพยนตร์และละครโทรทัศน์ในประเทศไทยเพื่อส่งเสริม 
กำรท่องเที่ยว กล่ำวว่ำประเทศไทยมีพื้นที่ที่สวยงำมและเหมำะ
ที่จะเป็นทั้งแหล่งท่องเที่ยวและถ่ำยท ำภำพยนตร์หรือละคร
โทรทัศน์ทั้งของไทยและต่ำงประเทศในทุกโอกำสทุกฤดูกำล 
ท ำให้หน่วยงำนต่ำง ๆ ได้ประชำสัมพันธ์ในเร่ืองควำมสะดวก 
สะอำด ปลอดภัย กำรเดินทำงที่หลำกหลำย มีกิจกรรม
สนับสนุนกำรถ่ำยท ำสื่อ เพื่อสนับสนุนให้กับกำรถ่ำยท ำ
ภำพยนตร์และละครโทรทัศน์ให้แก่ผู้ผลิตจำกนำนำประเทศ 
เมื่อผู้ชมภำพยนตร์หรือละครโทรทัศน์จะท ำให้เกิดควำม
ต้องกำรตำมรอยสถำนที่ถ่ำยท ำ ซึ่ งจะเป็น Soft Power  
อย่ำงหนึ่งในกำรผลักดันให้เกิดกำรท่องเที่ยวในไทยมำกขึ้น  

อย่ำงไรก็ตำม จำกผลกำรศึกษำวิจัยเรื่อง “กำรขับเคลื่อน 
Soft Power: อัตลักษณ์ท้องถิ่นภำคใต้เพื่อส่งเสริมกำรท่องเที่ยว
จังหวัดชุมพร” ยังคงพบปัญหำเกี่ยวกับขำดควำมเข้ำใจของ
หลักกำร Soft Power ที่แท้จริง กำรสนับสนุนจำกภำครัฐที่ 
ไม่ต่อเนื่อง และประชำชนในพื้นที่ขำดควำมตื่นตัวต่อกำร
ผลักดันเรื่อง Soft Power จึงท ำให้ไม่สำมำรถส่งเสริม Soft 
Power เพื่อยกระดับเศรษฐกิจชุมชนจำกกำรท่องเที่ยวได้ตำม
เป้ำหมำยที่ตั้งไว้ ดังนั้น ภำครัฐในฐำนะผู้ก ำหนดนโยบำยต้อง
เป็นกลไกหลักของกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวให้เป็นยุทธศำสตร์
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ผลักดัน Soft Power อย่ำงเป็นรูปธรรม ตำมที่ได้มีกำรจัดตั้ง
คณะกรรมกำรยุทธศำสตร์ซอฟต์พำวเวอร์แห่งชำติ เพรำะ
ประเทศไทยมีจุดเด่นด้ำนกำรท่องเที่ยวที่ได้รับกำรยอมรับจำก
นำนำประเทศ จึงควรส่งเสริมจุดเด่นดังกล่ำวเป็นจุดแข็ง  
ให้กำรท่องเที่ยวสำมำรถน ำไปสู่ควำมยั่งยืนทั้งคุณค่ำและสร้ำง
มูลค่ำสูงได้ด้วยกำรใช้ Soft Power โดยควรก ำหนดแนวทำงใน
กำรด ำเนินกำร คือ 

1. สนับสนุนกำรใช้เทคโนโลยีเพิ่มศักยภำพกำรให้บริกำร 
ทั้ง Social media, Big data, Geolocation virsual, Chatbot 
รวมถึงกำรใช้หุ่นยนต์ช่วยท ำงำน เช่น Henna Hotel ประเทศ
ญี่ปุ่น มีกำรใช้หุ่นยนต์ให้บริกำรต้อนรับนักท่องเที่ยว แนะน ำ
ข้อมูลพื้นฐำนเป็นภำษำต่ำง ๆ นอกจำกนี้ ยังมีหุ่นยนต์ส ำรวจ
ควำมเรียบร้อย หุ่นยนต์ช่วยเป็นไกด์น ำทำง ซึ่งเป็นหุ่นยนต์
สำมำรถท ำงำนร่วมกับชุมชนได้ ประเทศไทยจึงต้องประเมิน
ว่ำจะสำมำรถใช้เทคโนโลยีเข้ำมำช่วยได้มำกน้อยอย่ำงไร 

2. ประเทศไทยจ ำเป็นต้องแก้ไขอุปสรรคภำยในประเทศ 
ทั้งเรื่องควำมเหลื่อมล้ ำทำงเศรษฐกิจ ควำมเสี่ยง ในด้ำน 
ต่ำง ๆ อำทิ โรคระบำด ควำมปลอดภัยต่อนักท่องเที่ยว  
ด้ำนธรรมชำติสิ่งแวดล้อม และกำรเปลี่ยนแปลงทำงกำรเมือง
และควำมไม่สงบ เพรำะทุกควำมเสี่ยงเป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อ
กำรพัฒนำด้ำนกำรท่องเที่ยว 

3. ประชำสัมพันธ์ให้นักท่องเที่ยวที่มำประเทศไทย 
ต้องมำจำกประเทศที่มีควำมมั่นคงทำงเศรษฐกิจ สังคมและ
สิ่งแวดล้อม เพรำะในช่วงที่จีนปิดประเทศเนื่องจำกโรคโควิด 
19 พบว่ำรำยได้ด้ำนกำรท่องเที่ยวของไทยลดลงกว่ำร้อยละ 50 
จึงจ ำเป็นที่จะต้องพิจำรณำกำรดึงดูดนักท่องเที่ยวจำกประเทศ
ที่มีควำมมั่นคงภำยในด้วย โดยกำรส ำรวจข้อมูลและวิเครำะห์
จำกดัชนีวัดคุณภำพทำงเศรษฐกิจ และสังคมของประเทศ 
ต่ำง ๆ พบว่ำประเทศที่มีควำมมั่งคงและสำมำรถเดินทำงมำ
ประเทศไทยได้สะดวก (ไม่เกิน 28 ชั่วโมง) กระจำยตัวอยู่ 
ทั่วโลก ทั้งทวีปเอเชีย เช่น ญี่ปุ่น เกำหลีใต้ สิงคโปร์ ฮ่องกง 
สหรัฐอำหรับเอมิเรตส์ อิสรำเอล ทวีปยุโรป เช่น รัสเซีย 
โปรตุเกส ฝรั่งเศส สเปน สวีเดน สวิตเซอร์แลนด์ ทวีปอเมริกำ 
เช่น สหรัฐอเมริกำ บรำซิล แคนำดำ ทวีปโอเชียเนีย ได้แก่ 
ออสเตรเลีย และนิวซีแลนด์ นอกจำกนี้ ยังมีกลุ่มประเทศใหม่ ๆ 
ที่น่ำสนใจ เช่น โอมำน กำร์ตำ บำห์เรน มำเก๊ำ เอสโตเนีย
ไอร์แลนด์ โครเอเชีย ปำนำมำ  

4. ต้องสร้ำงอัตลักษณ์ที่โดดเด่น กล่ำวคือลักษณะกำร
ท่องเที่ยวของไทยที่เด่นอันดับแรก คือ กำรท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
และธรรมชำติ รองลงมำ คือ กำรท่องเที่ยวเชิงประวัติศำสตร์ 
โบรำณสถำน และโบรำณวัตถุ กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ
ประเพณี กำรท่องเที่ยวชุมชนและวิถีท้องถิ่น กำรท่องเที่ยว 
เพื่อกำรพักผ่อน กำรท่องเที่ยวโดยชุมชน กำรท่องเที่ยว 

เชิงอำหำร กำรท่องเที่ยววิถีเกษตร ตำมล ำดับ ซึ่งแต่ละจังหวัด
ต้องพิจำรณำโดยละเอียดในเรื่องสิ่งที่น่ำสนใจของแต่ละ 
พื้นที่ว่ำควรจะส่งเสริมกำรท่องเที่ยวแบบใด กำรส่งเสริมกำร
ท่องเที่ยวสู่ตลำดใหม่ และกำรขยำยฐำนลูกค้ำที่ไม่ซ้ ำกลุ่มเดิม ๆ 

ทั้งนี้ ผลกำรวิจัยที่ได้น ำเสนอไปข้ำงต้นเป็นส่วนหนึ่ง 
ของบทสรุปในประเด็นที่ส ำคัญ หำกผู้อ่ำนมีควำมสนใจ
ต้องกำรศึกษำรำยละเอียดเพิ่มเติม สำมำรถสืบค้นได้ตำม  
QR Code ที่แนบมำท้ำยบทควำมนี้ 
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         เนื่องจากปัจจุบันเป็นยุคของโลกเทคโนโลยีสารสนเทศ
ที่อ านาจละมุน (Soft Power) สามารถเผยแพร่เข้าสู่สังคมได้
อย่างรวดเร็ว เป็นอ านาจที่ชักชวนหรือชักจูงโน้มน้าวให้ผู้อื่น
ปฏิบัติตามความประสงค์ด้วยการสร้างภาพลักษณ์ ความชื่นชม 
ความสมัครใจที่จะร่วมกันท ากิจกรรมอย่างใดอย่างหนึ่ง  
โดยไม่มีการบังคับ ซึ่งประเทศไทยมีอ านาจละมุนโดดเด่น
ในมิติวัฒนธรรมประเพณี ทั้งด้านวิถีชีวิต การไหว้ การแต่งกาย 
อาหารไทย เช่น ต้มย ากุ้ง ข้าวเหนียวมะม่วง เป็นต้น และแหล่ง
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ท าให้ประเทศไทยได้รับการยอมรับ
จากสังคมโลก และถือว่าเป็นพลังอ านาจละมุนระดับชาติ 
ที่เกิดจากค่านิยมทางวัฒนธรรมในการมีส่วนร่วมมากกว่า 
การแข่งขัน  

ชุมชนบ้านโนนเขวาเป็นชุมชนหนึ่งในต าบลโนนทอง 
อ าเภอเกษตรสมบูรณ์ จังหวัดชัยภูมิ มีจ านวนประชากร 
7,435 คน (ข้อมูลปี 2562) เป็นผู้สูงอายุ 250 คน มีอายุ
ตั้งแต่ 60–82 ปี มีรายได้จากการได้เงินเลี้ยงชีพผู้สูงอายุ  
โดยเฉลี่ยปีละ 84,000 บาท ซึ่งถือว่าเป็นรายได้ที่ค่อนข้างน้อย 
ส่งผลให้คุณภาพชีวิตของผู้สูงอายุต่ า ทั้งนี้ เพื่อเป็นการ
ส่งเสริมให้ผู้สูงอายุมีคุณภาพชีวิตที่ดีตามแนวคิดพฤฒพลัง  
ในด้านการมีสุขภาพดี มีหลักประกันและความมั่นคงในชีวิต 
การช่วยให้ผู้สูงอายุมีคุณภาพชีวิตที่ดีวิธีหนึ่ง  คือ การให้
ผู้สูงอายุมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรมที่เกิดประโยชน์และมี
คุณค่าทางสังคม อันจะน าไปสู่ความภาคภูมิใจในคุณค่าแห่งตน 
ก่อให้เกิดความเบิกบานมีความสุขด้วยการส่งเสริมให้ผู้สูงอายุ
ประกอบอาชีพที่ท าสืบต่อกันมาจากรุ่นสู่รุ่น เพื่อให้เกิดความ

ยั่งยืน และมีความมั่นคงทางรายได้อันจะส่งผลให้ผู้สูงอายุ
สามารถด ารงชีวิตอยู่ได้อย่างมีคุณภาพชีวิตที่ดี 

ผู้วิจัยจึงเห็นว่า ชุมชนบ้านโนนเขวา อ าเภอเกษตรสมบูรณ์ 
จังหวัดชัยภูมิ เป็นชุมชนที่มีภูมิปัญญาท้องถิ่นที่เป็นผู้สูงวัยมาก 
แต่มีรายได้น้อยซึ่งจะส่งผลต่อคุณภาพชีวิตของผู้สูงอายุต่ า 
ทั้งนี้ เพื่อเป็นการส่งเสริมให้ผู้สูงอายุมีคุณภาพชีวิตที่ดีตาม
แนวคิดพฤฒพลังในด้านการมีสุขภาพดี มีหลักประกันและ
ความมั่นคงในชีวิต จึงควรศึกษาอ านาจละมุนอัตลักษณ์
ชุมชนที่น่าสนใจ ซึ่งสามารถสร้างรายได้แก่ผู้สูงอายุ เพื่อการ
พัฒนาคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น รวมถึงการส่งเสริมและการอนุรักษ์
สืบสานอาชีพของชุมชนให้ยั่งยืนตลอดไป  

วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 

1. เพื่อศึกษาอ านาจละมุนอัตลักษณ์ชุมชนบ้านโนนเขวา 
อ าเภอเกษตรสมบูรณ์ จังหวัดชัยภูมิ 

2. เพื่อศึกษาแนวทางในการเสริมสร้างรายได้ผู้สูงวัย
ด้วยอ านาจละมุนอัตลักษณ์ชุมชนบ้านโนนเขวา อ าเภอ
เกษตรสมบูรณ์ จังหวัดชัยภูมิ 

ผลกำรวิจัย สามารถสรุปประเด็นส าคัญได้ ดังนี้ 

1.  อ ำนำจละมุนอัตลักษณ์ชุมชนบ้ำนโนนเขวำ 
อ ำเภอเกษตรสมบูรณ์ จังหวัดชัยภูมิ 

 อ านาจละมุนอัตลักษณ์ชุมชนบ้านโนนเขวาที่เป็น
รูปธรรม ได้แก่ พื้นที่ส าหรับการปลูกฝ้าย แม่น้ าพรม เขื่อน
โนนเขวา มีแหล่งท่องเที่ยวล่องแพ พื้นที่ติดภูเขามีต้นครั่ง 
มะหาด ตะโกภูเขา คนทา และสมอ เพื่อใช้ย้อมสีธรรมชาติ 
วิถีชีวิตชุมชนแต่งกายด้วยผ้าฝ้ายเข็นมือ เพื่อการท างานและ
ไปงานบุญ มีภูมิปัญญาชุมชนในการปลูกฝ้าย ย้อมฝ้าย และ

อ ำนำจละมุนอัตลักษณ์ชุมชนเพื่อกำรเสริมสร้ำงรำยได้ผู้สูงวัยของชุมชนบ้ำนโนนเขวำ  
อ ำเภอเกษตรสมบูรณ์ จังหวัดชัยภูมิ  

วิจัยโดย ศิริพร  พึ่งเพชร์, วิไลวรรณ  ศิริประภาภูวดล และไพโรจน์  ศรีคง 
เรียบเรียงโดย คณาธิป  ไกยชน 

วิทยากรช านาญการ 
 

       “อ ำนำจละมุนอัตลักษณ์ชุมชนบ้ำนโนนเขวำ อ ำเภอเกษตรสมบูรณ์ จังหวัดชัยภูมิ ที่เป็นรูปธรรมเป็นอ ำนำจละมุน 
ทำงธรรมชำติ ได้แก่ พ้ืนที่ปลูกฝ้ำย พื้นที่ติดภูเขำมีต้นครั่ง มะหำด ตะโกภูเขำ คนทำ และสมอ เพื่อใช้ย้อมสีธรรมชำติ แม่น้ ำ
พรม เขื่อนโนนเขวำ เป็นแหล่งน้ ำ วิถีชีวิตชุมชนแต่งกำยด้วยผ้ำฝ้ำยเข็นมือเพื่อกำรท ำงำนและไปงำนบุญ มีภูมิปัญญำชุมชน
ในกำรปลูกฝ้ำย ย้อมฝ้ำย และกำรตัดเย็บเป็นผลิตภัณฑ์ส ำเร็จรูป มีแหล่งท่องเที่ยวล่องแพ อ ำนำจละมุนอัตลักษณ์ชุมชนที่
เป็นนำมธรรม ได้แก่ วัฒนธรรมประเพณี ฝ้ำยผูกแขน กำรท ำบุญคุ้ม บุญข้ำวจี่ บุญพระเวส ส ำหรับแนวทำงในกำรเสริมสร้ำง
รำยได้ผู้สูงวัย คือ กำรทอผ้ำ “ผ้ำฝ้ำยเข็นมือ” และผลิตภัณฑ์ส ำเร็จรูป ภำครัฐควรสนับสนุนงบประมำณและพันธุ์ฝ้ำย 
ด้ำนกำรตลำดควรมีกำรส่งเสริมกำรขำยในเทศกำลต่ำง ๆ ทั้งแบบออกร้ำนและออนไลน์ และกำรสร้ำงเครือข่ำยกำรทอผ้ำและ
กำรจัดจ ำหน่ำยสินค้ำดังกล่ำว”  
 
” 
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การตัดเย็บเป็นผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป ส าหรับอ านาจละมุน 
อัตลักษณ์ชุมชนที่เป็นนามธรรม ได้แก่ นโยบายส่งเสริมการ
ใช้ผ้าไทยของจังหวัดชัยภูมิ  “นุ่งซิ่น สวมผ้าไทย สร้าง 
อัตลักษณ์ชัยภูมิ” หรือผ้าไทยใส่สนุกทุกวันศุกร์ตั้ งแต่   
พ.ศ. 2563 ผู้ปฏิบัติงานในหน่วยงานภาครัฐของชุมชนบ้าน
โนนเขวาต้องแต่งกายด้วยผ้าไทย และวัฒนธรรมประเพณ ี
ฮีตสิบสองที่ส่งเสริมการแต่งกายด้วยผ้าฝ้ายทอมือมาตั้งแต่
อดีตกาล ตั้งแต่เดือนอ้ายบุญเข้ากรรม เดือนยี่บุญคูณลาน 
เดือนสามบุญข้าวจี่  เดือนสี่บุญผะเหวด เดือนห้าบุญ
สงกรานต์ เดือนหกบุญบั้งไฟ เดือนเจ็ดบุญซ าฮะ เดือนแปด
บุญเข้าพรรษา เดือนเก้าบุญข้าวประดับดิน เดือนสิบบุญข้าว
สาก เดือนสิบเอ็ดบุญออกพรรษา เดือนสิบสองบุญกฐิน 
นอกจากนี้  ยังมีการใช้ฝ้ายผูกแขนส าหรับการรับขวัญ 
ผู้มาเยือน ผู้หายจากการเจ็บป่วย ตลอดจนการท าบุญคุ้ม
ประจ าหมู่บ้าน แต่ละครัวเรือนจะรวมเป็นคุ้มจัดเตรียม
อาหารร่วมกันท าบุญในเวลากลางคืนจัดธูปเทียนดอกไม้
ส าหรับ ไหว้พระสงฆ์ ฟัง เทศน์ ช่วงเช้าท าบุญตักบาตร 
รักษาศีล ถวายอาหารพระสงฆ์ ซึ่งเป็นอ านาจละมุนที่อยู่ใน
ว ิถ ีช ีว ิตของช ุมชนบ้าน โนนเขวาตั้งแต่อดีตเป็นต้นมา 
ประกอบกับสภาพทางภูมิประเทศของชุมชนที่อยู่ติดภูเขาท า
ให้เกิดอัตลักษณ์ชุมชนเป็นอ านาจละมุนดังกล่าว  

 นอกจากนี้ ยังมีอ านาจละมุนอัตลักษณ์ชุมชนบ้าน
โนนเขวาที่ได้น าฝ้ายที่ปลูกเองมาเป็นวัตถุดิบในการทอ  
น าครั่ง มะหาด ตะโกภูเขา คนทา และสมอมาย้อมเส้นฝ้าย
ท าให้ได้สีจากธรรมชาติ และสีไม่ตกเพราะแช่น้ ามะเกลือ 
ส าหรับเสื้อผ้าส าเร็จรูปจะมีลายเส้นเป็น 12 สี ซึ่งหมายถึง
ต าบล 12 ต าบลในอ าเภอเกษตรสมบูรณ์ จังหวัดชัยภูมิ  

ที่มำ: การสาธิตกิจกรรมขั้นตอนการทอผ้าฝ้ายเข็นมือ กลุ่มวิสาหกจิชุมชน
กลุ่มทอผ้าฝ้ายโนนเขวา, โดย องค์การบริหารส่วนต าบลโนนทอง, 2565, 
สืบค้นจาก https://www.tambonnonthong.go.th/ 
activity/user_select_photo.php?news_id=103 

2.  แนวทำงในกำรเสริมสร้ำงรำยได้ผู้สูงอำยุด้วย
อ ำนำจละมุนอัตลักษณ์ชุมชนบ้ำนโนนเขวำ อ ำเภอเกษตร
สมบูรณ์ จังหวัดชัยภูมิ 

 แนวทางในการเสริมสร้างรายได้ผู้สูงวัย  คือ  
การทอผ้า “ผ้าฝ้ายเข็นมือ” และผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป ได้แก่ 
เสื้อ กระโปรง กางเกง กระเป๋าถือ กระเป๋าสตางค์ หมวก 
ผ้าขาวม้า ดอกไม้ประดิษฐ์ ภาครัฐควรมีเงินทุนและพันธุ์ฝ้าย
สนับสนุน ด้านการตลาดควรมีการส่งเสริมการขายในเทศกาล
ต่าง ๆ ทั้งแบบออกร้านและออนไลน์ และการสร้างเครือข่าย
การทอผ้า และการจัดจ าหน่าย “ผ้าฝ้ายเข็นมือ” 

 นอกจากนี้ ผู้วิจัยได้มีข้อเสนอแนะว่า อ านาจ
ละมุนเป็นเครื่องมือทางการตลาดที่ช่วยส่ง เสริมและ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของคนในชุมชน โดยเฉพาะชุมชนบ้าน
โนนเขวาที่มีผู้สูงอายุจ านวนมาก ท าให้ผู้สู งอายุเกิดความ
ภาคภูมิใจที่สามารถด ารงชีพได้ด้วยรายได้ของตนเองโดย 
ไม่ต้องพึ่งพาลูกหลาน แต่อ านาจละมุนไม่สามารถคงอยู่ ได้
ตลอดไป ภาครัฐจึงควรสร้างกลไกส่งเสริมอ านาจละมุน 
อัตลักษณ์ชุมชนบ้านโนนเขวา ดังนี้  

1. องค์การบริหารส่วนต าบลโนนทอง ควรจัดท า
โครงการพัฒนาแหล่งปลูกฝ้ายชุมชนและให้ทุนสนับสนุน 
การท าผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูปจาก “ผ้าฝ้ายเข็นมือ” ให้เกิดความ
ต่อเนื่องและยั่งยืน  

2. องค์การบริหารส่วนต าบลโนนทอง ควรท าการตลาด
ทั้งแหล่งท่องเที่ยวและการขายผลิตภัณฑ์ “ผ้าฝ้ายเข็นมือ”  

3. ควรสร้างศูนย์การเรียนรู้ ใ ห้คนในชุมชนและ
นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้การทอ “ผ้าฝ้ายเข็นมือ”  

4. ภาครั ฐควรจั ดหาแหล่ งจ าหน่ ายผลิตภัณฑ์ 
และโฆษณาผลิตภัณฑ์ด้วยการน าเทคโนโลยีเข้ ามาช่วย 
ด้านการตลาดและการบรรจุภัณฑ์ 

บทสรุปและกำรวิเครำะห์ 

งานวิจั ย เรื่ อง  “อ านาจละมุน อัตลักษณ์ชุมชน 
เพื่อการเสริมสร้างรายได้ผู้สูงวัยของชุมชนบ้านโนนเขวา 
อ าเภอเกษตรสมบูรณ์ จังหวัดชัยภูมิ” ได้ข้อค้นพบส าคัญ คือ 
ซอฟต์พาวเวอร์ (Soft Power) อัตลักษณ์ชุมชนบ้านโนนเขวา 
อ าเภอเกษตรสมบูรณ์ จังหวัดชัยภูมิ ที่เป็นรูปธรรมเป็น
อ านาจละมุนทางธรรมชาติ ได้แก่ พื ้นที่ปลูกฝ้าย พื้นที่ติด
ภูเขามีต้นครั่ง มะหาด ตะโกภูเขา คนทา และสมอ เพื่อใช้
ย้อมสีธรรมชาติ แม่น้ าพรม เขื่อนโนนเขวา เป ็นแหล่งน้ า  
วิถีชีวิตชุมชนแต่งกายด้วยผ้าฝ้ายเข็นมือเพื่อการท างาน
และไปงานบุญ มีภูมิปัญญาชุมชนในการปลูกฝ้าย ย้อม
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ฝ้าย และการตัดเย็บเป็นผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป มีแหล่งท่องเที่ยว
ล่องแพ อ านาจละมุนอัตลักษณ์ชุมชนที่เป็นนามธรรม ได้แก่ 
วัฒนธรรมประเพณี ฝ้ายผูกแขน การท าบุญคุ้ม บุญข้าวจี่ บุญ
ผะเหวด ส าหรับแนวทางในการเสริมสร้างรายได้ผู้สูงวัย คือ 
การทอผ้า “ผ้าฝ้ายเข็นมือ” และผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป ภาครัฐ
ควรสนับสนุนพันธุ์ฝ้าย ด้านการตลาดควรมีการส่งเสริมการ
ขายในเทศกาลต่าง ๆ ทั้งแบบออกร้านและออนไลน์ และการ
สร้างเครือข่ายการทอผ้าและการจัดจ าหน่ายสินค้าดังกล่าว 

จ า ก ข้ อ มู ล แ ล ะ ข้ อ ค้ น พบ ข้ า ง ต้ น  ส รุ ป ไ ด้ ว่ า  
ซอฟต์พาวเวอร์อัตลักษณ์ของชุมชนบ้านโนนเขวา อ าเภอ
เกษตรสมบูรณ์ จังหวัดชัยภูมิ  มีทั้ งที่ เป็นรูปธรรมและ
นามธรรม ไม่ว่าจะเป็นสถานที่ทางธรรมชาติ วิถีชีวิตของ 
คนในท้องถิ่น วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี  และ 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีลักษณะเฉพาะ ซึ่งถือเป็นทรัพยากร
ทางวัฒนธรรมที ่มีคุณค่า  แต่ยังขาดการสนับสนุนในทาง
นโยบายเพื่อผลักดันให้เกิดซอฟต์พาวเวอร์อย่างแท้จริง ดังนั้น 
ภาครัฐควรส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่นให้เป็นซอฟต์พาวเวอร ์
ที่สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะผู้สูงอายุในพื้นที่
ดังกล่าวสามารถน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้ในการสร้าง
รายได้ ทั้งการทอผ้าฝ้ายเข ็นม ือและการสร ้างผล ิตภ ัณฑ์
ส าเร็จรูป ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่า ซอฟต์พาวเวอร์ ได้กลายเป็น
เครื่องมือส าคัญที่จะช่วยเพิ่มมูลค่าเศรษฐกิจ โดยเฉพาะในช่วง
การฟื้นตัวหลังการแพร่ระบาดโควิด-19 ที่มุ่ งสู่นโยบาย
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) พัฒนามาจาก
องค์ความรู้ทรัพย์สินทางปัญญา การศึกษา และการสร้างสรรค์ 
ซึ่งเชื่อมโยงกับวัฒนธรรม การสั่ งสมความรู้ของส ังคม 
เทคโนโลย ีและนว ัตกรรม เพื ่อใช ้ในการพัฒนาธ ุรกิจ  
การผลิตสินค้าและบริการในรูปแบบใหม่  อย่างไรก็ตาม 
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมไม่ว่าจะเป็นอาหาร มวยไทย 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หรือสถานที่ท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่น าไป
ขาย ได ้ แ ต ่ ไ ม ่ใ ช ่ซอฟต ์พ า ว เ วอร ์ในต ัว เอ ง  เพราะ 
ซอฟต์พาวเวอร์หมายถึงอ านาจในการชักจูงหรือโน้มน้าวให้
ปฏิบัติตามโดยการสร้างเสน่ห์ ภาพลักษณ์ ความชื่นชม  
และความสมัครใจพร้อมที่จะร่วมมือกัน และเป็นการใช้กลไก
ที่ไม่ใช่การบังคับขู่เข็ญเพื ่อบรรลุผลลัพธ์ประการใดประการ
หนึ่งที่ต้องการ ดังนั้น ผู้เรียบเรียงจึงมีข้อเสนอแนะเพิ่มเติมจาก
งานวิจัยดังกล่าว เพื่อให้เกิดการขับเคลื่อนภูมิปัญญาท้องถิ่น
และอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชุมชนให้เป็นซอฟต์พาวเวอร์
ที่ส่งผลกระทบในเชิงบวกต่อการสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน
อย่างเป็นรูปธรรมและเกิดความยั่งยืน ดังนี้  

1. รัฐบาลควรจัดสรรงบประมาณที่เพียงพอส าหรับ
ด าเนินการส่งเสริมการใช้ซอฟต์พาวเวอร์เพื่อเป็นเครื่องมือ

เพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจในชุมชน โดยใช้องค์ความรู้ และ 
การวิจัย เชื่อมโยงเข้ากับวัฒนธรรม วิถีชีวิตความเป็นอยู่  
ประวัติศาสตร์ สิ่งแวดล้อม ตลอดจนเทคโนโลยีและนวัตกรรม 
เพื่อใช้ในการพัฒนาธุรกิจการค้า การผลิตสินค้า และธุรกิจ
บริการรูปแบบใหม่ ๆ ที่สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ
ให้กับชุมชนและประเทศ 

2. ส่งเสริมให้เกิดการขับเคลื่อนการใช้ซอฟต์พาวเวอร์
อย่างเป็นรูปธรรมผ่านการแสดงออกของบุคคลที่มีชื่อเสียง 
(Influencer) หรือบุคคลตัวอย่างในโลกออนไลน์ (Net Idol) 
ในระดับชาติหรือระดับโลก รวมถึงการถ่ายทอดความงดงาม
ทางธรรมชาติของชุมชน วัฒนธรรม ประเพณี รวมถึงสินค้า
ชุมชนผ่านสื่อสร้างสรรค์ที่ทันสมัย เช่น สื่อสังคมออนไลน์ 
โทรทัศน์สาธารณะ เป็นต้น และต่อยอดให้ผู้ชมในต่างประเทศ
ที่เป็นนักแสดงหรือบุคคลที่มีชื่อเสียง ชื่นชอบและเป็นทูตทาง
วัฒนธรรมเพื่อเป็นการประชาสัมพันธ์ในวงกว้างและให้เกิดผล
ขึ้นจรงิในทางปฏิบัติ 

3. สร้างกลไกการขับเคลื่อนซอฟต์พาวเวอร์ในระดับ
ต่าง ๆ ทั้งระดับท้องถิ่น ระดับภูมิภาค ระดับประเทศ และ
ระดับนานาชาติ โดยน าเทคโนโลยีดิจิทัลเป็นเครื่องมือในการ
ขับเคลื่อนผ่านช่องทางที่เข้าถึงประชาชนทุกกลุ่ม และส่งผล
กระทบในวงกว้างเพื่อให้เกิดแรงจูงใจหรือโน้มน้าวใจผู้บริโภค
ให้เกิดความต้องการใช้สินค้าหรือบริการในชุมชน เช่น การใช้
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น การส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ
ผ่านละครโทรทัศน์หรือภาพยนตร์ เป็นต้น เพื่อให้เกิดการ
ใช้ซอฟต์พาวเวอร์ในการสร้างรายได้และขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
ของประเทศอย่างเป็นรูปธรรมต่อไป 

ทั้งนี้ ผลการวิจัยที่ได้น าเสนอไปข้างต้นเป็นส่วนหนึ่ง 
ของบทสรุปในประเด็นที่ส าคัญ หากผู้อ่านมีความสนใจ
ต้องการศึกษารายละเอียดเพิ่มเติม สามารถสืบค้นได้ตาม QR 
Code ที่แนบมาท้ายบทความนี้ 

บรรณำนุกรม 
ข้อเสนอแนะเชิงนโยบำยยทุธศำสตร์ Soft Power ของไทย. (2561). 

สืบค้น 5 มกราคม 2567 จาก 
https://www.aseanwatch.org/wp-
content/uploads/2018/10/ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย-soft-
power-revised.pdf 

Soft Power อ ำนำจแห่งควำมสร้ำงสรรค์ เพื่อสรรค์สร้ำงเศรษฐกิจไทย. 
(ม.ป.ป.). สืบค้น 4 มกราคม 2567 จาก 
https://www.businesseventsthailand.com/th/press-
media/news-press-release/detail/1461-soft-power-the-
power-of-creativity-to-build-the-thai-economy 
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ศึกษำรำยละเอียดของรำยงำนวิจัยได้ที่ 
 

 



 
          

 การเผยแพร่ความรู้ด้านงานวิจัยและพัฒนา โดยกลุ่มงานวิจัยและพัฒนา สำนักวิชาการ สำนักงานเลขาธิการสภาผู้แทนราษฎร 
มีผลงาน 6 รูปแบบที่สำคัญ ซึ่งสามารถศึกษาเพิ่มเติมได้ที่ เว็บไซต์  “คลังสารสนเทศของสถาบันนิติบัญญัติ” ดังนี้

1. รายงานวิจัยและวิทยานิพนธ์ (full text) โดยสถาบัน นักวิชาการอิสระ และนิสิตนักศึกษา
 ที่ ได้รับทุนสนับสนุนจากสำนักงานฯ รวมถึงผลงานวิจัยที่จัดทำโดยบุคลากรของกลุ่มงานวิจัยและพัฒนา 

 2. บทความวิจัยปริทัศน์ (Research Review Article) บทความวิชาการที่ ได้จากการศึกษา ค้นคว้า วิเคราะห์และสังเคราะห์แนวคิด 
องค์ความรู้ และผลงานวิจัยต่าง ๆ เพื่ อประมวลความรู้และหาข้อสรุปในเรื่ องหรือประเด็นใดประเด็นหนึ่งที่น่าสนใจและเป็นประโยชน์ 

ทั้งข้อเท็จจริงและข้อเสนอแนะในวงสาธารณะและกิจการที่ เกี่ยวข้องกับฝ่ายนิติบัญญัติ  

 3. บทความวิจัยสำหรับสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรและกรรมาธิการ (Research Focus) เอกสารทางวิชาการที่รวบรวมข้อมูล
ในรูปของบทความวิจัยในเรื่ องที่ เกี่ยวข้องกับบทบาทและอำนาจหน้าที่ของสภาผู้แทนราษฎร และภารกิจของคณะกรรมาธิการสามัญ 

 4. เอกสารวิชาการ “เกาะกระแสโพล” เป็นเอกสารที่นำเสนอผลการสำรวจความคิดเห็น (Poll) ในประเด็นที่อยู่ในกระแสความสนใจ
ของสังคม พร้อมทั้งวิเคราะห์เสนอความคิดเห็นและมุมมองด้านต่าง ๆ ด้วยการศึกษาผลงานวิจัยที่ เกี่ยวข้อง

 5. บทสรุปเชิงนโยบาย (Policy Brief)เป็นการศึกษาผลงานวิจัยหรืองานวิชาการมาศึกษาประกอบกัน 
ในขอบเขตของปัญหาและผลกระทบที่ เกิดขึ้น เพื่ อนำเสนอนโยบายทางเลือกต่าง ๆ ที่ เป็นไปได้ให้แก่ผู้อ่าน 

ที่ เป็นข้อเสนอแนะหรือแนวทางแก้ไขปัญหาที่จะทำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงนั้น ๆ 

 
           6. บทความวิจัยออกอากาศในรายการวิจัยก้าวไกล สามารถรับฟังได้ในรายการ “วิจัยก้าวไกล” 

ทางสถานีวิทยุกระจายเสียงรัฐสภา ระบบ F.M. คลื่ นความถี่ 87.5 MHZและระบบ A.M. คลื่ นความถี่ 1071 KHZ 
ทุกวันเสาร์ ตั้งแต่เวลา 07.30–08.00 นาฬิกา 

 รับฟังรายการย้อนหลังได้ที่   

      เข้าถึงและเรียกดูเอกสาร (download) ทั้ง 5 ฉบับข้างต้นได้ที่  

กลุ่มงานวิจัยและพัฒนา สำนักวิชาการ สำนักงานเลขาธิการสภาผู้แทนราษฎร
1111 ถนนสามเสน แขวงนครไชยศรี เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300

โทร : 02-242-5900 ต่อ 5761
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